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	→内容简介

	2010年是中国车市值得载入世界史册的一年。在全球经济尚未全面复苏的挣扎阶段，中国车市却奇迹般的逆势上扬，继2009年创造了46%的飞速增长记录之后，2010年中国车市又一次实现了32%的高速增长。汽车产销分别达到1826.47万辆和1806.19万辆，同比分别增长32.44%和32.37%，稳居全球产销第一。而一向相对边缘且独特的微型车市场，也在2010年有所突破，完成了它在狭义乘用车市场份额从6.68%到6.69%的过渡，这表明以上汽通用五菱乐驰为代表的微型车市场内部已经形成了结构稳定的消费势力。2010年，为了刺激汽车消费，国家出台了一系列利市政策。诸如购置税优惠、以旧换新、汽车下乡、节能惠民产品补贴等，在这些政策的推动下，不仅创造了中国汽车产销的全球历史新高，同时也对中国汽车产业结构产生了很大的积极影响，确保了微型车市场销量稳中有升的良好局面。其中，车辆购置税优惠政策为消费者减少购车费用的同时，也有效促进了乐驰、比亚迪F0、奥拓等小排量乘用车的销售业绩，对车市的拉动作用非常明显，同时汽车节能减排也得到了进一步的推广。而国家发改委于2010年6月30日发布的“节能产品惠民工程”则将发动机排量在1.6升及以下、综合工况油耗比现行标准低20%左右的汽车纳入“节能产品惠民工程”，此举最大的受益者莫过于国内各小排量车生产厂商，有力地推动了微型车市场的进一步扩大。

2011年新年伊始，受国际原油价格波动影响，继发改委2010年四次调整油价之后，中国油价又迎来新一轮的上调风潮，油价涨幅约为10%。这意味着，自2011年2月20日零时起汽柴油出厂价格每吨上调350元，全国平均93号汽油和0号柴油每升分别提高0.28元和0.30元。其实早在2010年12月21日，93号汽油零售价就已经突破了7元大关。面对“涨如脱兔，降如处子”的油价，消费者用车成本压力不断增大，更多的消费者把目光投向了乐驰这类节油低耗的微型轿车。而一向有着“节油王”称号的乐驰，更是依靠着百公里6.64L的优异燃油表现博得了广大消费者的欢心，保持了良好的销量优势。我们有理由相信在原油这类不可再生资源的不断消耗下，微型车将获得进一步开拓市场份额的机会。虽然外界声音对2011年中国车市的增速有很多质疑，然而，国内车市依然迎来了开门红。2011年1月全国汽车销量接近190万辆，再创历史新高，不管未来汽车消费是趋于理性还是继续高速增长，都希望看到以乐驰为代表的低碳节能微型轿车，能在特定的历史条件下更好地完成历史使命，为中国车市的强大添砖加瓦。2010年，购置税优惠政策得到延续，只是优惠幅度比之前的减半略有上升，对1.6升及以下排量乘用车购置税暂减按原有四分之三的税率征收，并增加了对节能惠民车型予以3000元补贴的政策，很多小排量车在此范围内。在这两个政策带动下，2010年车市继续高速增长。购置税优惠政策取消不会对乘用车市场产生太大的影响，不过随着年底的到来，多项优惠政策行将到期，购置税只是其中之一，还包括汽车下乡、以旧换新等政策即将取消的预期，这些政策性因素综合起来，将对2011年车市产生很大的影响，尤其是微型车。在当前形势下，我国微型车行业的投资潜力如何？又存在哪些投资机会呢？

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、国家发改委、中国汽车工业协会、乘用车信息联席会、《中国汽车报》、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及相关研究单位等公布和提供的大量资料，对我国微型车的发展现状、市场需求状况、销售渠道、市场竞争格局、企业产销情况等进行详细的分析。本报告内容丰富、翔实，在撰写过程中，运用了大量的图、表等分析工具，结合相关的经济学理论，对我国微型车行业“十一五”间发展趋势进行了深入分析预测，揭示了微型车行业新的发展机会和发展策略，以及当前面临问题的解决方案，有助于企业准确了解目前微型车行业发展动态，把握微型车行业发展方向，为企业经营决策提供重要的参考依据。
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