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	→内容简介

	2010年全国葡萄酒产量108.88万千升，同比增长12.38%，增长速度比2009年回落15.25个百分点。山东省葡萄酒产量达到37.54万千升，同比增长4.79%，占全国总产量的34.48%，居全国首位；吉林省葡萄酒产量20.83万千升，居第二位；河南省葡萄酒产量15.03万千升，居第三位；葡萄酒生产大省河北省退居第四位，产量9.95万千升。全国葡萄酒新兴产区产量大幅度增长，宁夏以416.93%的增长速度居第一位，福建以188.39%的增长速度居第二位，新疆以186.24%的增长速度居第三位。2011年1-8月，中国葡萄酒行业累计产量67.7万千升，同比增长19.6%，增速比1-7月上升1.0个百分，比2010年同期快4.7个百分点。

2010年全国获得生产许可证的葡萄酒企业940户，其中规模以上企业248户；全国规模以上葡萄酒制造业完成工业总产值309.52亿元，同比增长29.85%。山东省完成工业总产值166.63亿元，同比增长29.15%，占全国规模以上葡萄酒制造业的53.84%，居全国同行业首位；河北省以26.36亿元，居第二位；吉林省以19.78亿元居第三位。新兴葡萄酒产区产值增长迅猛，安徽省以986.52%的增长速度居第一位，广东省以270.79%的增长速度居第二位，新疆以112.17%的增长速度居第三位。2010年全国葡萄酒进口304845.7千升，同比增长62.57%，进口额133325.2万美元，同比增长53.44%。2011年1-6月份我国进口瓶装葡萄酒总量达17.02万千升，累计增长41%。

近年来，中国葡萄酒市场以每年20%的速度迅速增长，而同期国际市场增速为1%-2%。2010年国内红酒消费量增长惊人，1-5月国内葡萄酒生产增量达55%，增速同比上升40%以上。同时，进口红酒的增长量每年在40%-50%以上，预计2011年，中国红酒的年消费量增长将超过70%，中国将成为世界第八大葡萄酒消费国。官方统计显示，中国红酒市场零售规模为600亿-700亿元，到2013年将超过900亿元。不过，考虑到每年数量庞大的“水货”，中国红酒市场规模实际已经超过1000亿元，5年后有望翻一番，达到2000亿元。可以预见的是，未来中国葡萄酒市场将实现从百亿级向千亿级的时代跨越，打造具有鲜明特色的优质产品成为葡萄酒企业面临的挑战。未来中国葡萄酒市场将呈现出产区资源全球化、葡萄酒文化本土化、消费高端化三大趋势。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家经济信息中心、中国酿酒工业协会、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及红酒专业研究单位等公布和提供的大量资料。对我国红酒的行业现状、市场各类经营指标的情况、重点企业状况、产业竞争格局等内容进行详细的阐述和深入的分析，着重对红酒市场发展动向作了详尽深入的分析，并根据红酒行业的发展轨迹对红酒未来的发展趋势作了审慎的判断，为红酒产业投资者寻找新的投资机会。最后阐明红酒行业的投资空间，指明投资方向，提出研究者的战略创新建议，以供投资决策者参考。
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一、2010年红酒市场特点分析
近几年，中国葡萄酒市场的爆发式增长，吸引了大量资本的介入和归国人士的参与，市场呈现出一派繁荣景象。不同形式、规模的酒行、酒庄、酒窖等葡萄酒销售及体验式场所，如雨后春笋般出现在全国各城市的大街小巷，各类商超、酒店中的葡萄酒品类、数量越来越多，特别是在一些大的商超中，葡萄酒按照产地、价格、包装等不同标准的分类也越来越精细。
认清形式，找准定位
对于消费者而言，任何一个市场都需要长时间的精心培育，目前葡萄酒市场的现状是其自身高速的发展与消费者的认知已严重脱节。面对琳琅满目的产品，消费者很难做出选择。更有急功近利者参与到这个行业中，导致市场出现产品良莠不齐的混乱现象，不时考验着消费者的信任度。
不过，目前葡萄酒市场所呈现出的各种乱象，也为进入这个行业的中小酒企提供了启示，他们依靠对市场的精准把握以及对消费者的贴心服务，在短时间里取得了巨大的成功，并且不断将这种成功复制到其他市场。
2010年，全国葡萄酒产量108.88万千升，同比增长12.38%，葡萄酒进口30.48万千升，同比增长62.57%。这组数字一方面说明了我国葡萄酒市场的繁荣景象，另一方面也折射出葡萄酒市场竞争的激烈。市场上各个产区各种品牌的葡萄酒纷繁复杂，让消费者无所适从。在这种形势下进入这个行业的中小酒商很容易来去匆匆，为他人做嫁衣裳。如何为自己做好“嫁衣”，在未来的市场竞争中游刃有余，以下给出了一些建议。
中小酒企要进入这个市场，首先要认清市场形势，找准自己的定位，为自己设定目标，是要做长期的市场，还是趁市场混乱之际掘一桶金迅速撤离？其次，思路要清晰。中小经销商资金和资源有限，不要大而全，要小而精，具体的运作要实行聚焦策略。第三，因为企业规模较小，可以选择比较灵活的方式，抓住消费者的心理。选择好的易推广的产品，为消费者提供其他企业所未提供的贴心式的服务，可以帮助企业迅速切入市场。
特点凸显，顺势而为
目前，葡萄酒在人们日常生活中出现的频率越来越高。请客吃饭时，葡萄酒在餐桌上已不可或缺，另外，葡萄酒是送礼的常选产品。除此之外，葡萄酒在婚庆市场也很受欢迎。在烟台大润发超市，购买葡萄酒的消费者大多是用来送礼的，例如送给长辈、朋友。还有一部人长期消费葡萄酒，对葡萄酒比较了解，是买来自己喝的。
大众化是葡萄酒市场发展的第一个特点
随着人们生活水平的提高，消费者对健康的关注日益强烈，葡萄酒正进入“寻常百姓家”，成为平民化的大众饮品。在这种情况下，葡萄酒生产企业和运营商也要迎合这种消费趋势，在自己的产品设计、渠道流通、营销理念上顺应行业发展潮流，做市场的领头雁。黄尾袋鼠在全世界的迅速崛起，其实就是从它的包装设计、令人愉悦的口感、清新的果香、价格的实惠等多方面迎合了市场的需求，成为《蓝海战略》的经典案例。
目前，许多消费者对葡萄酒是一种非理性消费，对品牌的选择过多依赖于外界因素，例如各种形式的广告以及身边人的带动。在对消费者的调查中，跟风购买及他人推荐的比率最大，其根本原因是消费者对某些品牌的偏好和信任。
品牌化是葡萄酒市场发展的第二个特点
“没有品牌的酒只是变味的水”，这是华尔街分析酒水行业股票的一个秘密。任何一个行业的发展最后都会进入品牌化阶段，酒水行业也不例外，就拿白酒来说，经过多年的激烈竞争和洗牌，现在全国知名的品牌也就10多家，每个区域市场的市场份额也都由地方品牌和全国品牌所垄断。未来葡萄酒业也会向这种趋势发展。这里说的品牌化是指产品品牌和渠道品牌，但主要是产品品牌。
差异化是葡萄酒市场发展的第三个特点
在市场越来越细分，竞争越来越激烈的情况下，产品的差异化就显得尤为重要。2011年以来，具有差异化的葡萄酒产品已经出现并逐渐被市场所认可，比如美国的金粉黛、澳大利亚的西拉、新西兰的长相思、阿根廷马尔贝克、加拿大的冰酒都各具特点。葡萄酒市场繁荣时代应该是兼收并蓄的时代，各种差异化的产品将会有精彩的表现。对酒商而言，选择差异化明显的产品，通过各种差异化的运作，抓住目标消费群体，更容易获得成功。
二、红酒市场供给分析
（一）2010年供给分析
2010年中国葡萄酒产量108.9万千升
葡萄酒全年产量同比增长12.4%，进口酒增速较快：葡萄酒1-12月份累计产量108.9万千升，同比增长12.4%，增速比09年回落15个百分点；12月份单月产量12.8万千升，同比上升0.5%，增速比09年同期下降72个百分点；
葡萄酒全年产量同比增长12.4%，进口酒增速较快：葡萄酒1-12月份累计产量108.9万千升，同比增长12.4%，增速比09年回落15个百分点；12月份单月产量12.8万千升，同比上升0.5%，增速比09年同期下降72个百分点；进口葡萄酒继续保持较快增速，全年同比增长62.8%黄酒产量全年增10.9%，主产省份增速均低于行业：黄酒行业1-12月份累计产量134.1万千升，同比增长10.93%，增速同比2009年下降3个百分点；四大主产区上海、江苏、浙江、安徽累计增速分别为-2.36%、1.35%、10.52%和7.26%，均低于行业平均水平。
（二）2011年供给分析
2011年前8个月中国葡萄酒行业产量67.7万千升
2011年1-8月，中国葡萄酒行业累计产量67.7万千升，同比增长19.6%，增速比1-7月上升1.0个百分，比2010年同期快4.7个百分点。
葡萄酒7月进口3.8万千升，1-7月累计增速为39%，进口酒占国产酒比重为27.3%。
图表：2010年葡萄酒产量全国统计

	指标
	本月产量
（千升）
	本月止累计
（千升）
	本月同比增长(%)
	本月止累计

同比增长(%)

	2010年1-2月
	71,797.38
	143,328.51
	32.83
	18.01

	2010年1-3月
	80,848.39
	225,159.95
	13.31
	13.2

	2010年1-4月
	75,096.02
	303,510.53
	14.88
	16.55

	2010年1-5月
	90,324.06
	393,919.05
	25.31
	18.47

	2010年1-6月
	101,226.97
	495,755.76
	33.65
	21.43

	2010年1-7月
	66,583.51
	562,200.58
	-6.4
	17.29

	2010年1-8月
	72,817.72
	635,925.53
	-1.16
	14.93

	2010年1-9月
	94,610.06
	730,072.59
	6.28
	14.11

	2010年1-10月
	121,620.15
	851,692.74
	37.79
	16.64

	2010年1-11月
	109,011.72
	960,894.46
	-4.05
	13.88

	2010年1-12月
	128,032.88
	1,088,799.74
	0.53
	12.38


数据来源：国家统计局
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