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	→内容简介

	汽车是国民经济的支柱产业。轿车占据了中国汽车市场53.73%的销售份额，轿车业的地位决定中国汽车业的地位。轿车产业代表着当今世界制造技术的先进水平，任何一个汽车生产大国必然是装备制造业强国。轿车对相关产业的拉动作用非常大。一辆轿车有1万多个零部件构成，涉及机械、电子、石化、钢铁、纺织、橡胶、玻璃等30多个行业。汽车业占我国GDP的比重约为2%。国内轿车制造业每增值1元，可以带动上下游关联产业2.64元的增值。目前，我国汽车产销已经从商用车为主转向以乘用车为主，尤其是以家用轿车为主。“十一五”期间，我国轿车分价格段产品销量结构相对稳定，其中10万元及以下市场处于扩张态势，2010年10万元及以下轿车市场的比重略小于2009年。根据结构的变化趋势可以判断，我国轿车普及正在加速。目前，我国一、二线城市已经进入了私家车的置换期，有的家庭开始买第二辆、第三辆车了，轿车消费升级已经悄然开始。或者说，随着私家车的消费日渐成熟起来，品牌对消费的影响也将日益明显。品牌提升意味着品牌的盈利能力、溢价能力的提升，如果自主品牌不能实现品牌提升，在未来的竞争中将处于非常不利的地位。在“十一五”期间自主品牌占总销量的比重和销售额比重都是处于增长状态，但与国外品牌相比，在各个价格段的细分市场上，自主品牌的优势都在缩小。自主品牌的增长是建立在品牌增加的基础之上，而国外品牌的增长是建立在品牌减少的基础之上，在中国市场整体快速增长的状况下，这种对比带来的反差表明，自主品牌的盈利能力正在下降。

2011年，国内汽车行业产销增速放缓的局面基本确定，1至10月，国内汽车销量为1516.06万辆，同比增长3.15%，其中，前10个月国内乘用车销量为1176万辆，同比增长5.86%；前10个月商用车销量为340.06万辆，同比下滑5.25%，总体上来讲，2011年汽车销量增速回落明显。车市增速下滑，自主品牌压力最大。自主品牌轿车市场占有率2011年以来呈连续下滑之势，2011年7月份，已降至24.59%，比2010年年底的34.12%下降了近10个百分点。自主品牌轿车份额下滑，与2011年我国汽车行业多项刺激政策的退出直接相关。由于自主品牌车企主攻1.6升以下的经济型轿车及微车，小排量车购置税减免、汽车下乡、节能车补贴等政策的淡出，对小排量车的影响最为明显。在众多城市开始对汽车总量进行控制的背景下，消费者购车更倾向于“一步到位”，也给自主品牌及小排量车带来了冲击。汽车市场的刚性需求，紧凑型家轿无疑排名第一，其原因在于车主群体的日趋年轻化。所以，紧凑型家轿也就成了这一年龄段消费群体的首选。在这一消费群体的热捧下，2011年以来每月车型销量综合排名中，紧凑型轿车往往占据其中十之八九。而紧凑型车市场，重点比拼的也就是如何满足年轻消费群体对时尚、动感、经济适用的需求。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国家商务部、国务院发展研究中心、国家海关总署、中国汽车工业协会、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息以及相关研究单位等公布和提供的最新资料。报告首先从轿车市场入手分析，对我国轿车行业的整体运行环境进行了细致分析，且还详细的分析了我国轿车行业发展现状，并对国内重点轿车企业及我国轿车行业的技术现状和趋势进行了深入透彻地分析，对轿车市场发展状态进行了详尽阐述，对行业的竞争格局进行了深度剖析，揭示了轿车行业新的发展机会，以及当前面临问题的应对策略，有助于企业准确把握行业趋势和市场机会，为企业经营决策提供重要的参考依据。
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2011年汽车行业运行状况
2011年，国内汽车行业产销增速放缓的局面基本确定，1至10月，国内汽车销量为1516.06万辆，同比增长3.15%，其中，前10个月国内乘用车销量为1176万辆，同比增长5.86%；前10个月商用车销量为340.06万辆，同比下滑5.25%，总体上来讲，2011年汽车销量增速回落明显，处于历史低位。
政策方面：
购置税优惠政策被取消：在2008年金融危机的冲击下，国家出台了十大产业振兴规划，其中包括汽车产业。为了鼓励小排量汽车的购买，国家有关部门规定：在2009年1月20日至12月31日期间，对1.6升及以下排量乘用车施行减按5%征收车辆购置税政策。随后，减征车购税的优惠政策被延续至2010年底，但征收税率在2010年1月1日至12月31日期间调整为减按7.5%征收。但是从2011年1月1日起，国家针对1.6升及以下小排量乘用车的车辆购置税优惠政策终于宣告结束，1.6升及以下排量车型购置税按照10%税率征收。
销量：
乘用车方面：1-10月，国内乘用车销量1176万辆，同比增长5.27%；除交叉型乘用车外，各车型均实现同比增长。其中轿车前10个月销量达到824.66万辆，同比增长7.95%；SUV继续保持较高增幅，前10个月销量达到126.01万辆，同比增长18.09%；前10个月，交叉型乘用车销量仅为184.71万辆，同比降幅为9.82%。
商用车方面：商用车继续保持负增长态势。前10个月国内商用车销量达340.06万辆，同比下滑5.25%。其中货车和半挂牵引车前10个月销量分别为227.91万辆和22.2万辆，分别同比下降3.15%和27.4%。前10个月，国内客车销量为32.66万辆，同比增长13.03%，是商用车中销量增速唯一保持正增长的车型。
利润：
2011年，受需求放缓和原材料、人工成本上涨两端挤压，国内汽车行业利润增速下滑态势。截止三季度，2011年我国汽车行业利润总额为2818亿元，同比增长9%。另根据国家统计局数据显示，自2006年至2011年9月，国内汽车行业利润总额增幅分别为46.5%、46.6%、12.4%、52.6%、69.1%、9.3%，2011年国内汽车行业利润增速明显放缓已成定局。
在商用车中，客车和卡车盈利也呈现分化局面。其中国内客车需求及盈利能力相对稳定，前三季度大中客、轻客销量同比增长1.8%、13.9%，客车行业主要上市公司除金龙(-46%)外,其余几家宇通(+69%)、安凯(+116%)、中通(+69%)净利润均实现较高增长。而卡车市场盈利未现改观。前三季度轻、重卡销量同比下滑1.4%、9.6%，其代表性上市公司福田(-59%)、重汽(-49%)业绩均大幅下滑。
2011年前十家轿车生产企业销量情况
2011年1-11月，销量排名前十位的轿车生产企业依次为：上海通用、上海大众、一汽大众、东风日产、北京现代、奇瑞、吉利、长安福特、神龙和一汽丰田，分别销售104.51万辆、91.04万辆、89.43万辆、60.10万辆、53.72万辆、42.07万辆、38.75万辆、37.39万辆、36.20万辆和35.50万辆。与上年同期相比，上海通用、东风日产、一汽大众、上海大众和神龙等五家企业增幅继续高于全行业，总体表现依然出色。1-11月，上述十家企业共销售588.71万辆，占轿车销售总量的64%。
2011年前十位轿车品牌销量情况
2011年1-11月，销量排名前十位的轿车品牌依次为：凯越、朗逸、科鲁兹、捷达、宝来、桑塔纳、夏利、赛欧、悦动和福克斯，分别销售23.97万辆、22.34万辆、20.37万辆、20.15万辆、18.78万辆、18.57万辆、18.13万辆、17.90万辆、17.83万辆和17.23万辆。与上年同期相比，赛欧增速超过50%，表现最为突出。1-11月，上述十个品牌共销售195.27万辆，占轿车销售总量的21%。
图表：2011年3季度中国轿车市场产销
单位：万辆

	时间/指标
	产量
	销售量
	产销率（%）

	2011年3季度
	762.9
	774.6
	101.5


数据来源国家统计局

“十一五”自主品牌轿车的竞争分析
轿车经过2009年连续的增长后，2010年二季度出现了下跌的走势，10月市场进入了上扬的态势，直至年终。据行业统计，2010年前11个月共销售轿车859.7万辆，同比增长30.5%。最新数据显示，2010年全年轿车销量创下新的历史记录，达到949.43万辆。
2010年11月，我国轿车市场销售平均价为12.8万元，11月的正则轿车价格指数为84.7，创下了11月历史上的最低值；前11个月整体的市场销售平均价为13.1万元，也创下了历史的最低记录。2010年11月的市场规模为1196.4亿元，11月的正则轿车市场规模指数为1283.9，创下了同月历史最高水平；前11个月的市场规模达到12091.1亿元，比2009年全年高出14.8%。受小排量车鼓励政策于2011年1月1日撤销的影响，2010年年末全国各地出现了小排量车的抢购潮。北京市场比较特殊，由于市民猜测政府将从2011年开始实施单双号限行政策，尽管汽车已经塞满了道路，但仍在疯狂抢购汽车。因此，2010年全年销量增长率将超过目前的同比增长率，但不会太高。
根据历年增长的波动情况看，2011年销量增长率将低于2010年的水平。结合2010年的宏观经济环境，以及市场的特点，2011年市场将呈现前低后高的发展状况。
轿车普及正在加速
从整体结构看，“十一五”期间，我国轿车分价格段产品销量结构相对稳定，其中10万元及以下市场处于扩张态势，2010年10万元及以下轿车市场的比重将略小于2009年。根据结构的变化趋势可以判断，我国轿车普及正在加速。
目前，我国一、二线城市已经进入了私家车的置换期，有的家庭开始买第二辆、第三辆车了，轿车消费升级已经悄然开始。或者说，随着私家车的消费日渐成熟起来，品牌对消费的影响也将日益明显。品牌提升意味着品牌的盈利能力、溢价能力的提升，如果自主品牌不能实现品牌提升，在未来的竞争中将处于非常不利的地位。
自主品牌处境日趋艰难
就整体而言，在“十一五”期间自主品牌占总销量的比重和销售额比重都是处于增长状态，但与洋品牌相比，在各个价格段的细分市场上，自主品牌的优势都在缩小。自主品牌的增长是建立在品牌增加的基础之上，而洋品牌的增长是建立在品牌减少的基础之上，在中国市场整体快速增长的状况下，这种对比带来的反差表明，自主品牌的盈利能力正在下降。从这个意义上讲，自主品牌的处境日趋艰难。
从品牌数量看，“十一五”期间，自主品牌的数量从17个增加到28个，可谓人丁兴旺。而洋品牌的数量则从2006年的22个增加到23个，到2009年下降到21个，走了一条品牌数量减少的路线。有企业认为，孩子多了好打群架，但从数据上看，自主品牌的单一品牌销量、单一品牌销售额都在增加，但销量、销售额与洋品牌的差距却在加大。如果再加上自主品牌产品的利润率低于洋品牌的因素，那么自主品牌的生存状况堪忧，与之相伴生的配套体系又当如何维系？
自主品牌上攻受阻
几年前，自主品牌企业已经意识到盈利能力不如洋品牌的问题，于是纷纷发力上攻，除6万元及以下市场外，在不同价格段上都增加了品牌数量。而洋品牌仅在14万～16万元、22万元以上市场上加大了品牌投入。表面看，自主品牌与洋品牌在品牌数量上的对比劣势在下降，但实际上自主品牌的上攻遇到了非常大的困难。一是最高端市场自主品牌始终没有涉足；二是在22万～25万元市场上的攻势已经退却，并退守到18万～21万元市场。而这还只是表面问题。
从不同价格段的细分市场看，尤其在低端市场，自主品牌的优势正在削弱，单一品牌的盈利能力远不及洋品牌，这是自主品牌A级、A0级和A00级车的主要市场。
在7万～10万元市场上，自主品牌与洋品牌的竞争处于焦灼状态，这块市场是自主品牌A级车的主力市场。这种状态表明，自主品牌在该细分市场的实力在增强，且销量比重明显增加。
在11万～13万元市场内，跨国公司不仅增加了投入的品牌数量，而且显示出较强的竞争实力，自主品牌在该细分市场上的份额在快速萎缩。
18万～21万元市场是自主品牌上攻能否成功的战略性一役，从目前的数据看，由于没有中央政府采购的支撑，自主品牌表现欠佳，单一品牌的销量和销售额均难以支撑与洋品牌的竞争，有继续向低端市场败退的可能。
就整体数据的对比看，越往高端发展，自主品牌的单一品牌销量、销售额与洋品牌的差距越大。在一个狭小的低端市场上，集中了太多的自主品牌，一旦受到攻击，必将出现较大的损失。
如果要用最简单的语言来概括数字所表达的含义，那就是自主品牌盈利能力远不及洋品牌，向高端方向发展受挫；同时洋品牌加大了向10万元以下市场的扩张，尽管自主品牌进行着顽强的抵抗，但单一品牌的盈利能力仍远不及洋品牌，相比之下，洋品牌更耐持久战；在最低端市场，虽然自主品牌仍占有绝对优势，但单一品牌的盈利能力远不及洋品牌，且差距在不断拉大，一旦洋品牌大举下探6万元及以下市场，自主品牌将有崩盘的可能。
从目前的整体环境看，自主品牌面临着前所未有的困境，如果此时政府不调整政策，一些自主品牌恐怕会在“十二五”期间被洋品牌消灭。
更多报告请访问 http://www.ChinaIRN.com           TEL:0755-25425716 25425726  FAX:25429588
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