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	2011年12月份，我国生产衬衫8894.62万件，同比增长12.58%。2011年1-12月，全国衬衫的产量达9.79亿件，同比增长8.55%。从各省市的产量来看，2011年1-12月，我国衬衫生产的前三省市是浙江、广东和江苏，分別占总产量的27.10%、22.55%和22.13%。2011年12月份，我国生产西服套装5357.34万件，同比下降0.89%。2011年1-12月，全国西服套装的产量达5.9亿件，同比增长10.03%。从各省市的产量来看，2011年1-12月，我国西服套装生产的前三省市是江苏、广东和浙江，分别占总产量的24.23%、13.93%和10.84%。2010年我国男装的市场规模为4402亿元，占服装零售额的48%。2011年我国男装的市场规模为5172亿元，同比增长约15%。预计2012-2016年我国男装的市场规模的平均年增长率为15.6%。将占据服装零售额的51.8%。

中国男装产业已经形成了包括以江浙沪地区的上海、宁波、温州为代表的“浙派”男装产业集群，以闽东南的晋江、石狮为代表的“闽派”男装产业集群，以及借助港、澳等海外优势而独立成长的粤南珠三角男装产业集群。由衬衫、西服著名品牌向商务、白领休闲方向发展的男装产业，以浙江宁波、温州为代表；以运动、陆战和牛仔整合而成的户外休闲男装产业集群，则以福建泉州最为有名，福建石狮的男式休闲装，尤其是男式夹克行销全球，生产的休闲装、夹克衫约占全国市场份额l／4强；运动装和牛仔服生产、制造、整理和品牌影响，以广东最具规模。目前，广东牛仔服在国内牛仔服装产业中已占据主导地位，并形成了以中山大涌、佛山均安、增城新塘、开平三埠等为代表的“牛仔服装名镇”。

目前，我国定做西装男装行业已经步入以品牌竞争为核心的时代，男士在选择服装时把注意力更多地放在时尚品位和品牌诉求上。政策因素加上贸易环境的变化让OEM企业发展渐露颓势，更加衬托出品牌服装企业的竞争优势。而未来男装行业和市场的发展方向，也决定了拥有自主品牌的企业必将在激烈的市场竞争中后来居上。未来男装行业将向三个方向发展：实用性方面，各类男装都拥有庞大消费群，而“新正装”的发展势头或将更加强劲；品质方面，男装高品质主要体现在面料和制作工艺上，并通过品牌表现出来；个性化方面，多样化和个性化产品才能满足消费者的个人诉求，而流水线、标准化生产的竞争力将逐步趋弱。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、中国服装协会、中国纺织工业协会、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及内衣专业研究单位等公布和提供的大量资料。对我国男装、西服套装、夹克的行业现状、市场各类经营指标的情况、产业竞争格局等内容进行详细的阐述和深入的分析，着重对男装、西服套装、夹克市场发展动向作了详尽深入的分析，并对男装、西服套装、夹克未来的发展趋势作了审慎的判断，为男装、西服套装、夹克产业投资者寻找新的投资机会。最后阐明男装、西服套装、夹克行业的投资空间，指明投资方向，提出研究者的战略创新建议，以供投资决策者参考。
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（一）2012-2016年男装行业发展分析
1.2012-2016年男装发展形势分析
在国内市场上，男装的主要客户大多是工作稳定且拥有成熟经济基础的男士，这一群体对于经济危机的承受能力远大于国外透支型经济体系下的消费者，因而这次经济危机对国内男装行业的冲撞并不大。男装不仅没有流失市场，而且在原有的消费基础上带来了新的变化：经济危机使过去工作繁忙的男士从紧张、高强度的生活中解脱出来，有了更多休闲时间，他们开始把目光转到工作外的时间，其生活也从单一的工作场景分化出休闲假日、娱乐Party、居家放松等多样化的场合。根据场合变化，男士的服装从单一的商务正装转变为适合不同场合所需的各种服装，男士消费也从原来的太太或他人代购的被动式消费转化为主动消费。
面对日益增长的男装消费需求，我们还有什么理由说没有机会，市场业已饱和。消费者需求的扩大是推动市场的巨大动力，危机带给我们的是一个更加庞大的男装市场，如何抓住这个机会将是男装行业下一步发展的关键。
消费者的需求在细化，男装也将迎来产业全面细分的崭新局面。男装一直没能追赶上女装的发展标准，如今，女装不仅仅是款式多变甚至是功能性都有着繁复的细分，女士们可以在丰富的产品中获得足够的选择；而国内男士相对保守、没有闲暇打理生活等思维定势，因此市场需求一直比较单一，产品也相应地局限在正装和商务休闲装几个简单的品类里。经济危机创造的机会将打破这种僵局，开创出新的服装需求，除正装外，细化男士休闲装、礼服、家居装，甚至创造出骑马装、酒会装、高尔夫球装等各种根据男士生活场景细分出的服装品类，而一旦这些产业链细分迎合了市场需求，男装市场将真正迎来黄金时代。
2.2012-2016年男装行业发展方向
中国男装产业已经形成了包括以江浙沪地区的上海、宁波、温州为代表的“浙派”男装产业集群，以闽东南的晋江、石狮为代表的“闽派”男装产业集群，以及借助港、澳等海外优势而独立成长的粤南珠三角男装产业集群。由衬衫、西服著名品牌向商务、白领休闲方向发展的男装产业，以浙江宁波、温州为代表；以运动、陆战和牛仔整合而成的户外休闲男装产业集群，则以福建泉州最为有名，福建石狮的男式休闲装，尤其是男式夹克行销全球，生产的休闲装、夹克衫约占全国市场份额l／4强；运动装和牛仔服生产、制造、整理和品牌影响，以广东最具规模。目前，广东牛仔服在国内牛仔服装产业中已占据主导地位，并形成了以中山大涌、佛山均安、增城新塘、开平三埠等为代表的“牛仔服装名镇”。
众所周知，品牌的塑造是一项长期系统的工程，不是在短期内就能产生效益的行为。品牌塑造的成功是价值体系、品牌定位、管理水平、资金实力和传播等因素综合作用的结果。价值体系是永恒的内核；价值体系确立的成功与否是影响品牌塑造成功的关键；品牌定位与传播手段是围绕内核、顺应时尚潮流而做形式上的变化；而管理水平和资金实力则显示出实现转变的能力。目前，与世界服装名企相比，我国男装企业尚处于品牌塑造的初级阶段，区别于世界顶级的“设计师品牌”，我国男装品牌虽然已经有少数企业向介于工业品牌和设计师品牌之间的商业品牌迈进，但大部分仍以“工业品牌”为主。
中国高级男装品牌出现于上世纪90年代初，与中国大众男装品牌以生产代工起家不同，中国高级男装普遍以市场经营起家，并以产品定位准、品质感强、形象国际化为优势逐步抢占高端百货渠道，进而蓬勃发展。金融危机爆发以来，国内高端消费也呈萎缩之态。一向以高姿态标榜其奢侈定位的国外高级成衣品牌，也掀起了一股前所未有的促销风潮。不仅如此，普拉达、范思哲、克莱利尼亚等国际知名品牌更高调宣布，未来三年到五年，将在香港、天津、沈阳以及中西部地区布局多家折扣店。持续消费能力较弱，却对奢侈消费品有着执着的迷恋和渴望，而且又不屑于假货的中产阶级和新富阶层已经成为中国奢侈品市场的最主要顾客群。随着市场形态的不断深入，中国奢侈品消费人群将愈加以20到40岁之间的中产阶级和新富阶层为主。在洞察到这一市场特点后，各大奢侈品品牌纷纷调整其中国市场运营策略，后奢侈品时代已经到来。不过随着企业家和整个行业品牌意识的增强，以及产业集群形式的存在，中国男装行业也为未来顶级品牌的诞生提供了“肥沃土壤”。
由于产业集群内存在地理位置上相互靠近、产业领域上相互联系的公司和关联机构，其共性和互补性将这些企业和机构联系在一起。产业集群为群内企业的发展提供了“生存土壤”--良好的环境，土地、资金、劳动力等生产要素配合产业链的交叉、政府政策的扶持，纷纷发挥合力作用，有利于促进企业之间的竞争与合作，从而推动企业实现快速崛起，而事实也证明，在产业集群中迅速崛起的企业更有可能成为全国同行业中的明星。
近年来，中国的男装业有了突飞猛进的发展，拥有了如雅戈尔、罗蒙、杉杉等一大批国内著名的男装品牌，它们拥有雄厚的资金、技术、营销网络等资源优势，并且已占据了中国大部分的男装市常这些企业之间的竞争已由产品竞争过度到品牌竞争，企业间的竞争更为激烈。
但是，与中国男装品牌占据中国市场相比，中国的这些著名品牌在世界上却缺乏足够的知名度，中国有90%的优质男装出口，但它们所使用的大部分还是国外的品牌，中国男装在进军世界的道路上还很漫长。同时，中国的男装市场自身还存在很多问题，例如SA8000标准，对我国的男装出口企业更是提出了挑战。
品牌塑造的成功是价值体系、品牌定位、管理水平、资金实力和传播等因素综合作用的结果。价值体系是永恒的内核，品牌定位与传播手段是围绕内核、顺应时尚潮流而做形式上的变化，而管理水平和资金实力则显示出实现转变的能力。我国男装行业尚处于品牌塑造的初级阶段，以“工业品牌”为主，未来发展方向多元化。产业集群的存在则为未来顶级品牌的诞生提供了“肥沃土壤”。
未来男装行业将向三方向发展：实用性方面，各类男装都拥有庞大消费群，而“新正装”的发展势头将更加强劲;品质方面，男装高品质主要体现在面料和制作工艺上，并通过品牌表现出来;个性化方面，多样化和个性化产品才能满足消费者的个人诉求，而流水线、标准化生产的竞争力将逐步趋弱。

（二）西装套装行业现状
随着服装行业竞争越来越激烈,商家们都在为如何赢得西装需要真价位市场份额,如何在激烈的竞争中立于不败之地大伤脑筋,特别是在即将来临的21世纪,中国服装产业面对的又是世界市场。西装市场作为服装行业的必争之地让许多国内厂商为之倾倒,也为之头疼。中国西装刚从一片灰\一片蓝\一片绿的海洋中脱颖而出时,的确让刚介人这一市场的商家们尝够甜头,但随着人们生活水平的提高,审美观的改变,80年代传统工艺的厚重西服已经逐渐被消费者淘汰,国外一些进口,或由国内企业在为国外品牌加工的新工艺,新款式西服,却在市场上畅销不衰。但近几年来,国内西服厂商蜂拥而起,国外品牌也进人中国市场,就加剧了这一市场的竞争程度,鱼龙混杂,品牌众多,于是宁波供求信息出现了价格战\广告战,经过一轮轮淘汰,一些实力较强的商家想方设法,以各种方式扩大自己的市场份额。机会总会青睐有准备的人,有准备的人会比没有准备的人早获益。 虽然中国消费者接受现代服装文化的洗礼仅仅是近20年的事情,但市场上的风风雨雨促使消费者的消费意识加速走向理智型消费。有质量意识\注意价格---功能比的消费者正让精明的厂商感叹“生意越来越难做”。
2011年12月份，我国生产西服套装5357.34万件，同比下降0.89%。2011年1-12月，全国西服套装的产量达5.9亿件，同比增长10.03%。从各省市的产量来看，2011年1-12月，我国西服套装生产的前三省市是江苏、广东和浙江，分别占总产量的24.23%、13.93%和10.84%。
图表：2011年1-12月西服套装产量全国合计

	本月产量（万件）
	本月止累计
	本月同比增长(%)
	本月止累计同比增长(%)

	5,357.34
	59,192.10
	-0.89
	10.03


数据来源：国家统计局
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