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	→内容简介

	手机摄像头行业相比于手机行业，一个部分的竞争远不及手机市场的饱和度，也可以从中看出行业的竞争压力。手机摄像头，对于手机来说，是一项功能，发展处于初创期到发展期之间。由于市场规模庞大，目前为手机专门制造摄像头的公司数量并不少。在2009年全球出货的11.3亿部手机当中，76%的手机都带有照相功能。2012年以来，中国数码摄像头市场国外品牌保持品牌关注排行榜榜首位置，8月关注份额为29.5%，较7月下降4.1个百分点。消费数码相机受到智能手机等产品冲击，在一定程度上提高了拥有摄像机功能的手机产品的发展，功能手机的发展在一定层面上带动了手机摄像头行业的发展。2011年消费数码相机的用户关注比例一路下降，到年末达到40.0%左右。消费数码相机的需求减弱主要是受到来自可拍照的智能手机等便携消费电子产品的冲击，尤其是低端的卡片数码相机格外受到冲击。而高端消费数码相机也受到来自新兴的单电/微单数码相机以及入门单反数码相机的影响。电子产业规模经济壁垒明显，厂商只有进行大规模的生产，才能享有规模经济带来的各方面的成本节约。

2011年中国手机销售量达2.8亿部，同比增长12%，其中千元及以下价位的手机销售占较大份额，占比达到58.7%。2011年全球手机市场出货量达到16亿部，同比增长16.8%。预计2012年全球手机出货量将达到18.1亿部，到2014年全球手机市场出货量将超过20亿部。全球手机品牌的区域销量影响手机零部件供应格局的变化，全球热门手机的热销一定程度上带动了零部件功能的提升，从而提升行业整体水平。2011年，手机摄像头销量占手机销量的87.2%，预计2012年将达到91.6%，2016年将超过手机销量的95%。智能手机在内置摄像头安装方面更注重性能的效果。高像素的清晰度对产品的好评度贡献很大。事实上，除了手机智能化的带动下，以中低端产品为主打的国产手机，在价格上形成了明显优势，性价比似乎更胜一筹。由于苹果手机的领先地位和系列产品的更新换代带来的产业链效应，以及国际品牌的“狂轰滥炸”，强势挤进中国市场，产能浪费现象是普遍存在，存货扩大，从而需要以促销来代替一般销售。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工业和信息化部、国家经济信息中心、中国海关总署、中国通信工业协会、中国仪器仪表行业协会、中国行业研究网，并采自国内外各大报纸，国际国内手机摄像头行业研究机构真实可信的研究数据进行整理、归纳，对国内手机业和手机摄像头业进行了详细分析研究，深入观察市场发展形势，探求市场准确的发展与趋势，对投资和市场调查的参照与选取提供一个全面正式的书面报告，投资者审慎看清行业发展现状与趋势，对行业形势发展做出准确的判断，报告对我国手机摄像头市场现状、竞争格局、发展趋势、投资战略等进行了分析，并对国际手机摄像头市场发展变化等方面进行了深入探讨。本报告是手机摄像头制造企业、手机制造企业以及相关企业和单位、计划投资于手机摄像头的企业了解目前中国手机摄像头市场发展动态，把握手机摄像头行业发展趋势，制定市场策略的必备的精品。
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第七章 手机摄像头行业市场竞争分析及预测
第一节 2012年我国手机摄像头市场竞争格局分析及预测
一、市场集中度分析及预测
消费数码相机受到智能手机等产品冲击，在一定程度上提高了拥有摄像机功能的手机产品的发展，功能手机的发展在一定层面上带动了手机摄像头行业的发展。2011年消费数码相机的用户关注比例一路下降，到年末达到40.0%左右。消费数码相机的需求减弱主要是受到来自可拍照的智能手机等便携消费电子产品的冲击，尤其是低端的卡片数码相机格外受到冲击。而高端消费数码相机也受到来自新兴的单电/微单数码相机以及入门单反数码相机的影响。
由于手机摄像头基数较小，市场规模庞大，一部手机带一个、2个摄像头的特点在手机市场上普及率高，因此，尽管手机摄像头的基数小，但是它的市场集中度增长趋势与手机行业的集中度趋势很接近，手机摄像头绝大多数都是外包生产组装的，手机市场的集中程度带动手机摄像头企业的同步发展是显而易见的。
图表：2012-2016年手机摄像头市场集中度增长趋势图
单位：%
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二、市场规模竞争分析及预测
2011年中国手机销售量达2.8亿部，同比增长12%，其中千元及以下价位的手机销售占较大份额，占比达到58.7%。2011年全球手机市场出货量达到16亿部，同比增长16.8%。预计2012年全球手机出货量将达到18.1亿部，到2014年全球手机市场出货量将超过20亿部。2011年，手机摄像头销量占手机销量的87.2%，预计2012年将达到91.6%，2016年将超过手机销量的95%。
2011年全年手机市场，销量前十品牌中，中国产品牌占据六席。截至2011年底，国产品牌整体市场份额是37.5%，同时四大国际品牌市场份额整体是41.5%，国产品牌手机正在逐步赶超国际品牌市场份额。
手机智能化，Android系统的风行都是促使国产手机市场份额不断提升，一方面，由于手机进入智能时代，Android系统成为用户的新宠，昔日手机巨头手机诺基亚的市场份额不断下降，已从2011年年初的29.3%下降至14.5%，而其他国际品牌市场份额在Android系统的带领下缓慢提升，年内增幅并不显著；另一方面，Android系统的出现，使得手机同质化的趋势明显，国产手机同国际品牌的手机差异化也有所减小。
智能手机在内置摄像头安装方面更注重性能的效果。高像素的清晰度对产品的好评度贡献很大。事实上，除了手机智能化的带动下，以中低端产品为主打的国产手机，在价格上形成了明显优势，性价比似乎更胜一筹。
三、市场结构竞争分析及预测
相比较2010年，2011年中国手机市场诺基亚手机的关注度下降13.4%，相反三星、苹果、华为、中兴等手机品牌关注度有所上升，主要原因其凭借其智能手机在中国手机市场所取得的成绩。与此同时，华为、中兴、酷派等国内手机品牌的关注度从2010年的1.1%、0.9%和1.5%，上升到2011年的6.7%、6.3%和2.8%，其主要是这些手机厂商与国内运营商合作打造的“千元智能手机”得到用户认可。
数据同时显示，在2011年，中国手机市场中的低价位手机占据绝大部分的市场份额：低于400元的手机销售份额为16.4%，400-700元的手机销售份额为23.4%，700-1000元的手机销售份额为18.9%，这三个千元及以下价位的手机销售总份额达58.7%。而1000-1500元、1500-2000元、2000-2500元、2500-3000元、3000元以上这五个价位的手机市场销售份额依次为18.8%、7.6%、5.4%、3.4%、6.1%。多功能手机的市场发展及占有量趋势得到很好的发挥。
苹果手机依然市场占有依然强势到2014年，市场份额将达到24%左右，诺基亚居行业第二，市场份额达22%。国产品牌规模获得了小幅度的提高，总体市场份额达到45%。

第二节 2012年我国手机摄像头市场品牌竞争分析及预测
一、四大品牌双核手机摄像头特点分析
当今世界，不管是什么市场的竞争都越来越激烈，越来越趋于白热化。而手机市场的竞争尤为明显，为了迎合广大消费者的消费理念，在第一时间吸引住消费者的眼球，各大商家也是煞费苦心，各式各样的手机相继出现在了消费者的视线中，使消费者目不暇接，选择一款怎样的手机一直是消费者思考的一个问题。
三星I9100是三星公司推出的一款比较出色的超薄大屏手机，突出的优点是它精美的外观和流畅的运行速度，更主要的是它的拍照功能，像素达到800万，作为三星推出的一款双核手机，它充分体现了其在性能上的优势。三星I9100采用4.3英寸的电容屏幕，材质为三星自家顶级的Super AMOLED Plus，分辨率为480×800像素，达到了WVGA级别。屏幕的顶部是传感器和200万像素的副摄像头。
摄像头三星I9100采用的是最新的Andorid2.3.4操作系统，官方已经在2012年上半年推出Android 4.0系统的升级固件，同时该机还搭载了Touch Wiz4.0界面，整个界面的Widgets三星都经过了二次开发，形成了自己独特的风格。
在硬件配置上，三星I9100采用的是Exynos4210双核CPU，采用了1.2GHz Cortex A9核心，还有1GB的内存(RAM)。在拍照上，它内置了一个800万的摄像头，还配备了闪光灯，而且还支持1080P视频全高清视频播放与录制，并可以输出到高清显示设备进行播放。
HTC Sensation XE的外观和之前的HTC Sensation并没有本质上的区别，整个机器设计的非常流线，略有弧形的设计让灵感XE可以非常舒服的在手中握持。其顶部有防尘网设计，并且银色的外观配上红色的防尘网非常的干净漂亮，旁边还有一个副摄像头。HTC Sensation XE的屏幕是4.3英寸的电容屏幕，并且支持多点触控，分辨率为960x540像素。在拍照方面，它采用的是800万像素摄像头，并且配备了双LED闪光灯，应该说是非常的不错。同时在拍照界面当中直接内置了HTC Enhance功能，直接可以组成滤镜效果，非常的方便。在拍照过程当中HTC还加入笑脸拍摄功能，让人物成像更加的精准，正面还配备了30万像素视频通话摄像头。
索尼LT26i的屏幕是4.3英寸720p的电容屏幕，并且支持多点触控，分辨率为1280 x7 20像素，ppi高达320，而且该屏幕拥有索尼Mobile BRAVIA Engine图像处理引擎，显示效果极佳。
在硬件配置上，摩托罗拉XT910采用OMAP4460核心设计，主频为为1.2GHz，RAM方面为1024MB，搭配的GPU图形处理器为PowerVR SGX540。在拍照上，机身背后设有一枚800万像素的摄像头，支持自动对焦和人脸识别，成像表现不错。
二、手机摄像头出货量竞争
长期以来，国际手机厂商凭借雄厚的研发设计能力、稳定的产品性能、优异的产品品质，在全球手机市场占据绝对优势。2009 年至2011 年，全球前20 名手机品牌厂商年手机出货量合计分别为11.00亿部、12.44 亿部及13.68 亿部，分别占当年全球手机出货量的84.89%、82.42%及82.75%，其中10 家国际手机品牌厂商的年手机出货量分别为9.74 亿部、10.54亿部和11.14 亿部，分别占当年全球手机出货量的75.12%、69.86%和67.40%。带单个摄像头的手机占了中间的绝大部分。
我国拥有全球最大最完整的手机产业链与细致高效的产业分工，这为我国手机厂商做强做大，走向世界创造了良好的条件。随着国内手机行业技术水平的提高和国产手机品质的提升，近年来，国产手机在国内外市场的认可度逐年提高，出货量大幅上升。
2011 年，全球出货量前20 名手机品牌商中，国内手机品牌厂商占据了10位，总出货量占前20 名手机厂商出货量的18.54%，占全球手机出货量的15.35%，中兴、华为、TCL、联想、金立等厂商的出货量增长迅速。除国内手机品牌厂商的出货量大幅上升外，国内ODM 厂商的出货量（特别是在海外市场通过ODM 模式向品牌商销售的手机数量）也实现大幅增长，成为全球手机市场的重要供应商。
全球范围内手机厂商众多，按厂商经营模式可以分为品牌厂商和ODM厂商。国际手机品牌厂商主要包括诺基亚、三星、苹果、LG、索爱、摩托罗拉、黑莓、HTC 等国际知名厂商，其主要特点是企业规模大、研发实力强、产品线齐全、品牌知名度高，国际手机品牌厂商整体上一直占有全球超过70%的市场份额。
在国际手机品牌厂商中，诺基亚、三星、LG 等手机厂商产品线最为全面，其依靠高、中和低端全系列覆盖的产品线，凭借优异的产品品质在全球各地都拥有较高的市场占有率。以苹果、黑莓、HTC 为代表的手机厂商，其产品定位手机的某一专业领域，针对特定用户群体推出特色产品。其中，苹果以时尚与高科技作为卖点，深受年轻消费者、高端商务人士的喜爱，引领世界高端手机潮流；黑莓主打商务应用，目标用户主要是以政、商界人士为代表的对信息安全、商务功能要求高的用户群体；HTC 则是一家从ODM 厂商成功转型的优秀智能手机品牌厂商，其产品质量稳定、产品线丰富、主要目标群体是智能手机的大众消费者。
目前，国内主要手机品牌厂商主要包括中兴、华为、TCL、联想、宇龙、天宇、康佳、海尔、OPPO、步步高、金立、万利达、GFIVE 等。2011 年，在全球出货量前20 名手机品牌厂商中，国内手机厂商占据10 位。许多新兴国家的手机品牌商不具有自主研发设计能力，通过与ODM 厂商合作，利用其自身良好的营销策划及市场推广能力进行品牌运营。目前，公司的客户均为采取此种模式经营的手机品牌商。手机行业的 ODM 厂商主要包括我国台湾地区华宝、华冠、英华达等老牌ODM 厂商以及国内包括龙旗、德信无线、晨讯科技、华勤、西可、闻泰等在内的众多ODM 厂商。
更多报告请访问 http://www.ChinaIRN.com  TEL:0755-25425716 25425726  FAX:25429588             11
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		1、下图适用：市场规模、产量、需求量、进口量、出口量等等

		时间		市场集中度

		2012年		36%

		2013年		38.77%

		2014年		40.33%

		2015年		42.59%

		2016年		45.85%

		2007年		82
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		2、下图适用：产需、进出口对比等等
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		2008年		45		100

		2009年		68		200

		2010年		95		300

		2011年		125		400

		2012年上半年		148		250
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		4、下图适用：产品、企业等占有率
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