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	→内容简介

	最近一年，国内彩电市场更新换代步伐加快，各大彩电企业争相布局智能电视商机，智能电视也由此呈现出快速普及趋势。其中，国产品牌市场占比目前已遥遥领先于合资品牌。“随着数字技术、网络技术的快速发展，无限量拓展电视功能的智能电视已不可逆转地成为技术创新和产品转型的主流趋势。”彩电市场的竞争中心将不再集中于传统意义上的画质和音质，而是将逐步转移到高品质的“硬件＋软件应用＋服务”的综合平台之上。自2011年8月以来，以海尔、长虹、康佳、TCL、创维、海信为代表的六大国产彩电厂商纷纷加大在智能电视领域的投入力度，争相推出各自的智能电视新品，并积极投身于软件应用市场的开发和整合，希望通过高质量的应用提升用户体验，开发属于自己的竞争“蓝海”。国内智能电视市场自2011年5月起开始快速增长，至2012年4月已取得电视机总销量约30%的市场份额，而去年同期仅为9%。

目前国产品牌智能电视的硬件配置已等同于PC机配置，另外对于应用程序（APP）开发的重视以及软件平台的取舍也将成为其最大的竞争优势。合资品牌推出的智能电视多是基于Linux平台，而国产智能电视多采用安卓系统，相对具有更好的交互性和市场成熟性。2012年1～5月彩电市场量额齐跌，液晶电视销量同比下降9.5%。1-5月彩电内销量为1470万台，同比下降12.9%；销售额516.4亿元，同比下降19.9%。其中，液晶电视1331.9万台，同比下降9.5%，销售额为466.6万元，同比下降18.7%。 4-5月彩电内销量跌幅开始减小，零售规模621.9万台，同比下降2.9%，零售额220.8亿元，同比下降11.1%。其中，液晶电视567万台，同比提升0.7%，零售额为200.1万元，同比下降9%。3月液晶电视价格降幅波动为9%，而4月～5月降幅相差无几。LED向全尺寸领域加速渗透，市场份额近70%。3D及智能电视渗透率大幅提升，但竞争激烈。5月，3D销量为83万台，渗透率从1月的24%上升到30%。快门式与偏光式3D市场份额比为63:37。5月智能电视销量29.1万台，平板电视销量渗透率26.8%。普通和低成本D-LED加速增长。低成本D-LED使用CCFL背光设计，成本比侧入式背光LED低约20美元，比CCFL约多5美元。随着D-LED在成本上逐渐接近CCFL，市场必将成取代之势。

节能新政助力平板电视产业升级转型 补贴差异导致产品分化，是彩电升级的重要因素。液晶电视中达到二级以上能效标准的产品销售份额将占整体平板电视市场的95%，等离子电视中达到二级以上能效标准产品的销售份额将占到92%以上，能效补贴受益面较其他家电产品广，且一级能效产品中，大、中尺寸产品较多。 目前平板电视中，液晶电视一二级产品能效占比分别约为30%和70%，等离子一二级占比分别为10%和90%。节能新政的效果预计将在下半年逐渐显现，伦敦奥运对6-8月传统淡季的调节作用，第三和第四季度全国彩电销量预计分别为1069.3万台和1345.9万台，同比分别增长3.5%和3.4%。下半年彩电价格战一触即发。上半年月度渗透率为26.8%。全年电视零售量将达到4191万台，同比增0.1%。其中，液晶和等离子电视销量将分别为3807万台和280万台，同比分别增长2.6%和8.1%，CRT销量继续快速下降到103万台，同比下降52.4%。3D液晶电视销量有望达到1615万台，占平板电视的40%，3D等离子渗透率为84%。全年智能电视销量为1027万台，占平板电视的25%。其中，液晶和等离子电视分别为917万台和110万台，渗透率分别为24%和39%对中国平板电视的发展现状而言，掌握上游面板资源是平板电视发展的重要环节之一。到2015年，以数字电视和数字家庭为主的视听产业销售产值比2010年翻番，达到2万亿元，出口额达到1000亿美元，工业增加值率达到25%。《规划》还指出，在“十二五”末平板电视占彩电产量比重达到95%以上，并培育2~3个具有国际竞争力、年销售收入突破千亿元的领军企业。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国家海关总署、工商总局、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、家电行业协会、中国电视行业协会、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息等公布和提供的大量资料，首先介绍家电的定义、分类等，然后分析家电行业的发展现状，接着深度研究家电行业产销及市场发展形势。随后阐述家电行业的竞争格局和分析重点企业经营状况，最后分析家电行业的发展前景与趋势，同时中研普华对家电行业进行全面的投资分析。本报告是家电行业生产、经营、科研企业及相关研究单位极具价值的投资决策参考报告。
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