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	→内容简介

	2012年，面对国际市场萎缩、国内市场增速放缓、生产成本上升等一系列因素，中国服装行业生产、出口增长放缓，消费市场低迷。服装行业在严峻的形势下运行，市场竞争激烈。上半年，我国服装行业产值、销售、利润增幅明显回落、行业亏损面扩大、亏损额增加、用工人数减少，行业发展明显乏力。2012年上半年，服装行业规模以上(年主营业务收入2000万元及以上)企业14243家，累计主营业务收入7537.7亿元，同比增长11.66%，增幅比上年同期下降了18.89个百分点；利润总额385.92亿元，同比增长9.66%，增幅比上年同期下降32.56个百分点；工业总产值7833.35亿元，同比增长12.90%，增幅比上年同期下降15.99个百分点。上半年亏损企业2691家，亏损面为18.89%，亏损面较2011年同期扩大了4.62个百分点，亏损企业亏损额同比增加50.62%。

虽然中国服装出口的“老大”地位难以撼动，但出口优势开始面临挤压。随着人民币升值和国内生产成本上升，未来数年内中国服装出口的价格竞争优势将继续被削弱，市场份额可能进一步下降。如今，全球服装产业正面临一系列内外部新形势：新兴经济体逐渐成为消费品进口市场，中国制造劳动力成本不断上升以及多项重量级自由贸易区协定颁布实施，这些因素都在一定程度上改写全球服装产业的格局。而其中又有哪些因素在深深影响着全球服装的供应链模式？哪些因素或将成为判断全球服装贸易走势的可靠依据？未来几年我国服装出口形势如何？在目前低迷的大环境下，服装企业应如何应对危机？如何开拓出口市场？又如何才能实现内销市场的华丽转身？

2012年以来，中国经济增速放缓，居民可支配收入预期不高，终端消费疲软。很多服装企业都面临高库存问题。库存问题将影响行业盈利前景，库存消化不利将降低经销商的周转速度，对于依赖加盟模式的品牌服装企业来说，生存压力会明显上升。虽然上半年服装出口和内销市场疲软，全球经济走势仍不明朗，但整个服装市场仍处在平稳增长，逐步活跃的上升时期，总体来说机遇大于挑战。“十二五”时期是我国经济发展的关键时期，同时也是我国服装业发展的重要机遇期。消费总量的增长和消费升级已成为内销市场的两条主线，伴随着未来居民收入的继续增长，服装消费是否也会呈现快速增长势头？在服装行业转型升级的前提下，未来服装产量还会不会再保持过去的高增长？在复杂的形势下，我国服装企业应如何打造自己的品牌？更重要的是，如何发掘新的增长点，在危机中把握机遇呢？

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国家海关总署、国家质检总局、国家工商总局、国家商务部、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国服装协会、中国纺织工业协会、中国服装设计师协会、各省市服装行业协会、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息等公布和提供的大量资料，首先介绍服装的定义、分类等，然后分析国内外服装行业的发展现状，接着分析女装、男装、童装、运动装等细分市场的发展情况。随后阐述服装行业的竞争格局和分析重点企业经营状况，最后分析服装行业的发展前景与趋势，同时中研普华对服装行业投资机遇、风险等进行了全面的分析。本报告是服装行业生产、经营、投资企业及相关研究单位极具参考价值的专业报告。
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第七章 中国服装行业经济运行分析

第二节 2012年服装行业经济运行现状

一、2012年服装行业出口市场运行分析

1、增速持续下滑，出口数量连续10个月负增长

2011年9月-2012年6月，出口数量连续负增长；出口金额增速持续下滑，至2012年7月累计增长幅度由正转负；价升量降，价格增长对数量的挤出作用显现，金额增长低于价格增长，价格增幅逐月收窄。

图表：2012年上半年服装出口增幅情况表

单位：%
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数据来源：国家海关总署

2、低端产品竞争力下滑明显

根据海关数据，2011年1月至2012年6月，我国各档次服装出口中，均价5美元以下服装出口金额单月占比，下降了14个百分点；而同时，均价在5美元至11美元之间的产品单月出口金额占比，上升了13.65个百分点。

其中,2012年2月至2012年6月,均价5美元以下的服装出口金额单月占比44.61%下滑至2012年6月的 31.95%；5美元以上的产品单月出口金额占比由55.39%上升至68.05%。

二、2012年服装行业内销市场运行分析

1、国内服装消费缓慢增长

根据国家统计局的数据，1-6月，限额以上企业（单位）服装类商品零售额累计4538亿元，同比增长16.9%，比2011年降低7个百分点。

商务部重点监测的3000家零售企业销售额数据显示，2012年1-6月，大型零售企业服装销售金额平均增幅为10.8%，增幅连续六个月下降，较2011年同期下降了6.5个百分点。

根据中华全国商业信息中心的统计数据，2012年1-6月，服装类商品零售额累计增长11.28%，较2011年同期下降了3.3个百分点。

图表：2012年上半年国内服装消费情况

单位：%
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数据来源：商务部、中华全国商业信息中心、中国纺织工业联合会

2、服装价格挤出作用明显，价格涨幅回落

根据国家统计局的数据，1-6月全国服装类商品零售价格指数（RPI）为103.3，衣着类居民消费价格指数（CPI）为103.5，6月单月衣着类居民消费价格同比上涨3.3%。1-6月衣着类生产者出厂价格（PPI）同比上涨2.5%，较一季度环比有所回落。

价格见顶的主要原因有两方面：一是消费低迷，消费者难以接受价格的提升；第二个原因是服装整体库存压力较大，企业提价乏力。第三，棉花等原材料成本从年前高价位回落，终端零售价格指数随生产端成本下降。

三、2012年服装企业生产和运营运行分析

1、规上企业：

（1）生产：保持增长，增速回落

根据国家统计局数据显示，1-6月我国规模以上企业累计完成服装产量124.7亿件，同比增长7.73%。其中梭织服装63.52亿件，针织服装61.18亿件，分别比2011年同期增长8.05%和7.40%。生产增速整体回落0.5个百分点。

（2）效益：利润增速持续回落，利润空间进一步缩小

2012年上半年，规上企业效益增速明显回落。根据国家统计局统计显示，2012年1-6月，服装行业规模以上企业14243家，主营业务收入同比增长11.66%；利润总额同比增长9.66%，销售利润率由年初的平均6.12%下降至5.12%。1-6月份亏损企业占18.89%，亏损企业亏损额同比增加50.62%。

（3）企业库存高企

市场走低导致库存增加。2011年秋冬装以及2012春装均销售不畅，销量下滑，库存积压已经成为市场普遍问题。

根据国家统计局的数据显示，2011年全年，规上企业产品库存保持30%左右的增长，2012年年初的存货占销售收入占比上升至67%。（按照营业收入进行加权平均,2011年32家国内上市服装公司平均存货占销售收入比重为28.5%，2010年为28.9%。）

2、规下企业：

（1）生产：订单下降明显，用工短缺加剧

2012年上半年，中小服装制造企业的订单下降明显，企业开工率有所下降。

从中国服装协会2012年对广东、辽宁、河南、浙江等地产业集群调研情况来看，67.55%的企业反映产量较2011年同期下降，产量下降的主要原因在于内外销订单下降及用工短缺。

（2）效益：利润下降明显

从中国服装协会2012年对广东、浙江、江苏等地产业集群调研情况来看，与2011年同期相比，工业总产值、主营业务收入、利润总额等各项指标整体增速下滑;从具体情况看,以内销企业为主的集群各指标情况较好,而以外销企业为主的集群各项指标下滑比较明显。

图表：2012年上半年中国服装协会跟踪18个产业集群效益情况

单位：万元
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