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	→内容简介

	运动型多用途乘用车即我们常说的SUV。SUV是Sport Utility Vehicle的缩写，具体含义是运动型多用途汽车，其造型大气、线条粗犷。按照SUV的功能性，通常分为城市型SUV与越野车，两者主要是承载式车身与非承载式车身的区别。2012年1-12月份，国内SUV累计生产1998557辆，同比累计增长24.67%；累计销售2000410辆，同比累计增长25.50%。其中，1-12月份，两驱SUV累计产销量分别为1365228辆和1363210辆，同比累计分别增长30.06%和32.26%。1-12月份，四驱SUV累计产销量分别为633329辆和637200辆，产量同比累计增长14.44%，销量同比累计增长13.33%。

从2012年1-12月份生产情况来看两驱SUV中，长城汽车、北京现代、奇瑞汽车位居前三位，累计产量分别为236554、155318、116444辆。三家企业共生产两驱SUV 508316辆，占两驱SUV累计生产总量的37.23%。从2012年1-12月份生产情况来看，四驱SUV中，一汽丰田、东风本田、一汽大众位居前三位，累计产量分别为123726、119545、89346辆。三家企业共生产四驱SUV 332617辆，占四驱SUV累计生产总量的52.52%。

从2012年1-12月份销售情况来看，两驱SUV中，长城汽车、北京现代、东风悦达起亚位居前三位，累计销量分别为235987、155793、116164辆。三家企业共销售两驱SUV 507944辆，占两驱SUV累计销量总量的37.26%。从2012年1-12月份销售情况来看，四驱SUV中，一汽丰田、东风本田、一汽-大众位居前三位，累计销量分别为122193、118834、90157辆。三家企业共销售四驱SUV 331184辆，占四驱SUV累计销售总量的51.97%。

2013年上半年汽车关注指数显示，SUV级别关注指数同比增长36%，一举超越紧凑型车，成为消费者最关注的车型级别。同时，中大型车、豪华车、紧凑型车、MPV车型关注指数和去年同期相比均有不同程度的提升，消费者对于高端车的关注在不断提升。根据研究调查显示，2013年上半年，计划购车的消费者中属汽车再购(至少是第二次购买汽车)的达24%，和去年同期调查相比，2013年消费者再购占比有所下降，但预计中国汽车消费升级的大趋势不会改变。2013年上半年，消费者对于中型车、跑车、小型车和微型车的关注有着不同程度的下降，目前中型车市场正经历着来自SUV以及中大型车的冲击，SUV的火爆自然不用多说，中大型车和豪华车的价格不断下探使得中型车市场前景不甚乐观。从乘用车生产性质来看，自主品牌旗下的微车、小车较多，目前微型车和小型车市场的萎缩对自主品牌影响最大。小型SUV的火爆也在提醒自主品牌要合理的调整自己的产品布局策略，以适应中国汽车消费市场的变化。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、中国汽车工业协会、中国行业研究网以及国内外多种相关报刊杂志媒体提供的最新研究资料。本报告对SUV行业的发展状况进行了深入透彻地分析，对我国SUV行业市场情况、运行现状、产业渠道作了详尽研究，重点分析了国内外重点企业、行业发展趋势以及行业投资情况，报告还对SUV相关行业的发展进行了探讨，是SUV生产企业、投资企业、研究机构准确了解目前中国市场发展动态，把握SUV行业发展方向，为企业经营决策提供重要参考的依据。
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第九章 2013-2017年运动型乘用车SUV行业投资战略研究

第二节 2013-2017年中国运动型乘用车SUV投资机会分析

一、运动型乘用车SUV行业投资前景

（一）、抑制SUV消费的主要原因是油耗问题抑制SUV消费的主要原因是油耗问题。通过SUV与轿车的特性对比以及成熟市场SUV销量的走势分析，我们判断未来抑制SUV消费的主要原因是SUV油耗问题。

而调研显示，中国消费者对于拒绝SUV的理由中，超过60%的占比为高油耗，第二、三位分别为价格因素和可选车型丰富度不足。

图表：消费者拒绝SUV的理由调查


[image: image1.emf]消费者拒绝SUV的理由调查

其他 , 2%

油耗高, 63%

外观不符合审

美, 2%

车型选择有限,

6%

尺寸大,行车不

便, 3%

价格高, 24%

中研普华


数据来源：中研普华统计

消费者拒绝SUV的理由中油耗问题首当其冲

（二）、我国主流的SUV与同价位轿车相比，高耗并不显著而在我国主流SUV的实际情况是，其油耗相比同价位轿车而言并无显著升高。在2005年，国内上市的SUV基本全以城市型SUV为主，此类车可以称作为CUV，即Car-Based Utility Vehicle，是基于轿车底牌设计开发的SUV车型，它们具备SUV的外形和良好的通过性，同时可以拥有类似轿车的操控性，越野能力相对较弱。

当前国内热销的途观、CRV、RAV4、哈弗H6都是基于轿车平台打造的。如途观与golf同平台，CRV与CIVIC同平台，RAV4和卡罗拉同台，H6与C50同平台。同平台的SUV和轿车，他们在发动机、变速箱方面都是共线使用，在国内生产的车型经过进一步的调校和适配，其油耗表现上差异有限，微小的差别主要体现在整车重量上。

而从消费者的选车角度考虑，在既定预算的前提下，进一步去对比车型的其他参数。所以我们把主流的SUV和轿车通过价位区分，对于相同区间价位的车型，我们发现SUV和轿车的油耗差距并不显著，而且途观、翼虎、CRV等主流车型相比一些同价位热销轿车相比，甚至体现出一定的燃油经济性。

（三）、预计未来我国SUV销量占比能够达到30%以上

我国SUV以城市型CUV为主，通过对比，我们发现国内的SUV油耗并不比同价位轿车要高，所以对于我国制约SUV销量的油耗瓶颈应该是一个伪命题。当前我国SUV的销量占比为15%，我们判断未来我国SUV的销量占比能够美国的水平，达到30%左右。

我们通过对未来SUV销量占比及乘用车销量增速的两个假设来测算未来10年SUV销量的年复合增速，中性假设下得出未来10年SUV销量增速在18%，远远高出行业平均水平。

基于此测算，预计到2020年，全国狭义乘用车销量将达到740万辆以上，相当于12年销量的3.7倍。

图表：2005-2022年SUV销量分析及预测
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预计未来SUV销量及占狭义乘用车占比逐步提高

二、运动型乘用车SUV行业投资热点

2012年SUV基本确定能以高于25%的增长速度继续领跑国内乘用车市场。不过，数据显示，2012年上半年SUV的同比增长在30%以上，而下半年增速大幅放缓。2013年这一趋势或许会更加明显。

与前两年相比，2013年的SUV市场竞争将更加激烈，而增幅也将进一步降低。但肯定还会跑赢整体车市，增速可能会在10%至20%之间。SUV市场仍具有持续增长的动力，在短期内仍是表现最好的车型。

但是，随着更多车企进入、更多产品上市，SUV市场的竞争会更加激烈，将会呈现出三种新趋势。首先，合资品牌SUV价格下探，与固守中低端的自主品牌正面“交火”；其次，结构性过剩出现，部分产品可能会逐渐被市场淘汰；第三，朝着节能环保方向发展的小排量SUV将会产生新的消费趋势。
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资产负债比率(%)

利息保障倍数(-)

2011-2012年医药制造业偿债能力



数据

		

		企业		市场销售		市场份额

		施耐德		29.46		14.67%

		TCL		24.56		20.88%

		松下		37.89		10.10%

		西蒙		20.45		16.23%

		西门子		35.55		22.14%

		地区		2011年		2012年

		工程市场		100		110

		零售市场		91.39		95.74

		总体市场		191.39		205.74

		时间/币种		9月		8月		7月		6月		5月		4月		3月		2月		1月

		名义有效汇率		104.99		105.79		106.27		106.49		106.06		105.14		104.97		104.14		105.17

		实际有效汇率		107.57		108.31		108.67		108.65		108.71		108.07		108.36		107.99		109.4

		地区		2007年		2008年		2009年		2010年		2011年		2012年

		东北		1.62%		3.65%		4.98%		4.32%		4.89%		4.20%

		华北		20.96%		19.58%		18.84%		19.25%		18.25%		19.36%

		华东		59.99%		50.44%		50.36%		51.06%		50.12%		51.26%

		华中		6.16%		6.01%		6.81%		6.22%		6.95%		6.03%

		华南		14.44%		16.56%		15.52%		15.10%		15.89%		15.00%

		西南		2.59%		2.29%		2.33%		2.22%		2.18%		2.16%

		西北		1.33%		1.47%		1.34%		1.83%		1.72%		1.99%

		时间		销售收入		利润率

		2006年		700.95		45.33

		2007年		900.53		65.33

		2008年		996.95		69.9

		2009年		1154.32		85.32

		2010年		1569.45		103.86

		2011年		1875.23		183.63
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中国民用阀门行业生命周期示意图



		

				年份		市场规模		产能		产值		产量		需求		进口		出口

				2006年		315

				2007年		353

				2008年		413

				2009年		504

				2010年		611

				2011年		751

				2012年		877

				2013年

				2014年

				2015年

				2016年

				2017年

						趋势类型		R平方值

						线性		0.9648

						对数		0.9945

						乘幂		0.997

						指数		0.9945

						二项式		0.9988

						预测

						2013年		1054

						2014年		1243

						2015年		1453

						2016年		1683

						2017年		1935
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市场规模

元

2008-2012年中国 市场规模



		

				单位		万吨		%

						产量		同比增长

				2008年

				2009年

						产量

				2011年		943		0

				2012年		1024		8.58

				2013年		1105

				2014年		1194

				2015年		1289

				2016年		1393

				2017年		1504

				不同类型分析

				2012

						销售收入		销售收入

				大型		11		69592309

				中型		186		86615690

				小型		1269		198295460

				不同所有制分析

				2012

						企业数量		销售收入

				其他 		2%		5161950

				价格高		24%		13883984

				车型选择有限		6%		14693598

				尺寸大,行车不便		3%		29721167

				外观不符合审美		2%		161139801

				油耗高		63%		28403953

				油耗高		63%

				进出口分析

				进口数量

						2011年		2012年

				1月		5675108		52632

				2月		4056230		184211

				3月		2264811		694737

				4月		418919		586842

				5月		216216		791697

				6月		871622		404076

				7月		804122		228750

				8月		297230		31250

				9月		3351351		25000

				10月		2216216		0

				11月		1912162		62500

				12月		675676		1625000

						22759662		4686694

				进出口对比

						2011年		2012年

				进口		12352746		33027418

				出口		22759662		4686694
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				华南		广东 
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						海南 

				西南		重庆 

						四川 

						贵州 

						云南 

						西藏 

				西北		陕西 

						甘肃 

						青海 

						宁夏 

						新疆 
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2011年中国铁合金冶炼行业企业数量不同类型分析
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2013-2017年中国硅锰合金产量预测



		

						主营业务收入		资产合计		总资产周转率

				2011年		3,259,391,946		3,757,395,954		1.87

				2012年		3,348,599,306		4,419,746,920		1.76

						从业人员平均人数		同比增长

				2011年		5,311,440		7.43%

				2012年		5,255,202		0.89%

						产销率

				2011年		15.00%

				2012年		16.00%

				2013年1-2月		15.20%
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2011-2012年中国煤炭开采和洗选业总资产周转率
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2011-2012中国煤炭开采和洗选业从业人员平均人数及增长



		





		





		

								营业收入增长率		企业数（个）		净利润增长		企业数（个）

								>50%		3		>20%		2

								20—50%（含20%）		31		10—20%		14

								10－20%（含10%）		33		5—10%		32

								<10%		22		<5%		41

								负增长		11		亏损		4

								一级指标		二级指标		数值		比2011年增减

								盈利增长		营业利润增长（%）		3.88		-11.52

										利润总额（%）		2.91		——

										净利润增长（%）		5.2		——

								盈利能力		净利润率（%）		7.73%		-0.31

										营业利润率（%）		14.22		-13.2

										总资产收益率（%）		16.81		——

										每餐位（万元/年）		4.62		-0.72

								序号		企业名称		2012年净利润率（%）		2011年净利润率（%）		同比增长（%）

								1		小南国		8.9		9.8		-9.18

								2		全聚德		8.54		8		6.75

								3		湘鄂情		7.84		7.62		2.89

								4		稻香		7.4		7.1		4.23

								5		唐宫		6.67		6.84		-2.48

								6		乡村基		6.37		-0.69		1024

								7		味千		5.43		11.9		-54.37

								8		百胜（全球）		11.97		10.45		14.55

								9		平均（除百胜）		7.31		7.22		1.25






