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	→内容简介

	B2B（Business To Business），是指一个互联网市场领域的一种，是企业对企业之间的营销关系。它将企业内部网，通过B2B网站与客户紧密结合起来，通过网络的快速反应，为客户提供更好的服务，从而促进企业的业务发展。近年来B2B发展势头迅猛，趋于成熟。政府社会的大力支持、得天独厚的行业优势和成熟的管理经验，使得B2B在各行各业中飞速发展，并一举击败了B2C，占据电子商务份额的80%左右。

2010年以来，我国B2B电子商务市场强势反弹，无论是中小企业B2B电子商务的交易规模还是运营商的营业收入规模，均有大幅提升。在市场主体方面，核心运营商在发力海外市场的同时，积极拓展国内新市场，降低门槛，为中小企业提供更加精准有效的服务。

截止到2013年6月，全国电子商务交易额达4.35万亿元，同比增长24.3%。其中，B2B交易额达3.4万亿，同比增长15.25%，增速同比上升。我国B2B电子商务服务企业达11400家，同比增长4%，增速同比趋缓。

2013年上半年中国B2B子商务服务商的营收规模为93.8亿元，同比增长25.9%，受企业电子商务规模的拓展，B2B服务商因此受益。2013年上半年，B2B电子商务服务商营收份额中，阿里巴巴继续排名首位，市场份额为43%。我的钢铁网、环球资源、慧聪网、中国制造网、环球市场集团、网盛生意宝等紧随其后。国内使用第三方电子商务平台的中小企业用户规模(包括同一企业在不同平台上注册但不包括在同一平台上重复注册)已经突破1800万。

由于很好地融合了新技术与传统行业，无论是从发展新型产业还是扩大内需的角度来讲，电子商务的前景都非常看好。预计到2015年，我国规模以上企业应用电子商务比率达80%以上，未来中国B2B电子商务将逐渐从营销服务向交易服务转变，中国B2B电子商务行业将迎来新的发展契机。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国国际电子商务中心、中国物流行业协会、中国电子商务协会、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国电子商务及细分模式的发展状况、上下游行业发展状况、发展趋势、服务与技术等进行了分析，并重点分析了我国电子商务行业发展状况和特点，以及中国电子商务行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的电子商务行业发展态势作了详细分析，并对电子商务行业进行了趋向研判，是电子商务经营、开发企业，服务、投资机构等单位准确了解目前电子商务行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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第三章 2010-2012年中国B2B电子商务市场深度分析
第三节 中国的B2B电子商务市场交易规模
一、B2B市场交易规模
截止到 2013 年 6 月，我国 B2B 电子商务市场交易额达 3.4 万亿元，同比增长 15.25%，增速同比上升。
受国家对电子商务一系列扶持政策的出台以及电商企业不断推出新的服务吸引更多企业的加入，中小企业开展电子商务势头明显，直接促进了行业交易规模的发展。目前，B2B 行业正逐步向在线交易方式转型，包括阿里巴巴、网盛生意宝等在内的领头企业纷纷涉足互联网金融，给平台企业提供供应链融资服务，这在未来将刺激行业交易规模的增长。

图表：2009-2014年中国B2B市场交易规模
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数据来源：中国电子商务研究中心、中研普华

二、B2B企业数量规模
截止到 2013 年 6 月，我国 B2B 电子商务服务企业达 11400 家，同比增长 4%，增速同比趋缓。
图表：2009-2014年中国B2B电子商务企业规模
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数据来源：中国电子商务研究中心、中研普华

二、B2B电子商务营收规模
2013 年上半年中国 B2B 电子商务服务商的营收规模为 93.8 亿元，同比增长 25.9%，受企业电子商务规模的拓展，B2B 服务商因此受益。

图表：2009-2014年中国B2B电子商务营收规模
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数据来源：中国电子商务研究中心、中研普华

截止到 2013 年 6 月，国内使用第三方电子商务平台的中小企业用户规模（包括同一企业在不同平台上注册但不包括在同一平台上重复注册）已经突破 1800 万。

图表：2009-2014年使用第三方电子商务平台中小企业用户规模
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数据来源：中国电子商务研究中心、中研普华
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