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	→内容简介

	目前，我国医药行业产业链是从上游的医药制造企业生产出药品，通过各种渠道（主要包括医药商业公司、厂家直销或个体集贸市场等渠道）销售到医院、药店和乡镇卫生院等销售终端，作为最终用户的消费者主要通过这3个地方购买药品。在我国医药零售主要是指药品以药店为渠道的销售行为。

2009年4月6日正式公布的新医改案对药品零售行业带来不小的冲击。国家基本药物制度的实施意味着大量的基本药物目录药品的需求将转移到基础医疗单位，医药零售企业的市场份额将被挤压。公立医院改革将打破医院药品的价格体系，使得医院药品价格将出现大幅下降，挤压零售药店的生存空间。但是新医改中只是强调“降低基本药物采购价格”，而并不是指所有药品。因此，中商情报网分析师建议医药零售企业可以通过调整药品销售结构，缓解新医改带来的市场竞争压力。

连锁药店是目前医药行业中最受关注的焦点，流通企业、生产企业、上市公司、国营、民营、个体齐开药店的现象比比皆是，从我国目前药店的数量和质量看，在很多地区依然不能满足群众的消费需求，因此还有很大的发展空间。发展药店，尤其是具有一定规模的连锁药店，称得上是医药流通领域的一个亮点。

药品连锁企业要考虑的第一个问题是规模与服务。与发达国家相比，我国连锁经营的规模与服务水平都还很低。如美国1999年有传统连锁药店19000家、食品超市药店7000家、大型购物商场5000家，连锁药店销售处方占全美处方数的60％；排名前十位的药品连锁店总数达22000家，占全美药店总数的68％，规模最大的CVSCorp拥有药店总数3954家，零售额为90亿美元。而我国目前最大的连锁规模还不到1000家，销售额约5亿元，因此扩大规模是首要问题。

在扩大规模的同时，完善服务水平也是要考虑的重要问题。国内连锁药店在近几年的发展中积累了许多宝贵的经验，集中招标采购、建立配送中心、实行网络化管理是连锁药店发展的重要手段，也是竞争力的重要体现。目前，一致药店、海王星辰、和平药房、华氏大药房、桐君阁等都建立了比较完备的配送体系和网络管理。

随着老龄化程度的加深以及国民健康意识的提高，国内药品零售终端市场规模实现了快速增长。终端市场需求的增长刺激了连锁药店行业的快速发展，如何在行业发展中抢占先机是越来越多的企业关注的问题。因此，国内优秀的连锁药店行业企业愈来愈重视对行业市场的研究，特别是对企业发展环境和客户需求趋势变化的深入研究。正因为如此，一大批国内优秀的连锁药店企业迅速崛起，逐渐成为行业中的翘楚！

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、中国连锁经营协会、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息以及国内连锁大药房发展的大量数据和资料，结合对连锁大药房企业和研究单位的调查，对连锁大药房模式的发展规律、连锁大药房的发展情况、发展前景作了详尽的分析说明对国家连锁大药房经营模式发展的未来趋势进行研判，是连锁大药房企业和研究单位准确了解目前中连锁大药房发展动态，把握定位和发展方向的重要参考资料，将对我国各类连锁大药房企业构建竞争力，克服经营风险起到重要的指导作用。
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