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	→内容简介

	在观众对影视剧中大量植入广告质疑不断之际，电影映前广告却正在飞速发展。2010年电影贴片广告利润已经达到了4.2亿元，比2009年增长82.6%，并且逐年增长，2011年达到9.4亿元。映前广告已经成为电影业新开辟的一个聚宝盆，产业链上下游都获益匪浅。

中国2012年已经超过日本成为全球第二大电影市场，仅次于美国。,2012年中国电影票房收入高达27亿美元(170亿元人民币)，较上年激增了36%。报告中说，在全球10大电影市场中，中国的增长速度最快。此外，受拉丁美洲、北美和亚太地区的增长推动，全球总票房收入增长了6%，达到347亿美元，而映前广告市场的增速是互联网媒体的2-3倍。
在中国电影票房达到100亿元的背后，少不了超过6200块银幕的强力支撑。2010年，中国银幕每天以超过4.3块的速度递增，截至12月底，中国银幕总数突破6200块，仅次于美国和印度，居世界第三。照此速度递增下去，再过三四年，中国的银幕总数将突破一万块，超过印度成为世界上第二电影大国。不过，目前中国将近20万人才拥有一块银幕。而作为世界上电影产业最发达的国家，美国目前拥有近4万块银幕，平均每8000人就拥有一块银幕。而韩国、新加坡、日本等国家，基本上平均两三万人就拥有一块银幕。如果以这些国家作为参考坐标，中国的城市电影市场至少可以容纳3万块银幕，而目前存在2万多块的缺口，即使按照每年新增1000块的速度增长，也还需要25年才能填补，如果要赶上美国的水平，则至少还需要三四十年时间。可见，我国映前广告的发展前景广阔。
本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，依据了国家统计局、国家商务部、中国文化部、中国新闻出版总署、中国广告业协会、中国电影协会、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息，对我国映前广告产业的基本概况、发展环境、重点映前广告单位以及国家相关产业政策等进行了分析。报告还重点研究了映前广告产业发展趋势、细分市场、竞争格局和投资前景等。本报告是电影院、广告公司、代理公司、投资机构等单位准确了解目前映前广告业发展动态，把握企业定位和发展战略不可多得的决策参考。
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