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	2012年中国并购市场已完成交易案例共2458起，其中披露交易金额的案例2098起，披露并购交易金额共1274.45亿美元。2013年，十二部门联合下发的《关于加快推进重点行业企业兼并重组的指导意见》，对汽车、钢铁、水泥、船舶、电解铝、稀土、电子信息、医药和农业产业化共九大行业和领域的兼并重组工作提出了主要目标和重点任务，其中特别明确了2015年要达到的产业集中度要求，还有七项政策保障。可以说，推进重点行业企业兼并重组目标明确、任务细化、措施具体，做到了“定时、定量、定目标”。作为对《国务院关于促进企业兼并重组的意见》的具体落实文件，《指导意见》的出台，对“十二五”期间企业兼并重组将起到实质性的推动作用，重点行业兼并重组进入加速期。

企业并购包括兼并与收购。公司兼并是指经由转移公司所有权的形式，一家或多家公司的全部资产与责任不需经过清算都转移为另一公司所有，而接受全部资产与责任的另一公司仍然完全以自身名义继续运行。公司收购则是指一家公司经由收购另一公司的股票或股份等方式，取得该另一公司的控制权或管理权。企业在并购及资产重组活动中会涉及到诸多专业问题，比如并购目标公司的选定，目标公司资产估值，并购重组方式的选择、融资方式的选择，并购成本的控制，并购的法律问题等等，面对这些问题，企业内部因缺乏专业人才往往难以正确处理，因而必须委托专业的顾问机构协助。

本报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家发改委、国家商务部、化妆品OEM行业相关协会、中国行业研究网等国家部门、行业协会、国内外相关报刊杂志发表公布的基础信息以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国化妆品OEM行业的发展状况、竞争情况、发展趋势、行业技术等背景进行了分析，并重点分析了我国化妆品OEM行业兼并重组机会，以及中国化妆品OEM行业兼并重组将面临的挑战。报告还对国内外的化妆品OEM行业兼并重组案例分析，并对化妆品OEM行业兼并重组趋势进行了趋向研判，本报告定期对化妆品OEM行业运行和兼并重组事件进行监测，数据保持动态更新，是化妆品OEM相关企业、科研单位、投资机构等单位准确了解目前化妆品OEM行业兼并重组动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。除提供《2014-2018年版化妆品OEM行业兼并重组机会研究及决策咨询报告》外，我们也可以根据企业具体项目要求专项编写专业定制版，并根据详细要求合理报价，为企业兼并重组提供全程指引服务。

1、中研普华作为卖方顾问提供的服务内容：

并购可行性分析、价值评估咨询、业务诊断及分析；寻找与推荐策略投资者，就交易结构和交易方案设计提供专业意见；协助准备信息备忘录和投资意向书，就投资者的选择和接洽策略提供专业意见；协调并管理投资者的财务，税务和法律尽职调查；协助卖方回复投资者尽职调查过程中提出的问题和要求；协助分析公司的整体价值并制定定价策略，协助设定卖方与潜在投资者谈判的策略；参与卖方与潜在投资者的谈判并提供现场技术支持；对最终法律协议中的商业条款提出审阅意见；协助进行税务分析、项目管理、融资文件准备。

2、中研普华作为买方顾问提供的服务内容：

财务及税务尽职调查、目标公司价值分析和定价策略制定；协助政府沟通和审批、谈判支持和审阅投资文件，确定并购条件；协助买方筹集、获得、使用必要的资金、提出具体的收购建议；审阅当地评估师对于目标公司的资产评估报告；财务模型的构建和目标公司价值分析、提供交易架构的设计建议；将审慎性调查的结果反映在各项交易的法律文书中、协助各项法律文书的成文；编制相关的并购公告，提出一个完善、操作性强并符合收购方需要和自身条件的收购计划，在收购方委托的情况下代理完成收购计划。
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第六章 “十二五”期间我国化妆品OEM市场供需形势分析

第一节 我国化妆品OEM市场供需分析

一、2012-2014年我国化妆品OEM行业供给情况

1、我国化妆品OEM行业供给分析

图表：2013年化妆品OEM供给预测

单位：亿元

	时间
	供给

	2013年
	1043.50 


数据来源：中研普华数据库

2、重点企业供给及占有份额

目前化妆品OEM，国外企业占据65%的市场份额。

二、2012-2014年我国化妆品OEM行业需求情况

1、化妆品OEM行业需求市场

图表：2013年化妆品OEM需求

                             单位：亿元

	时间
	需求

	2013年
	1056.17


数据来源：中研普华数据库

2、化妆品OEM行业客户结构

OEM，OEM是英文Original Equipment Manufacturer的缩写，按照字面意思，应翻译成原始设备制造商，指一家厂家根据另一家厂商的要求，为其生产产品和产品配件，亦称为定牌生产或授权贴牌生产。即可代表外委加工，也可代表转包合同加工。国内习惯称为协作生产、三来加工，俗称加工贸易。最早流行于欧美等发达国家，它是国际大公司寻找各自比较优势的一种游戏规则，能降低生产成本，提高品牌附加值。这种生产方式在国内家电行业比较流行。

OEM生产，也称为定点生产，俗称代工（生产），基本含义为品牌生产者不直接生产产品，而是利用自己掌握的关键的核心技术负责设计和开发新产品，控制销售渠道，具体的加工任务通过合同订购的方式委托同类产品的其他厂家生产。之后将所订产品低价买断，并直接贴上自己的品牌商标。这种委托他人生产的合作方式简称OEM，承接加工任务的制造商被称为OEM厂商，其生产的产品被称为OEM产品。可见，定点生产属于加工贸易中的“代工生产”方式，在国际贸易中是以商品为载体的劳务出口。

3、化妆品OEM行业需求的地区差异

图表：2013年化妆品OEM销量区域结构分析
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数据来源：中研普华

三、2012-2014年我国化妆品OEM行业供需平衡分析

我国化妆品OEM行业尚处于供大于求阶段，其中，我国化妆品OEM产能利用率在70%左右。随着国家相关政策的出台，淘汰落后产能工作的推进，化妆品OEM产业将在目前紧平衡的供需关系中持续提高边际效用。 

第二节 化妆品OEM产品（服务）市场应用及需求预测

一、化妆品OEM产品（服务）应用市场总体需求分析

1、化妆品OEM产品（服务）应用市场需求特征

国际品牌进入中国市场，一般会先找合作伙伴，如果自己投资建厂，取得两证，具备必须的生产能力，不仅投资大，而且时间慢。如果OEM企业的软硬件条件符合他们的要求，那么委托加工会成为他们选择的主要合作方式。目前，在国内化妆品OEM企业里生产产品的国际品牌既有不计其数的中小品牌，也有市场知名度很高的大品牌。美国化妆品化学师学会（SCC）会员约瑟夫·林博士预计，中国加入WTO后，会有大量的国外品牌涌入中国市场，OEM将是他们的首选方式。3国内跨行业经营的大公司，也欲在充满诱惑的化妆品市场分得一杯羹，这些公司既包括制药、保健品、服装等传统消费品公司，也包括象华润集团、长江实业这样行业跨度较大的企业，化妆品OEM是这些公司搞多种经营考虑选择的方式之一。

2、化妆品OEM产品（服务）应用市场需求总规模

图表：2014年化妆品OEM需求预测

                         单位：亿元

	时间
	需求

	2014年
	1151.22


数据来源：中研普华数据库
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中研普华

2012年化妆品OEM产品销量区域结构
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模板

		以下为一些简单常用的图表，只需把数据覆盖进黄色表格就可以了，然后在图片上适当地修改相应名称、单位。

		没有数据的小行业应该自己算出数据

		1、下图适用：市场规模、产量、需求量、进口量、出口量等等

		时间		市场规模		增长率

		2008年		100		21.95%

		2009年		135		35.00%

		2010年		195		44.44%

		2011年		245		25.64%

		2012年上半年		168		23.53%

		2007年		82

		2011年上半年		136

		2、下图适用：产需、进出口对比等等

		时间		进口量		出口量

		2008年		45		100

		2009年		68		200

		2010年		95		300

		2011年		125		400

		2012年上半年		148		250

																								4

		3、下图适用：价格等走势图

		时间		平均价格

		2008年		$8.00

		2009年		$23.00

		2010年		$42.00

		2011年		$53.00

		2012年上半年		$43.00

		4、下图适用：产品、企业等占有率

		产品		市场份额

		华东		27.7%

		西北		7.2%

		西南		6.4%

		东北		7.9%

		华北		18.5%

		华中		10.8%

		华南		21.5%

																								10

		区域		产量（吨）		需求量（吨）		进出口（吨）

		广东		2446		3256		455

		江苏		2156		1976		234

		浙江		1834		2215		634

		上海		965		1075		245

		北京		1045		854		324

								2012年1-3月		2011年1-12月		2011年1-9月		2011年1-6月		2011年1-3月

						销售利润率(%)		9.58		10.29		9.91		10.01		10.23

						成本费用利润率(%)		10.65		11.51		11.07		11.22		11.5

						亏损面(%)		15.55		9.5		11.8		13.23		14.62

								2012年1-3月		2011年1-12月		2011年1-9月		2011年1-6月		2011年1-3月

						资产负债比率(%)		43.36		-		44.01		44.09		43.26

						利息保障倍数(-)		11.12		13.67		13.44		13.61		12.78





模板

		0		0
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中研普华

进口量

出口量

吨

2008-2012年上半年***进出口情况对比



图例
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中研普华

平均价格

元/吨

2008-2012年上半年***价格走势



预测
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份额

2011年***市场份额



样例

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0
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中研普华

市场规模

增长率

亿元

2008-2012年上半年***市场规模及增长



资料

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0
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产量（吨）

需求量（吨）

进出口（吨）

2011年重点省市供需对比



数据

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0



中研普华

销售利润率(%)

成本费用利润率(%)

亏损面(%)

%

2011-2012年医药制造业盈利能力



		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0



中研普华

资产负债比率(%)

利息保障倍数(-)

2011-2012年医药制造业偿债能力



		

		企业		市场销售		市场份额

		施耐德		29.46		14.67%

		TCL		24.56		20.88%

		松下		37.89		10.10%

		西蒙		20.45		16.23%

		西门子		35.55		22.14%

		地区		2011年		2012年

		工程市场		100		110

		零售市场		91.39		95.74

		总体市场		191.39		205.74

		时间/币种		9月		8月		7月		6月		5月		4月		3月		2月		1月

		名义有效汇率		104.99		105.79		106.27		106.49		106.06		105.14		104.97		104.14		105.17

		实际有效汇率		107.57		108.31		108.67		108.65		108.71		108.07		108.36		107.99		109.4

		地区		2007年		2008年		2009年		2010年		2011年		2012年

		东北		1.62%		3.65%		4.98%		4.32%		4.89%		4.20%

		华北		20.96%		19.58%		18.84%		19.25%		18.25%		19.36%

		华东		59.99%		50.44%		50.36%		51.06%		50.12%		51.26%

		华中		6.16%		6.01%		6.81%		6.22%		6.95%		6.03%

		华南		14.44%		16.56%		15.52%		15.10%		15.89%		15.00%

		西南		2.59%		2.29%		2.33%		2.22%		2.18%		2.16%

		西北		1.33%		1.47%		1.34%		1.83%		1.72%		1.99%

		时间		销售收入		利润率

		2006年		700.95		45.33

		2007年		900.53		65.33

		2008年		996.95		69.9

		2009年		1154.32		85.32

		2010年		1569.45		103.86

		2011年		1875.23		183.63
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市场销售

市场份额

亿元

2012年主要企业市场销售情况和市场份额占比



		0		0		0

		0		0		0
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工程市场

零售市场

总体市场

亿元

零售和工程市场占总体市场情况



		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0
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名义有效汇率

实际有效汇率

2012国际清算银行(BIS)公布的有效汇率



		0		0		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0		0		0
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中研普华

东北

华北

华东

华中

华南

西南

西北

中国重点区域市场份额占比



		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0
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销售收入

利润率

亿元

中国民用阀门行业生命周期示意图



		

				年份		市场规模		产能		产值		产量		需求		进口		出口

				2008年		748

				2009年		773

				2010年		795

				2011年		814

				2012年		832

				2013年

				2014年

				2015年

				2016年

				2017年

						趋势类型		R平方值

						线性		0.996

						对数		0.9945

						乘幂		0.997

						指数		0.9376

						二项式		0.9941

						预测

						2013年		748

						2014年		773

						2015年		795

						2016年		814

						2017年		832





		0

		0

		0

		0

		0



中研普华

市场规模

趋势

元

2008-2012年中国 市场规模

y = 163.84Ln(x) + 454.33
R2 = 0.9945



		

				单位		万吨		%

						产量		同比增长

				2008年

				2009年

						产量

				2011年		943		0

				2012年		1024		8.58

				2013年		1105

				2014年		1194

				2015年		1289

				2016年		1393

				2017年		1504

				不同类型分析

				2012

						销售收入		销售收入

				大型		11		69592309

				中型		186		86615690

				小型		1269		198295460

				不同所有制分析

				2012

						企业数量		销售收入

				华东		27.7%		5161950

				西北		7.2%		13883984

				西南		6.4%		14693598

				东北		7.9%		29721167

				华北		18.5%		161139801

				华中		10.8%		28403953

				华南		21.5%		101499006

				进出口分析

				进口数量

						2011年		2012年

				1月		5675108		52632

				2月		4056230		184211

				3月		2264811		694737

				4月		418919		586842

				5月		216216		791697

				6月		871622		404076

				7月		804122		228750

				8月		297230		31250

				9月		3351351		25000

				10月		2216216		0

				11月		1912162		62500

				12月		675676		1625000

						22759662		4686694

				进出口对比

						2011年		2012年

				进口		12352746		33027418

				出口		22759662		4686694

				华北		北京 

						天津 

						河北 

						山西 

						内蒙古 

				东北		辽宁 

						吉林 

						黑龙江 

				华东		上海 

						江苏 

						浙江 

						安徽 

						福建 

						山东 

				华中		江西 

						河南 

						湖北 

						湖南 

				华南		广东 

						广西 

						海南 

				西南		重庆 

						四川 

						贵州 

						云南 

						西藏 

				西北		陕西 

						甘肃 

						青海 

						宁夏 

						新疆 
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销售收入

2011年中国铁合金冶炼行业企业数量不同类型分析
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企业数量

2011年中国铁合金冶炼行业企业数量不同所有制分析

29721167 ,
 8%

101499006 , 
29%
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2011年

2012年

美元

2011-2012年中国硅锰出口金额月份走势
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2011年

2012年

吨

2011-2012年中国硅锰进出口金额对比分析
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中研
普华

产量

万吨

2013-2017年中国硅锰合金产量预测



		





		

						万亿				万

				年份		总产值		单位规模		设备产量		人员规模		资产规模		设备产量				市场规模		盈利能力		偿债能力		营运能力		发展能力

				2008年		1.4		8.5		2500		2500				20.44

				2009年		1.9		9.0		2650		2650				22.69

				2010年		2.0		9.5		2800		2800				24.94

				2011年		2.3		10.3		27.19		2950				27.19				3.5

				2012年		2.8		10.8		29.44		3100				29.44				4.0

				2013E		3.2		11.5		31.69		3250				31.69				4.5

				2014年		3.8										33.94				5.0

				2015年		4.5										36.19				5.5

				2016年

				2017年

								供给		需求				应用市场						细分领域

								重点企业		客户结构

										地区差异

				华东		27.7%

				西北		7.2%

				西南		6.4%

				东北		7.9%

				华北		18.5%

				华中		10.8%

				华南		21.5%





		0

		0

		0
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设备产量

万台

2011-2013年节能环保设备产量



		0
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		0



中研普华

2012年节能环保产品销量区域结构



o HAE (2008)
» BFAMELAGILL, & S5 5GDP#4T%
& T L27001 A
& FRARA A 66001 A
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