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	→内容简介

	如何让企业在门窗产业上发挥自己的自然优势和社会优势，确定自己的市场竞争能力，在强手如林的中国门窗产业立于不败之地，这是广大的门窗企业发展的方向和努力的目标所在，也是社会主义市场经济有效运行的必要前提和客观基础。门窗企业参与市场活动，在市场竞争中要取得主动权，必须依据市场营销环境的现状，发展趋势和企业自身的主客观条件，科学而合理的制定企业的发展策略和努力目标。建筑门窗配套件行业应遵循门窗行业的“十二五”规划,要做到具有战略性、前瞻性、指导性,与到2020年实现全面建设小康社会奋斗目标紧密衔接,与建筑门窗、幕墙的发展相协调,积极主动的应对节能减排、可持续发展的形势发展需求。

门窗企业加快产业结构的升级改造迫在眉睫。2012-2013年是门窗行业大洗牌的两年，也是整个行业升级改造的两年。众多门窗企业只有加速推进产业革命，加快产业结构的升级改造，加大兼并重组力度，促进资源的优化配置，强强联合，才能早日实现产业化、规模化发展，与世界门窗巨头同台竞技。门窗系统公司的发展持续升温，为优化产业结构，打破过去小而全的独家经营模式，减少门窗和型材模具的重复设计与生产，同时也大大减少型材的库存挤压，不少高端的铝型材企业加入到了产业升级的阵营中，借助自身型材生产的优势，再组合五金等配件的配套，更通过国内外知名的门窗系统技术，在优化门窗生产，总体集约产业结构方面做出积极的应用和提升。广铝的铝建筑系统，杜军桦的挂钩式幕墙系统，瑞明的天然薄木复合隔热塑钢门窗系统与推拉窗系统。因此，新产品、新技术是2014年门窗幕墙产业升级的绝对主力。

我国门窗市场的需求量每年为5亿多平方米，相当于4个欧洲市场门窗的使用量。2013年全年我国金属门窗行业产值增长率在20%以上。2014-2018年金属门窗行业仍会呈现良好的增长态势，年复合增长率将在20%左右波动，预测至2018年我国金属门窗行业工业总产值将达到5800多亿元。我国传统门窗是属于世界上独具风格的一门建筑科学，是世界建筑艺术宝库中的一颗璀璨明珠。对于古建筑和仿古建筑(具有文物价值的)所用的门窗及木装修必须遵循中华人民共和国文物保护法的规定，特别是要做到“保存原形制、原结构、原材料、原工艺”，在不改变文物原状的前提下，要积极推广新技术、新材料。同时，随着消费者节能环保意识的增强，绿色建筑的发展，相关建筑节能标准陆续出台和实施，未来节能环保门窗产品将成发展趋势。此外，在互联网和通信科技快速发展促进下，网络营销模式迅速推广。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家林业局、国家商务部、中国住房和城乡建设部、国家环保局、中国城市建设协会、中国行业研究网以及国内外相关刊物杂志的大量基础信息和统计数据，运用图、表等分析工具，结合相关的经济学理论，从宏观着眼、以微观入手，分析中国门窗产业面临的市场环境。报告对我国门窗产业的发展现状及趋势进行了深入透彻的分析，揭示了我国门窗产业新的发展机会以及当前面临问题的解决方案，是门窗、门窗产业相关企业准确了解目前中国门窗产业发展动态，把握门窗发展方向、制定市场策略的重要决策依据之一，具有重要决策参考价值。
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第三章 2012-2013年中国门窗行业总体发展状况

第一节 中国门窗行业规模情况分析

一、行业单位规模情况分析

目前，我国门窗企业上万家，并且门窗企业的发展大都处于小而分散、技术含量低、无节能技术的落后状态，真正大品牌的木门企业却鲜有。2013年木门市场竞争激烈，全年国内木门产业规模突破900亿，相比2012年略减少了30亿。从单个品牌企业来讲，到目前为止，木门行业超过10亿产值的企业还没有出现，单个企业最高市场占有率不足1%，木门行业在2013年陷入了一个数量多却不精的瓶颈。

图表：2013年木门窗企业单位规模情况
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图表：2013年金属门窗企业单位规模情况
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近年来，随着地产热的退烧，门窗市场需求逐渐萎缩、消费日益趋于理性。家居建材行业由此进入到调整期。卖场出现“撤场潮”，经销商艰难维持生计，生产厂家缺少订单。市场正在对前几年门窗行业高速发展时所形成的投资过度进行一次彻底的“清算”。这使得大部分卖场、经销商、企业都出现了不同程度的困难。

1、中小企：利润低、招商困难

（一）中小企业产品利润较低，品牌附加值不高。品牌附加值依赖于企业的知名度、美誉度、产品质量、外观设计、信誉、综合服务质量等因素。中小门窗企业这些方面存在明显的短板。

（二）中小企业与大企业相比招商更加难，并且加盟商的质量较低、流失率较高。由于中小门窗企业规模较小、产品质量不够稳定、产品种类有限，因此难以吸引实力较强的经销商加盟。

2、大企业：经营模式限制、订单量不足、竞争激烈

在个性化产品盛行的建筑装饰领域，小批量、多批次的趋势越来越明显。在个性化及新产品层出不穷的背景下，集约化、规模化、标准化的生产组织形式不再是企业的优势，反而影响了企业对市场的适应力。“船大掉头难"，多年形成的体制及生产组织形式转变起来困难重重。产销一体化的传统大企业这几年的发展都很缓慢，仅有TATA等实行产销分离或独立核算的营销型企业发展较为迅速。

经过多年的发展与累积，大规模的厂房设备、相对固定的各种固定开支，迫使大企业必须要有大量稳定的订单才能生存。一些大企业秀了缓解产能与订单不足的矛盾，被动选择与一些大型房地产公司进行合作。但与房地产公司合作企业将会受利润点低、收款周期长、库存压力大、资金周转困难等问题困扰，还要承担风云变幻的房地产业各种未知的风险。

由于技术门槛、资金壁垒不高，在短短几年之内，木门行业就涌现出了近万家中小型企业。中小企业的发展规模和速度对传统大企业的冲击是不可忽视。

3、商家：卖场扩张、合作伙伴不理想、成本增加、市场险象横生

（一）卖场的盲目扩张是困扰商家的第一大问题。市场的总量是相对稳定的，而卖场的不断增加甚至是成倍增加，意味着有限的市场份额将被进一步分割。同时，新卖场也让经销商进退两难：进入，并不会带来销量的倍数增长，还会带来巨大的开支；不进，经销商又担心会失去商机。

（二）经销商在选择合作厂家时左右两难：传统的大企业对市场需求的反应普遍较慢，如某知名品牌企业不能及时推出市场需求较旺的白色混油及开放漆产品，使其经销商坐失商机；而小厂产品单一，质量不够稳定，缺乏品牌影响力，经销商即便满意产品的质量、交货速度、价格、服务态度等，亦不敢大胆与之合作。

（三）激烈的市场竞争使销售的成本不断增加。规模较小的经销商难以承担广告、各种促销活动、团队建设及培训等方面的开支。
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模板1

		以下为一些简单常用的图表，只需把数据覆盖进黄色表格就可以了，然后在图片上适当地修改相应名称、单位。

		没有数据的小行业应该自己算出数据

		1、下图适用：市场规模、产量、需求量、进口量、出口量等等

		2009-2013年研究与试验发展（R&D）经费支出

		时间		总产值		国家检测中心		普通高中

		2014		2880.00		476		830

		2015		3493.44		509		836

		2016		4178.15		556		851

		2017		4980.36		754		845

		2018		5891.77		698		823

		2、下图适用：产需、进出口对比等等

		2012Q3-2013Q3中国主要行业类别网络广告投放费用

		行业		2012Q3		2012Q4		2013Q1		2013Q2		2013Q3

		交通类		14.0		16.3		11.0		16.6		15.3

		网络服务类		9.0		9.0		8.2		9.8		11.0

		食品饮料类		6.7		5.4		5.7		8.3		10.0

		房地产类		8.8		9.4		5.2		7.9		9.8

		化妆/浴室用品		4.3		4.3		3.7		5.3		4.7

		金融服务类		4.6		4.6		2.7		3.1		4.4

		IT产品类		4.0		4.1		3.2		4.0		4.0												4

		通讯服务类		2.9		3.2		2.2		2.8		3.6

		3、下图适用：价格等走势图

		2014-2018年广告行业销售收入预测

		时间		市场规模		增长率

		2018年		12575.57		17.05%

		2017年		10743.76		16.54%

		2016年		9218.95		17.64%

		2015年		7836.57		19.54%

		2014年		6555.61		18.94%

		2013年		5511.69		17.32%

		4、下图适用：产品、企业等占有率

		2013我国广告市场花费结构情况

		分类		市场分占比

		银行汽车贷款		56.5%

		厂商汽车贷款		35.2%

		其他		8.3%

		杂志广告花费		1.2%

		互联网广告花费		10.5%

		航空终端

		学校校园

		其他

																								10

		2013年我国报纸移动传播百强城市分布				需求量（吨）		进出口（吨）

		分类		个数		3256		455

		直辖市		33		1976		234

		省会城市		47		2215		634

		非省会副省级城市		11		1075		245

		一般地级市		9		854		324

								2012年1-3月		2011年1-12月		2011年1-9月		2011年1-6月		2011年1-3月

						销售利润率(%)		9.58		10.29		9.91		10.01		10.23

						成本费用利润率(%)		10.65		11.51		11.07		11.22		11.5

						亏损面(%)		15.55		9.5		11.8		13.23		14.62

								2012年1-3月		2011年1-12月		2011年1-9月		2011年1-6月		2011年1-3月

						资产负债比率(%)		43.36		-		44.01		44.09		43.26

						利息保障倍数(-)		11.12		13.67		13.44		13.61		12.78
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资产负债比率(%)

利息保障倍数(-)

2011-2012年医药制造业偿债能力



Sheet1

		2009-2013年卫生技术人员人数

		时间		人数		字数

		2009年		554		2828

		2010年		588		12788

		2011年		620		15617

		2012年		668

		2013年		718

		百万元

		2013年上半年传统户外（含地铁）增长贡献率最小5个行业

		品牌		增长贡献率

		家用电器		-15.1%

		电脑及办公自动化产品		-17.4%

		衣着		-23.2%

		交通		-70.4%

		邮电通讯		-237.8%

		2012-2013年我国农村居民人均收入实际增长速度（累计同比）

		时间		累计同比		1月		2月		3月		4月		5月		6月

		2012年1季度		12.7%		-0.50%		5.2%		5.1%		-6.3%		-8.6%		-8.4%

		2012年1-2季度		12.4%		-5.00%		108.67		108.65		108.71		108.07		108.36

		2012年1-3季度		12.3%		-3.10%

		2012年1-4季度		10.7%

		2013年1季度		9.3%

		2013年1-2季度		9.2%

		2013年1-3季度		9.6%

		2013年1-4季度		9.3%

		9月		3.1%

		10月		3.2%

		11月		3.0%

		12月		2.5%

		2013年上半年医药行业平面新闻传播品牌声量TOP15

		地区		罗氏制药		同仁堂		拜耳		强生		以岭药业		辉瑞		诺华		塞菲诺-安万特		西安杨森		广药集团		阿斯利康		默沙东		葛兰素史克		天力士		仁和药业

		正面/中性		7.4%		12.7%		21.3%		28.9%		31.1%		34.3%		34.9%		34.7%

		负面		25.7%		28.2%		28.4%		26.5%		26.2%		25.5%		25.5%		25.7%

				44.6%		37.3%		30.1%		24.0%		22.6%		21.1%		20.6%		20.4%

				3.2%		4.7%		6.4%		7.1%		7.9%		8.2%		8.6%		9.1%

				6.8%		5.1%		4.6%		4.6%		4.1%		4.0%		4.0%		4.0%

				12.3%		12.0%		9.2%		8.9%		8.1%		6.9%		6.4%		6.1%

		时间		销售收入		利润率

		2006年		700.95		45.33

		2007年		900.53		65.33

		2008年		996.95		69.9

		2009年		1154.32		85.32

		2010年		1569.45		103.86

		2011年		1875.23		183.63
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2013年上半年传统户外（含地铁）增长贡献率最小5个行业
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2012-2013年我国农村居民人均收入实际增长速度（累计同比）
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2010-2017年中国不同形式网络广告市场份额及预测
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销售收入

利润率

亿元

中国民用阀门行业生命周期示意图



		2013年FMCG行业小类——食品广告花费增长趋势

		食品		同比增速		市场份额

		烘烤食品		26.8%		14.67%

		糖果及零食		53.6%		20.88%

		方便食品		3.3%		10.10%

		烹煮食品		65.6%		16.23%

		烹调用品/调料		30.4%		22.14%

		食品-公司		66.3%

		水果		49.3%

		婴幼儿食品		20.7%

		肉/水产/家禽		8.1%

		固体奶制品		76.4%

		百万元

		2013年广告市场前十广告主投放增长对比（电视、报纸、杂志、电台）

		公司		投放额		同比增长

		宝洁		56559		38.0%

		联合利华		26920		36.4%

		欧莱雅		25800		8.5%

		百胜		15101		26.2%

		可口可乐		11302		4.5%

		玛氏		9990		93.8%

		顶新		9274		64.2%

		娃哈哈		8444		13.2%

		伊利		8271		11.4%

		达利		8225		32.3%

		时间/币种		9月		8月		7月		6月		5月		4月		3月		2月		1月

		名义有效汇率		104.99		105.79		106.27		106.49		106.06		105.14		104.97		104.14		105.17

		实际有效汇率		107.57		108.31		108.67		108.65		108.71		108.07		108.36		107.99		109.4

		2010-2017年中国不同形式网络广告市场份额及预测

		地区		2010		2011		2012		2013e		2014e		2015e		2016e		2017e

		垂直搜索广告		7.4%		12.7%		21.3%		28.9%		31.1%		34.3%		34.9%		34.7%

		搜索关键字广告		25.7%		28.2%		28.4%		26.5%		26.2%		25.5%		25.5%		25.7%

		品牌图形广告		44.6%		37.3%		30.1%		24.0%		22.6%		21.1%		20.6%		20.4%

		视频贴片广告		3.2%		4.7%		6.4%		7.1%		7.9%		8.2%		8.6%		9.1%

		富媒体广告		6.8%		5.1%		4.6%		4.6%		4.1%		4.0%		4.0%		4.0%

		其他形式广告		12.3%		12.0%		9.2%		8.9%		8.1%		6.9%		6.4%		6.1%

		固定文字链广告

		分类广告

		电子邮件广告

		其他形式广告

		时间		销售收入		利润率

		2006年		700.95		45.33

		2007年		900.53		65.33

		2008年		996.95		69.9

		2009年		1154.32		85.32

		2010年		1569.45		103.86

		2011年		1875.23		183.63
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2013年广告市场前十广告主投放增长对比（电视、报纸、杂志、电台）

公司

宝洁

亿元

零售和工程市场占总体市场情况

0

0

0

0

0

0



		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0



中研普华

名义有效汇率

实际有效汇率

2012国际清算银行(BIS)公布的有效汇率



		0		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0		0



中研普华

垂直搜索广告

搜索关键字广告

品牌图形广告

视频贴片广告

富媒体广告

其他形式广告

2010-2017年中国不同形式网络广告市场份额及预测



		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0



中研普华

销售收入

利润率

亿元

中国民用阀门行业生命周期示意图



		以下为一些简单常用的图表，只需把数据覆盖进黄色表格就可以了，然后在图片上适当地修改相应名称、单位。

		没有数据的小行业应该自己算出数据

		1、下图适用：市场规模、产量、需求量、进口量、出口量等等

		2014-2018年广告行业市场容量预测

		时间		市场规模		增长率

		2013年		4728.48		16.58%

		2014年		5576.36		17.91%

		2015年		6639.13		19.08%

		2016年		7823.56		17.84%

		2017年		9236.49		18.06%

		2018年		10860.27		17.58%

		2、下图适用：产需、进出口对比等等

		时间		进口量		出口量

		2008年		45		100

		2009年		68		200

		2010年		95		300

		2011年		125		400

		2012年上半年		148		250

																								4

		3、下图适用：价格等走势图

		时间		平均价格

		2008年		$8.00

		2009年		$23.00

		2010年		$42.00

		2011年		$53.00

		2012年上半年		$43.00

		4、下图适用：产品、企业等占有率

		产品		市场容量

		1		435

		2		753

		3		345

		4		64

		5		65

		6		235

		7		468

		8		378

		9		743

		10		135

																								10

		区域		产量（吨）		需求量（吨）		进出口（吨）

		广东		2446		3256		455

		江苏		2156		1976		234

		浙江		1834		2215		634

		上海		965		1075		245

		北京		1045		854		324

								2012年1-3月		2011年1-12月		2011年1-9月		2011年1-6月		2011年1-3月

						销售利润率(%)		9.58		10.29		9.91		10.01		10.23

						成本费用利润率(%)		10.65		11.51		11.07		11.22		11.5

						亏损面(%)		15.55		9.5		11.8		13.23		14.62

								2012年1-3月		2011年1-12月		2011年1-9月		2011年1-6月		2011年1-3月

						资产负债比率(%)		43.36		-		44.01		44.09		43.26

						利息保障倍数(-)		11.12		13.67		13.44		13.61		12.78





		0		0

		0		0
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进口量

出口量

吨

2008-2012年上半年***进出口情况对比



		0
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		0

		0

		0



中研普华

平均价格

元/吨

2008-2012年上半年***价格走势
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份额

2011年***市场份额



		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0
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中研普华

市场规模

增长率

亿元

2014-2018年广告行业市场容量预测



		0		0		0

		0		0		0
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产量（吨）

需求量（吨）

进出口（吨）

2011年重点省市供需对比



		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0



中研普华

销售利润率(%)

成本费用利润率(%)

亏损面(%)

%

2011-2012年医药制造业盈利能力



		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0



中研普华

资产负债比率(%)

利息保障倍数(-)

2011-2012年医药制造业偿债能力



		

				亿元

		2006-2013年国内生产总值及其增长速度

		时间		国内生产总值		同比增速

		2006年		216,314		12.7%

		2007年		265,810		14.2%

		2008年		314,045		9.6%

		2009年		340,903		9.2%

		2010年		401,513		10.4%

		2011年		473,104		9.3%

		2012年		519,322		7.8%

		2013年		568,845		7.7%

				亿元

		2006-2013年社会消费品零售总额及其增长速度

		时间		社会消费品零售总额		同比增速

		2008年		114,830		22.7%

		2009年		132,678		15.5%

		2010年		156,998		18.3%

		2011年		183,919		17.1%

		2012年		210,307		14.3%

		2013年		234,380		13.1%

				（亿元）

		2006-2013年全社会固定资产投资及其增长速度

		时间		全社会固定资产投资		同比增速

		2006年		109,998		23.9%

		2007年		137,324		24.8%

		2008年		172,828		25.9%

		2009年		224,599		30.0%

		2010年		278,122		23.8%

		2011年		311,485		23.8%

		2012年		374,676		20.3%

		2013年		436,528		19.6%

				（亿美元）

		2006-2013年货物进出口总额

		时间		货物进口额		货物出口额

		2006年		7915		9690

		2007年		9561		12205

		2008年		11326		14307

		2009年		10059		12016

		2010年		13962		15778

		2011年		17435		18984

		2012年		18178		20489

		2013年		19503		22100

				（亿元）

		2006-2013年公共财政收入及其增长速度

		时间		公共财政收入		同比增速

		2006年		38,760		22.5%

		2007年		51,322		32.4%

		2008年		61,330		19.5%

		2009年		68,518		11.7%

		2010年		83,102		21.3%

		2011年		103,874		25.0%

		2012年		117,210		12.8%

		2013年		129,143		10.1%

		2010-2013年我国存款准备金率调整一览表

		时间		调整前		调整后		调整幅度（%）

		reserved-41047x1F		(大型金融机构)20.50%		20.00%		-0.5

				(中小金融机构)17.00%		16.50%		-0.5

		reserved-40963x1F		(大型金融机构)21.00%		20.50%		-0.5

				(中小金融机构)17.50%		17.00%		-0.5

		reserved-40882x1F		(大型金融机构)21.50%		21.00%		-0.5

				(中小金融机构)18.00%		17.50%		-0.5

		reserved-40714x1F		(大型金融机构)21.00%		21.50%		0.5

				(中小金融机构)17.50%		18.00%		0.5

		reserved-40681x1F		(大型金融机构)20.50%		21.00%		0.5

				(中小金融机构)17.00%		17.50%		0.5

		reserved-40654x1F		(大型金融机构)20.00%		20.50%		0.5

				(中小金融机构)16.50%		17.00%		0.5

		reserved-40627x1F		(大型金融机构)19.50%		20.00%		0.5

				(中小金融机构)16.00%		16.50%		0.5

		reserved-40598x1F		(大型金融机构)19.00%		19.50%		0.5

				(中小金融机构)15.50%		16.00%		0.5

		reserved-40563x1F		(大型金融机构)18.50%		19.00%		0.5

				(中小金融机构)15.00%		15.50%		0.5

		reserved-40532x1F		(大型金融机构)18.00%		18.50%		0.5

				(中小金融机构)14.50%		15.00%		0.5

		reserved-40511x1F		(大型金融机构)17.50%		18.00%		0.5

				(中小金融机构)14.00%		14.50%		0.5

		reserved-40498x1F		(大型金融机构)17.00%		17.50%		0.5

				(中小金融机构)13.50%		14.00%		0.5

		reserved-40308x1F		(大型金融机构)16.50%		17.00%		0.5

				(中小金融机构)13.50%		不调整		-

		reserved-40234x1F		(大型金融机构)16.00%		16.50%		0.5

				(中小金融机构)13.50%		不调整		-

		reserved-40196x1F		(大型金融机构)15.50%		16.00%		0.5

				(中小金融机构)13.50%		不调整		-

		我国人民币存贷款基准利率历次调整一览表

		调整日期		存款基准利率						贷款基准利率

				调整前		调整后		幅度		调整前		调整后		幅度

		7/5/12		3.25%		3.00%		-0.25%		6.31%		6.00%		-0.31%

		6/8/12		3.50%		3.25%		-0.25%		6.56%		6.31%		-0.25%

		7/7/11		3.25%		3.50%		0.25%		6.31%		6.56%		0.25%

		4/6/11		3.00%		3.25%		0.25%		6.06%		6.31%		0.25%

		2/9/11		2.75%		3.00%		0.25%		5.81%		6.06%		0.25%

		12/26/10		2.50%		2.75%		0.25%		5.56%		5.81%		0.25%

		10/20/10		2.25%		2.50%		0.25%		5.31%		5.56%		0.25%

		12/23/08		2.52%		2.25%		-0.27%		5.58%		5.31%		-0.27%

		11/27/08		3.60%		2.52%		-1.08%		6.66%		5.58%		-1.08%

		10/30/08		3.87%		3.60%		-0.27%		6.93%		6.66%		-0.27%

		10/9/08		4.14%		3.87%		-0.27%		7.20%		6.93%		-0.27%

		9/16/08		4.14%		4.14%		0.00%		7.47%		7.20%		-0.27%

		12/21/07		3.87%		4.14%		0.27%		7.29%		7.47%		0.18%

		9/15/07		3.60%		3.87%		0.27%		7.02%		7.29%		0.27%

		8/22/07		3.33%		3.60%		0.27%		6.84%		7.02%		0.18%

		7/21/07		3.06%		3.33%		0.27%		6.57%		6.84%		0.27%

		5/19/07		2.79%		3.06%		0.27%		6.39%		6.57%		0.18%

		3/18/07		2.52%		2.79%		0.27%		6.12%		6.39%		0.27%

		8/19/06		2.25%		2.52%		0.27%		5.85%		6.12%		0.27%

		4/28/06		2.25%		2.25%		0.00%		5.58%		5.85%		0.27%

		10/29/04		1.98%		2.25%		0.27%		5.31%		5.58%		0.27%

		2/21/02		2.25%		1.98%		-0.27%		5.85%		5.31%		-0.54%

		图表：2013年我国汇率变化情况

		项目		2013.01		2013.02		2013.03		2013.04		2013.05		2013.06

		特别提款权单位折合人民币元（期末数）		9.7106		9.51		9.3983		9.3872		9.2618		9.2925

		美元折合人民币		6.3002		6.2779		6.2689		6.2208		6.1796		6.1787

		（期末数）

		美元折合人民币		6.2787		6.2842		6.2743		6.2471		6.197		6.1718

		（平均数）

		项目		2013.07		2013.08		2013.09		2013.1		2013.11		2013.12

		特别提款权单位折合人民币元（期末数）		9.3501		9.3506		9.4315		9.4474		9.4146		9.3892

		美元折合人民币		6.1788		6.1709		6.148		6.1425		6.1325		6.0969

		（期末数）

		美元折合人民币		6.1725		6.1708		6.1588		6.1393		6.1372		6.116

		（平均数）

										图表：2013年末全部金融机构本外币存贷款余额及其增长速度

		图表：2013年末人口数及其构成								指标		年末数		同比增速

		指标		年末数		比重				各项存款余额		1070588		13.5

		全国总人口		136,072		100%				其中：住户存款		465437		13.5

		其中：城镇		73,111		53.73%				其中：人民币		461370		13.6

		乡村		62,961		46.27%				非金融企业存款		380070		10.1

		其中：男性		69,728		51.20%				各项贷款余额		766327		13.9

		女性		66,344		48.80%				其中：境内短期贷款		311772		16.3

		其中：0-15岁（含不满16周岁）		23,875		17.50%				境内中长期贷款		410346		12.8

		16-59岁（含不满60周岁）		91,954		67.60%

		60周岁及以上		20,243		14.90%				2013年对主要国家和地区货物进出口额及其增长速度

		其中：65周岁及以上		13,161		9.70%				国家和地区		出口额				进口额

														同比增速				同比增速

										欧盟		3390		1.1		2200		3.7

										美国		3684		4.7		1525		14.8

										东盟		2441		19.5		1996		1.9

										中国香港		3848		19		162		-9.3

										日本		1503		-0.9		1623		-8.7

										韩国		912		4		1831		8.5

										中国台湾		406		10.5		1566		18.5

										俄罗斯		496		12.6		396		-10.2

										印度		484		1.6		170		-9.6

		万人

		2009-2013年卫生技术人员人数

		时间		人数

		2009年		554

		2010年		588

		2011年		620

		2012年		668

		2013年		718

		亿元

		2009-2013年研究与试验发展（R&D）经费支出

		时间		经费支出

		2009年		5802

		2010年		7063

		2011年		8687

		2012年		10298

		2013年		11906

		万人

		2009-2013年高等教育、中等职业教育及普通高中招生人数

		时间		普通本专科		中等职业教育		普通高中

		2009年		640		869		830

		2010年		662		870		836

		2011年		682		814		851

		2012年		689		754		845

		2013年		700		698		823

		元

		2009-2013年城镇居民人均可支配收入

		时间		人均可支配收入

		2009年		17175

		2010年		19109

		2011年		21810

		2012年		24565

		2013年		26955

		元

		2009-2013年农村居民人均纯收入

		时间		人均纯收入

		2009年		5153

		2010年		5919

		2011年		6977

		2012年		7917

		2013年		8896

		万人

		2009-2013年城镇新增就业人数

		时间		人数

		2009年		1102

		2010年		1168

		2011年		1221

		2012年		1266

		2013年		1310

		元/人

		2009-2013年国内生产总值与全部就业人员比率

		时间		GDP与全部就业人员比率

		2009年		48026

		2010年		52854

		2011年		57545

		2012年		61706

		2013年		66199

		2012-2013年国内生产总值增长速度（累计同比）

		时间		累计同比

		2012年1季度		7.9%

		2012年1-2季度		7.7%

		2012年1-3季度		7.6%

		2012年1-4季度		7.7%

		2013年1季度		7.7%

		2013年1-2季度		7.6%

		2013年1-3季度		7.7%

		2013年1-4季度		7.7%

		2013年我国居民消费价格上涨情况（月度同比）

		2012年同比		2013年时间		累计同比

		4.5%		1月		2.0%

		3.2%		2月		3.2%

		3.6%		3月		2.1%

		3.4%		4月		2.4%

		3.0%		5月		2.1%

		2.2%		6月		2.7%

		1.8%		7月		2.7%

		2.0%		8月		2.6%

		1.9%		9月		3.1%

		1.7%		10月		3.2%

		2.0%		11月		3.0%

		2.5%		12月		2.5%

		2012-2013年我国城镇居民人均可支配收入实际增长速度（累计同比）

		时间		累计同比

		2012年1季度		9.8%

		2012年1-2季度		9.7%

		2012年1-3季度		9.8%

		2012年1-4季度		9.6%

		2013年1季度		6.7%

		2013年1-2季度		6.5%

		2013年1-3季度		6.8%

		2013年1-4季度		7.0%

		2012-2013年我国农村居民人均收入实际增长速度（累计同比）

		时间		累计同比

		2012年1季度		12.7%

		2012年1-2季度		12.4%

		2012年1-3季度		12.3%

		2012年1-4季度		10.7%

		2013年1季度		9.3%

		2013年1-2季度		9.2%

		2013年1-3季度		9.6%

		2013年1-4季度		9.3%
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产品检验实验室

国家检测中心

亿元

2006-2013年国内生产总值及其增长速度
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476
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产品检验实验室

国家检测中心

亿元

2006-2013年公共财政收入及其增长速度

25669

476

28128

509

30098

556

10298

754

11906

698
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产品检验实验室

国家检测中心

亿元

2006-2013年社会消费品零售总额及其增长速度

25669

476

28128

509

30098

556

10298

754

11906

698



		交通类		交通类

		网络服务类		网络服务类

		食品饮料类		食品饮料类

		房地产类		房地产类

		化妆/浴室用品		化妆/浴室用品

		金融服务类		金融服务类

		IT产品类		IT产品类

		通讯服务类		通讯服务类



中研普华

中研普华

2012Q3

2012Q4

亿美元

2006-2013年货物进出口总额

14

16.3

9

9

6.7

5.4

8.8

9.4

4.3

4.3

4.6

4.6

4

4.1

2.9

3.2



		2014

		2015

		2016

		2017

		2018



中研普华

总产值

万人

2009-2013年卫生技术人员人数

2880

3493.44

4178.15424

4980.35985408

5891.7657073766



		2014

		2015

		2016

		2017

		2018



&A

Page &P

中研普华

总产值

亿元

2009-2013年研究与试验发展（R&D）经费支出

2880

3493.44

4178.15424

4980.35985408

5891.7657073766



		2014

		2015

		2016

		2017

		2018



&A

Page &P

中研普华

总产值

元

2009-2013年城镇居民人均可支配收入

2880

3493.44

4178.15424

4980.35985408

5891.7657073766



		2011年

		2012年

		2013年

		2012年

		2013年



&A

Page &P

中研普华

产品检验实验室

元

2009-2013年农村居民人均纯收入

25669

28128

30098

10298

11906



		2011年

		2012年

		2013年

		2012年

		2013年



中研普华

产品检验实验室

万人

2009-2013年城镇新增就业人数

25669

28128

30098

10298

11906



		2011年		2011年		2011年

		2012年		2012年		2012年

		2013年		2013年		2013年

		2012年		2012年		2012年

		2013年		2013年		2013年



中研普华

产品检验实验室

国家检测中心

普通高中

万人

2009-2013年高等教育、中等职业教育及普通高中招生人数

25669

476

830

28128

509

836

30098

556

851

10298

754

845

11906

698

823



		2012年1季度

		2012年1-2季度

		2012年1-3季度

		2012年1-4季度

		2013年1季度

		2013年1-2季度

		2013年1-3季度

		2013年1-4季度

		9月

		10月

		11月

		12月



中研普华

累计同比

2013年我国居民消费价格上涨情况（月度同比）

0.127

0.124

0.123

0.107

0.093

0.092

0.096

0.093

0.031

0.032

0.03

0.025



		2012年1季度

		2012年1-2季度

		2012年1-3季度

		2012年1-4季度

		2013年1季度

		2013年1-2季度

		2013年1-3季度

		2013年1-4季度



中研普华

累计同比

2012-2013年我国城镇居民人均可支配收入实际增长速度（累计同比）

0.127

0.124

0.123

0.107

0.093

0.092

0.096

0.093



		

				2010-2017年中国网络广告市场规模及预测

				时间		网络广告市场规模		同比增长率

				2010		325.5

				2011		513		57.60%

				2012		753.1		46.80%

				2013e		1100		46.10%

				2014e		1483		34.80%

				2015e		1968		32.70%

				2016e		2422		23.10%

				2017e		2852		17.80%

				2010-2017年中国不同形式网络广告市场份额及预测

				地区		2010		2011		2012		2013e		2014e		2015e		2016e		2017e

				垂直搜索广告		7.4%		12.7%		21.3%		28.9%		31.1%		34.3%		34.9%		34.7%

				搜索关键字广告		25.7%		28.2%		28.4%		26.5%		26.2%		25.5%		25.5%		25.7%

				品牌图形广告		44.6%		37.3%		30.1%		24.0%		22.6%		21.1%		20.6%		20.4%

				视频贴片广告		3.2%		4.7%		6.4%		7.1%		7.9%		8.2%		8.6%		9.1%

				富媒体广告		6.8%		5.1%		4.6%		4.6%		4.1%		4.0%		4.0%		4.0%

				其他形式广告		12.3%		12.0%		9.2%		8.9%		8.1%		6.9%		6.4%		6.1%

				2013年广告市场区域投放同比增速（电视、报纸、杂志、电台）

				区域		省市		广告投放占比		同比增长

				华东		安徽、福建、江西、上海、浙江、江苏、山东		30.03%		14.60%

				华北		北京、天津、内蒙、河北、山西		11.19%		0.20%

				华南		广东、广西、海南		14.93%		10.10%

				华中		河南、湖南、湖北		13.17%		10.20%

				西南		重庆、云南、四川、西藏、贵州		9.81%		18.00%

				东北		黑龙江、辽宁、吉林		7.34%		9.10%

				西北		陕西、甘肃、宁夏、青海、新疆		3.11%		下降13.2%

				全国		全国性媒体		10.43%		9.20%

																								31.4

				2013年广告市场区域投放趋势（电视、报纸、杂志、电台）																				17.5

				区域		广告投放占比																		5.7

				华东		30.03%																		5.4

				华北		11.19%																		4.3

				华南		14.93%																		3.4

				华中		13.17%																		3

				西南		9.81%																		2.8

				东北		7.34%																		2.7

				西北		3.11%																		1.2

				全国性媒体		10.43%

				2013年广告市场不同媒体类型投放同比增速

				媒体类型		同比增长																CTR市场研究数据

				电视		13.30%														2013年广告市场不同媒体类型投放同比增速

				报纸		-9.00%														媒体类型		同比增长

				杂志		-2.30%														电视		9.60%

				广播电台		2.90%														报纸		-8.00%

																				杂志		-6.60%

																				广播电台		3.70%

																				传统户外广告（不含地铁）		1.30%

				2013年广告市场区域投放同比增速（电视、报纸、杂志、电台）

				区域		省市		同比增长														艾瑞咨询发布的2013年度中国网络广告核心数据

				华东		安徽、福建、江西、上海、浙江、江苏、山东		14.60%

				华北		北京、天津、内蒙、河北、山西		0.20%

				华南		广东、广西、海南		10.10%

				华中		河南、湖南、湖北		10.20%

				西南		重庆、云南、四川、西藏、贵州		18.00%

				东北		黑龙江、辽宁、吉林		9.10%

				西北		陕西、甘肃、宁夏、青海、新疆		下降13.2%

				全国		全国性媒体		9.20%

				2008-2013年广播电台药品广告主/品牌/产品个数趋势

				时间		广告主		品牌		产品

				2008年		169		203		325

				2009年		174		203		280

				2010年		148		171		271

				2011年		127		149		246

				2012年		101		119		192

				2013年		83		99		167

				2013年FMCG小类——化妆品/个人卫生用品广告花费增长趋势

						同比增速

				婴儿/儿童护理产品		6.5%

				美容产品/化妆品		-18.5%

				美发产品		36.1%

				个人卫生健康		28.2%

				男性护肤品		15.9%

				护肤及美体产品		6.2%

				化妆品/个人卫生用品		-26.3%

				2013年FMCG行业小类——饮料广告花费增长趋势

				饮料		同比增速

				酒精类饮品		18.00%

				饮料-公司		-5.80%

				咖啡/茶/水		23.10%

				奶制品/牛奶
产品		2.30%

				饮品		44.20%

				2013年FMCG行业小类——食品广告花费增长趋势

				食品		同比增速

				烘烤食品		26.8%

				糖果及零食		53.6%

				方便食品		3.3%

				烹煮食品		65.6%

				烹调用品/调料		30.4%

				食品-公司		66.3%

				水果		49.3%

				婴幼儿食品		20.7%

				肉/水产/家禽		8.1%

				固体奶制品		76.4%

				百万元

				2013年广告市场前十广告主投放增长对比（电视、报纸、杂志、电台）

				公司		投放额		同比增长

				宝洁		56559		38.0%

				联合利华		26920		36.4%

				欧莱雅		25800		8.5%

				百胜		15101		26.2%

				可口可乐		11302		4.5%

				玛氏		9990		93.8%

				顶新		9274		64.2%

				娃哈哈		8444		13.2%

				伊利		8271		11.4%

				达利		8225		32.3%

																						2013年10个行业大类的广告花费情况

				2013年10个行业大类的广告花费情况																排名		千元		总花费		电视广告花费		电台广告花费		报纸广告花费		杂志广告花费		互联网广告花费

		排名		亿元		总花费		电视广告花费		电台广告花费		报纸广告花费		杂志广告花费		互联网广告花费						产品/节目大类		1,654,231,045		1,323,240,659		41,471,008		96,902,896		19,028,950		173,587,532

				产品/节目大类		16542.31		13232.41		414.71		969.03		190.29		1735.88				1		化妆品/浴室用品		169,920,193		158,007,816		106,037		1,128,250		4,980,576		5,697,514

		1		化妆品/浴室用品		1699.20		1580.08		1.06		11.28		49.81		56.98				2		商业及服务性行业		134,963,030		97,484,916		4,541,834		19,022,307		635,622		13,278,351

		2		商业及服务性行业		1349.63		974.85		45.42		190.22		6.36		132.78				3		饮料		121,218,841		115,084,637		1,001,603		1,048,192		233,949		3,850,460

		3		饮料		1212.19		1150.85		10.02		10.48		2.34		38.50				4		食品		109,565,521		104,925,234		982,220		1,800,227		319,276		1,538,564

		4		食品		1095.66		1049.25		9.82		18.00		3.19		15.39				5		邮电通讯		95,502,553		28,644,991		2,518,009		3,242,606		467,221		60,629,726

		5		邮电通讯		955.03		286.45		25.18		32.43		4.67		606.30				6		药品		90,566,560		87,587,745		883,464		1,594,522		60,793		440,036

		6		药品		905.67		875.88		8.83		15.95		0.61		4.40				7		娱乐及休闲		69,589,088		56,975,700		1,967,829		4,998,850		588,867		5,057,842

		7		娱乐及休闲		695.89		569.76		19.68		49.99		5.89		50.58				8		交通		68,848,000		32,484,232		4,071,864		6,142,564		3,033,229		23,116,111

		8		交通		688.48		324.84		40.72		61.43		30.33		231.16				9		酒精类饮品		65,186,958		60,994,171		1,259,847		1,441,456		410,539		1,080,945

		9		酒精类饮品		651.87		609.94		12.60		14.41		4.11		10.81				10		房地产/建筑工程行业		48,475,887		15,510,494		2,887,034		25,694,317		387,555		3,996,487

		10		房地产/建筑工程行业		484.76		155.10		28.87		256.94		3.88		39.96

						5,357

						0.32

				2013年我国报纸移动传播百强城市分布

				分类		个数

				直辖市		33

				省会城市		47

				非省会副省级城市		11

				一般地级市		9

				2013年我国报纸移动传播百强按内容分类

				分类		广告投放占比

				都市类		68%

				行业专业类		17%

				党报类		15%

				2013年我国150家报纸各移动平台开通数量及占比

				公司		数量		占比

				新浪微博		149		99.3%

				腾讯微博		137		91.3%

				腾讯微信		121		80.7%

				新闻客户端		110		73.3%

				APP（苹果版）		110		73.3%

				APP（安卓版）		105		70.0%

				2013年我国传统媒介TOP5行业的广告刊例花费增幅

				代表省份		新浪微博		腾讯微博		腾讯微信

				江苏省		76.9%		53.8%		7.7%

				河南省		55.6%		38.9%		11.1%

				甘肃省		36.4%		36.4%		0.0%

				2013年前三季度我国不同级别电视广告投放情况

				级别		刊例花费同比增长		资源量同比增长

				中央级		13%		5%

				省级卫视		25%		6%

				省级地面台		5%		-5%

				省会城市台		8%		-7%

				2013年前三季度我国化妆/浴室用品广告投放前6品类

						2012年增幅		2013年增幅

				护肤用品		11%		7%

				洗发/美发/护发		-5%		33%

				口腔清洁用品/牙膏		-11%		15%

				洗浴用品		3%		23%

				婴幼儿卫生及浴室用品		-6%		5%

				彩妆		34%		-24%

				2013年前三季度我国食品行业广告投放前6品类

						2012年增幅		2013年增幅

				保健食品		-7%		-13%

				零食糖果		29%		53%

				方便食品		5%		16%

				糕点饼干		15%		15%

				调味品		4%		18%

				食用油		12%		47%

				2013年上半年医药新闻传播区域分布

				区域		篇数		字数

				华北		6788		1237

				中南		3794		745

				华东		2960		365

				西南		1315		285

				东北		990		136

				西北		617		61

				2013年上半年我国医药新闻传播媒体类型分布

				媒体类型		篇数		字数

				平面新闻		16464		2828

				网络新闻		78618		12788

				2013年上半年我国平面新闻传播重点城市TOP20

				排名		城市		篇数（篇）		字数（万字）		排名		城市		篇数（篇）		字数（万字）

				1		北京		4989		1023		11		沈阳		278		47

				2		广州		1677		474		12		西安		277		31

				3		上海		1112		161		13		石家庄		270		34

				4		成都		487		77		14		武汉		268		68

				5		南京		476		50		15		郑州		250		30

				6		重庆		450		163		16		大连		249		31

				7		济南		380		48		17		太远		235		22

				8		天津		352		51		18		长春		229		31

				9		深圳		306		35		19		哈尔滨		204		24

				10		杭州		284		42		20		青岛		199		23

				2013年上半年我国平面新闻传播重点城市TOP20

				排名		媒体名称		篇数（篇）		字数（万字）		排名		媒体名称		篇数（篇）		字数（万字）

				1		中国医药报		461		55		11		南方日报		174		29

				2		医药经济报		430		148		12		广州日报		167		28

				3		健康报		375		43		13		中国医药指南		158		74

				4		中国医学论坛报		275		182		14		羊城晚报		153		25

				5		科技日报		256		37		15		南方都市报		149		30

				6		医师报		233		71		16		新闻晚报		145		20

				7		京华时报		227		25		17		北京晨报		141		15

				8		北京青年报		204		6		18		生命时报		137		17

				9		新京报		196		30		19		中国药业		135		75

				10		北京晚报		184		27		20		信息时报		126		14

				2013年上半年网络新闻传播重点媒体TOP20

				排名		媒体名称		篇数（篇）		字数（万字）		排名		媒体名称		篇数（篇）		字数（万字）

				1		搜狐网		9021		1407		11		中国经济网		1344		226

				2		人民网		4021		579		12		同花顺		1320		180

				3		新浪网		2471		421		13		网易		1211		183

				4		新民网		2302		280		14		中国新闻网		1099		160

				5		中国网		2171		332		15		中国日报网		1030		128

				6		凤凰网		2132		370		16		金融界		1028		248

				7		新华网		2110		331		17		光明网		964		146

				8		中金在线		1678		310		18		东方财富网		959		196

				9		腾讯网		1625		254		19		中国江苏网		834		132

				10		和讯网		1523		232		20		中国广播网		834		104

				2013年医药行业新闻传播文章内容分布

				区域		篇数

				产品信息		36133

				企业危机		30964

				企业动态		21321

				市场公关活动		4270

				合作重组		728

				人物报道		708

				新品信息		234

				企业奖誉		232

				企业股情		231

				企业业绩		162

				价格信息		99

				2013年上半年医药行业新闻传播疾病领域TOP10

				区域		篇数

				感冒药		27,347

				肿瘤疾病用药		4,219

				糖尿病用药		1,539

				胃肠促动力药		1,176

				心脑血管用药		1,038

				避孕用药		733

				广谱抗生素		559

				抗过敏药		352

				镇痛止痛药		320

				肝炎用药		252

				2013年我国广告花费同比增速情况

				户外		-1.3%

				电台		3.7%

				杂志		-6.6%

				报纸		-8.0%

				电视		9.6%

				新媒体		46.1		1100

				2012-2013年同期各媒体广告资源量的变化

						2012年同比		2013年同比

				地铁		-0.6%		1.2%

				户外（不含地铁）		-5.4%		-4.0%

				电台		-12.9%		-16.4%

				杂志		-5.7%		-20.8%

				报纸		-17.2%		-16.9%

				电视		-10.2%		-7.0%

				2013年我国广告花费行业TOP5

		排名		行业		2013年同比增幅

		1		化妆品/浴室用品		11.5%

		2		饮料		22.4%

		3		商业及服务性行业		-7.3%

		4		食品		14.2%

		5		药品		-11.5%

				2013年增长贡献率最大的前五个行业								排名		行业		2013年同比增幅

						贡献率						1		化妆品/浴室用品		11.5%

				酒精类饮品 5		13.4%						2		饮料		22.4%

				房地产/建筑工程行业 4		18.2%						3		商业及服务性行业		-7.3%

				食品 3		21.9%						4		食品		14.2%

				化妆品/浴室用品 2		27.2%						5		药品		-11.5%

				饮料 1		39.2%

				2013年我国广告市场行业增长贡献率最小的五个行业

						贡献率

				衣着		-3.9%

				邮电通讯		-6.9%

				电脑及办公自动化产品		-10.8%

				商业及服务性行业		-13.6%

				药品		-14.7%

				2013年我国广告品牌花费TOP10

				排名		品牌		2013年同比增幅

				1		欧莱雅		2.5%

				2		肯德基		18.8%

				3		娃哈哈		11.8%

				4		玉兰油		-2.4%

				5		伊利		9.1%

				6		康师傅		57.6%

				7		加多宝		24.3%

				8		中国移动		-4.4%

				9		海飞丝		47.1%

				10		清扬		46.0%

				2013Q4中国互联网广告运营商市场收入份额

				分类		广告投放占比

				百度		31.4%

				阿里巴巴		17.5%

				谷歌中国		5.7%

				腾讯		5.4%

				搜狐		4.3%

				新浪		3.4%

				优酷土豆		3.0%

				搜房		2.8%

				奇虎360		2.7%

				网易		1.2%

				汽车之家		1.1%

				其他		21.5%

				2013年上半年我国传统户外广告（含地铁）刊例花费逐月增长率

						总计		1月		2月		3月		4月		5月		6月

				增长率		1.8%		5.5%		5.2%		5.1%		-6.3%		-8.6%		-8.4%

						107.57		108.31		108.67		108.65		108.71		108.07		108.36

				2013年上半年传统户外（含地铁）增长贡献率最大5个行业

				品牌		增长贡献率

				娱乐及休闲		34.2%

				活动类		34.9%

				房地产/建筑工程		55.6%

				食品		69.9%

				饮料		90.3%

				2013年上半年传统户外（含地铁）增长贡献率最小5个行业

				品牌		增长贡献率

				家用电器		-15.1%

				电脑及办公自动化产品		-17.4%

				衣着		-23.2%

				交通		-70.4%

				邮电通讯		-237.8%

				2013年上半年传统户外（含地铁）广告行业刊例花费增长率										2013年上半年我国传统广告（含地铁）投放前20厂商不同媒介增长情况

				2013年
排名		2012年
排名		品类		同比增速				2013年
排名		生产厂商		同比增速		电视		电台		报纸		杂志		户外（含地铁）

				1		2		商业及服务性行业		1.45%				1		宝洁（中国）有限公司		71%		78%		-100%		7%		-18%		261%

				2		3		房地产/建筑工程行业		8.58%				2		联合利华（中国）有限公司		30%		31%		-100%		-44%		-19%		201%

				3		1		邮电通讯		-32.44%				3		欧莱雅集团		-8%		-9%		-98%		-13%		0%		21%

				4		4		娱乐及休闲		8.90%				4		百胜集团		11%		11%		-13%		43%		—		14%

				5		7		饮料		28.82%				5		可口可乐公司		-4%		-3%		-82%		-10%		23%		-33%

				6		6		交通		-15.91%				6		杭州娃哈哈集团有限公司		22%		19%		79%		43%		-100%		82%

				7		5		金融业		2.32%				7		顶新国际集团		49%		51%		-20%		-48%		-90%		33%

				8		9		活动类		14.62%				8		内蒙古伊利实业集团股份有限公司		22%		23%		-37%		-33%		-72%		19%

				9		13		食品		37.09%				9		广东加多宝饮料食品有限公司		81%		84%		33%		247%		-67%		-17%

				10		8		衣着		-9.51%				10		箭牌糖果（中国）有限公司		139%		140%		—		233%		—		-42%

				11		11		家居用品		-1.15%				11		玛氏中国爱芬食品（北京）有限公司		123%		124%		—		-100%		-90%		102%

				12		12		化妆品/浴室用品		-2.45%				12		百事（中国）		75%		74%		960%		-44%		-57%		150%

				13		12		电脑及办公自动化产品		-8.42%				13		达利食品		10%		10%		—		>1000%		—		-93%

				14		14		酒精类饮品		-0.69%				14		麦当劳集团		17%		18%		1285%		-25%		-100%		-5%

				15		15		个人用品		-0.03%				15		中国移动		-10%		-21%		8%		-4%		237%		4%

				16		16		工业用品		-1.33%				16		雅诗兰黛集团		47%		57%		—		-4%		11%		31%

				17		17		家用电器		-14.09%				17		葛兰素史克		2%		2%		>1000%		169%		—		-59%

				18		18		药品		-11.83%				18		惠氏公司		19%		19%		-100%		-92%		47%		180%

				19		20		清洁用品		300.03%				19		好来化工		28%		27%		—		-100%		—		321%

				20		21		农业		136.13%				20		三九企业集团		1%		2%		-100%		-49%		—		-23%

				21		19		烟草类		-17.42%

				2013年上半年传统户外（含地铁）广告投放品牌TOP20								2013年上半年传统户外广告（含地铁）投放TOP20品牌媒介投放份额（按广告刊例花费）

				广告投放金额排名		品牌		同比增速				排名		品牌		传统户外（含地铁）		电视		电台		报纸		杂志

				1		中国移动通信		5%				1		中国移动通信		11.62%		49.83%		16.37%		20.45%		1.74%

				2		康师傅		38%				2		康师傅		7.69%		92.16%		0.08%		0.07%		0.00%

				3		伊利		19%				3		伊利		3.94%		95.09%		0.68%		0.09%		0.20%

				4		娃哈哈		82%				4		娃哈哈		3.50%		93.38%		1.87%		1.25%		0.00%

				5		中国电信		-10%				5		中国电信		13.72%		45.15%		18.62%		21.28%		1.23%

				6		苏宁易购		123%				6		苏宁易购		76.35%		12.06%		3.05%		8.54%		0.00%

				7		国美		-9%				7		国美		10.15%		37.97%		2.66%		49.22%		0.00%

				8		肯德基		13%				8		肯德基		2.57%		96.66%		0.74%		0.00%		0.00%

				9		雅诗兰黛集团		34%				9		雅诗兰黛		5.30%		82.85%		0.02%		0.85%		10.98%

				10		三星		113%				10		三星		10.50%		83.46%		1.34%		2.22%		2.47%

				11		曼秀雷敦		0%				11		曼秀雷敦		26.93%		61.21%		0.01%		1.40%		10.45%

				12		苹果		73%				12		苹果		11.20%		88.64%		0.01%		0.15%		0.00%

				13		兰蔻		33%				13		兰蔻		5.25%		82.85%		0.00%		3.75%		8.15%

				14		中国联通		-5%				14		中国联通		12.81%		56.43%		16.90%		13.72%		0.13%

				15		京东商城		314%				15		京东商城		30.17%		66.96%		2.47%		0.40%		0.00%

				16		苏宁		-33%				16		苏宁		9.27%		25.58%		4.33%		60.68%		0.14%

				17		三全		>1000%				17		三全		29.65%		68.71%		0.04%		1.37%		0.23%

				18		乐事		>1000%				18		乐事		20.64%		79.36%		0.00%		0.00%		0.00%

				19		闪播		850%				19		闪播		100.00%		0.00%		0.00%		0.00%		0.00%

				20		必瘦站		-13%				20		必瘦站		98.74%		0.21%		1.04%		1.04%		0.00%

				2013年上半年传统户外（含地铁）不同级别城市花费&资源量情况

				级别		花费同比增速		资源量同比增速

				一级城市		-4.20%		-0.50%

				二级城市		8.50%		-5.00%

				三级城市		4.90%		-3.10%

				2013年上半年商务楼广告刊例花费逐月增长率

						同比增长率

				总计		34.20%

				1月		21.30%

				2月		27.30%

				3月		30.10%

				4月		60.30%

				5月		21.90%

				6月		44.60%

				2013年上半年商务楼宇广告行业刊例花费增长率										2013年上半年商务楼宇广告投放TOP20品牌

				2013年排名		2012年排名		品类		同比增速				广告投放金额排名		品牌		同比增速

				1		1		邮电通讯		28%				1		肯德基		6%

				2		4		化妆品/浴室用品		69%				2		苏宁易购		—

				3		2		交通		3%				3		多美滋		80%

				4		3		饮料		31%				4		美索佳儿		217%

				5		9		电脑及办公自动化产品		300%				5		欧莱雅		9%

				6		5		娱乐及休闲		16%				6		京东商城		—

				7		6		食品		38%				7		玉兰油		299%

				8		7		酒精类饮品		29%				8		剑南春		—

				9		10		药品		26%				9		清扬		771%

				10		14		活动类		115%				10		蒙牛		4%

				11		8		商业及服务性行业		-23%				11		三星		-3%

				12		11		家用电器		3%				12		联想		272%

				13		12		金融业		-6%				13		OPPO		>1000%

				14		15		房地产/建筑工程行业		45%				14		中国移动通信		-10%

				15		17		衣着		64%				15		艺龙		225%

				16		21		清洁用品		>1000%				16		伊利		-28%

				17		13		个人用品		-48%				17		雅培		-6%

				18		16		家居用品		10%				18		乐峰		—

				19		20		烟草类		312%				19		猎聘		192%

				20		18		工业用品		-11%				20		康美得		776%

				21		19		农业		-100%

				2013年上半年公交移动广告刊例花费逐月增长率

						增长率

				2013H1		-20.8%

				2012		2.2%

				2012H1		13.2%

				2011		25.1%

				2013年上半年公交移动广告行业刊例花费增长率										2013年上半年公交移动广告投放TOP20品牌

				2013年排名		2012年排名		品类		同比增速				广告投放金额排名		品牌		同比增速

				1		1		娱乐及休闲		-9%				1		肯德基		10%

				2		3		商业及服务性行业		-12%				2		中国移动通信		51%

				3		2		食品		-24%				3		麦当劳		-26%

				4		4		邮电通讯		-26%				4		赶集		-26%

				5		6		饮料		-27%				5		百事		185%

				6		7		活动类		-15%				6		太太乐		-59%

				7		5		药品		-64%				7		世通华纳		69%

				8		8		化妆品/浴室用品		-46%				8		珍爱		-40%

				9		10		酒精类饮品		36%				9		金龙鱼		-4%

				10		11		家用电器		10%				10		金纺		47%

				11		9		清洁用品		-26%				11		缪斯		-32%

				12		13		金融业		-9%				12		绿箭		72%

				13		12		交通		-27%				13		安利纽崔莱		-47%

				14		15		房地产/建筑工程行业		12%				14		碧生源		-74%

				15		14		家居用品		-9%				15		国美		75%

				16		17		电脑及办公自动化产品		-1%				16		苏宁		26%

				17		16		衣着		-46%				17		58同城%		-63%

				18		18		个人用品		-36%				18		钙尔奇		86%

				19		19		工业用品		-38%				19		伊康美宝		20%

				20		20		烟草类		158%				20		哈尔滨		-12%

				21		21		农业		36%

						亿元

						2012Q3-2013Q3中国主要行业类别网络广告投放费用

						行业		2012Q3		2012Q4		2013Q1		2013Q2		2013Q3

						交通类		14.0		16.3		11.0		16.6		15.3

						网络服务类		9.0		9.0		8.2		9.8		11.0

						食品饮料类		6.7		5.4		5.7		8.3		10.0

						房地产类		8.8		9.4		5.2		7.9		9.8

						化妆/浴室用品		4.3		4.3		3.7		5.3		4.7

						金融服务类		4.6		4.6		2.7		3.1		4.4

						IT产品类		4.0		4.1		3.2		4.0		4.0

						通讯服务类		2.9		3.2		2.2		2.8		3.6

						2013年Q4主要房产信息网站网络广告刊例费用占比统计

						行业		2013Q4

						搜房网		67.6%

						新浪乐居		16.9%

						焦点房地产网		15.1%

						其他		0.4%

						2012Q1-2013Q3我国户外电子屏广告市场规模

						时间		市场规模		环比增长率

						2012Q1		18.10

						2012Q2		21.01		16.1%

						2012Q3		24.54		16.8%

						2012Q4		24.66		0.5%

						2013Q1		18.44		-25.2%

						2013Q2		21.48		16.5%

						2103Q3		24.76		15.3%

						2013Q1我国户外电子屏广告细分市场份额

						分类		市场分占比

						商业楼宇		39.3%

						公交地铁		19.7%

						超大LED		15.5%

						列车车站		6.4%

						卖场终端		5.1%

						航空终端		3.5%

						学校校园		0.6%

						其他		10.0%

						2013Q2我国户外电子屏广告细分市场份额

						分类		市场分占比

						商业楼宇		39.5%

						公交地铁		19.1%

						超大LED		17.3%

						列车车站		5.6%

						卖场终端		5.5%

						航空终端		3.2%

						学校校园		0.5%

						其他		9.3%

				2013我国广告市场花费结构情况

				分类		市场分占比

				电视广告花费		80.0%

				电台广告花费		2.5%

				报纸广告花费		5.9%

				杂志广告花费		1.2%

				互联网广告花费		10.5%

				2013年我国广告市场花费规模情况

				时间		广告花费

				电视广告花费		13232.41

				电台广告花费		414.71

				报纸广告花费		969.03

				杂志广告花费		190.29

				互联网广告花费		1735.88

				2013年H1我国传统媒介TOP5行业的广告刊例花费增幅

				时间		2012H1vs2011H1		2013H1vs2012H1

				化妆/浴室用品		8.0%		9.4%

				饮料		3.4%		28.7%

				商业及服务性行业		4.6%		-7.8%

				食品		4.9%		15.5%

				药品		1.5%		-8.9%

				2014-2018年广告行业市场容量预测

				时间		市场规模		增长率

				2013年		4728.48		16.58%

				2014年		5576.36		17.91%

				2015年		6639.13		19.08%

				2016年		7823.56		17.84%

				2017年		9236.49		18.06%

				2018年		10860.27		17.58%

				2014-2018年广告行业销售收入预测

				时间		市场规模		增长率

				2013年		5511.69		17.32%

				2014年		6555.61		18.94%

				2015年		7836.57		19.54%

				2016年		9218.95		17.64%

				2017年		10743.76		16.54%

				2018年		12575.57		17.05%





		罗氏制药		罗氏制药		罗氏制药		罗氏制药		罗氏制药		罗氏制药

		同仁堂		同仁堂		同仁堂		同仁堂		同仁堂		同仁堂

		拜耳		拜耳		拜耳		拜耳		拜耳		拜耳

		强生		强生		强生		强生		强生		强生

		以岭药业		以岭药业		以岭药业		以岭药业		以岭药业		以岭药业

		辉瑞		辉瑞		辉瑞		辉瑞		辉瑞		辉瑞

		诺华		诺华		诺华		诺华		诺华		诺华

		塞菲诺-安万特		塞菲诺-安万特		塞菲诺-安万特		塞菲诺-安万特		塞菲诺-安万特		塞菲诺-安万特



中研普华

正面/中性

负面

2010-2017年中国不同形式网络广告市场份额及预测

0.074

0.257

0.446

0.032

0.068

0.123

0.127

0.282

0.373

0.047

0.051

0.12

0.213

0.284

0.301

0.064

0.046

0.092

0.289

0.265

0.24

0.071

0.046

0.089

0.311

0.262

0.226

0.079

0.041

0.081

0.343

0.255

0.211

0.082

0.04

0.069

0.349

0.255

0.206

0.086

0.04

0.064

0.347

0.257

0.204

0.091

0.04

0.061



		银行汽车贷款

		厂商汽车贷款

		其他

		杂志广告花费

		互联网广告花费



中研普华

市场分占比

2013年广告市场区域投放趋势（电视、报纸、杂志、电台）

0.565

0.352

0.083

0.0115

0.1049



		交通类		交通类		交通类

		网络服务类		网络服务类		网络服务类

		食品饮料类		食品饮料类		食品饮料类

		房地产类		房地产类		房地产类

		化妆/浴室用品		化妆/浴室用品		化妆/浴室用品

		金融服务类		金融服务类		金融服务类



中研普华

2012Q3

2012Q4

2013Q1

个

2008-2013年广播电台药品广告主/品牌/产品个数趋势

14

16.3

11

9

9

8.2

6.7

5.4

5.7

8.8

9.4

5.2

4.3

4.3

3.7

4.6

4.6

2.7



		2010年

		2011年

		2012年

		2013年



中研普华

554

2013年FMCG小类——化妆品/个人卫生用品广告花费增长趋势

588

620

668

718



		2009年

		2010年

		2011年

		2012年

		2013年



中研普华

人数

2013年FMCG行业小类——饮料广告花费增长趋势

554

588

620

668

718



		2009年

		2010年

		2011年

		2012年

		2013年



中研普华

人数

2013年FMCG行业小类——食品广告花费增长趋势

554

588

620

668

718



		2011年		2011年

		2012年		2012年

		2013年		2013年

		2012年		2012年

		2013年		2013年



&A

Page &P

中研普华

产品检验实验室

国家检测中心

百万元

2013年广告市场前十广告主投放增长对比（电视、报纸、杂志、电台）

25669

476

28128

509

30098

556

10298

754

11906

698



		1



中研普华

#REF!

2013年广告市场不同媒体类型投放同比增速

1



		银行汽车贷款



中研普华

市场分占比

2013年我国报纸移动传播百强按内容分类

1



		2011年		2011年

		2012年		2012年

		2013年		2013年

		2012年		2012年

		2013年		2013年



中研普华

产品检验实验室

国家检测中心

家

2013年我国150家报纸各移动平台开通数量及占比

25669

476

28128

509

30098

556

10298

754

11906

698



		家用电器		家用电器		家用电器

		-0.174

		-0.232



中研普华

增长贡献率

2013年我国中西部地级市党报微博微信开通率

-0.151



		1		1



中研普华

#REF!

#REF!

2013年前三季度我国不同级别电视广告投放情况

1

1



		家用电器		家用电器

		-0.174

		-0.232



中研普华

增长贡献率

2013年前三季度我国化妆/浴室用品广告投放前6品类

-0.151



		家用电器		家用电器

		-0.174

		-0.232



中研普华

增长贡献率

2013年前三季度我国食品行业广告投放前6品类

-0.151



		1		1



中研普华

#REF!

#REF!

篇/万字

2013年上半年我国医药新闻传播媒体类型分布

1

1



		2018年		2018年

		2017年		2017年

		2016年		2016年

		2015年		2015年

		2014年		2014年



中研普华

#REF!

17.64%

篇/万字

2013年上半年我国医药新闻传播区域分布

12575.57

0.1705

10743.76

0.1654

9218.95

0.1764

7836.57

0.1954

6555.61

0.1894



		



中研普华

#REF!

篇

2013年上半年我国医药行业新闻传播文章内容分布



		



中研普华

#REF!

篇

2013年上半年医药行业新闻传播疾病领域TOP10



		2018年

		2017年

		2016年

		2015年

		2014年



中研普华

市场规模

2013年我国广告花费同比增速情况

12575.57

10743.76

9218.95

7836.57

6555.61



		2018年		2018年

		2017年		2017年

		2016年		2016年

		2015年		2015年

		2014年		2014年



中研普华

增长率

市场规模

2012-2013年同期我国各媒体广告资源量的变化

0.1705

12575.57

0.1654

10743.76

0.1764

9218.95

0.1954

7836.57

0.1894

6555.61



		家用电器

		电脑及办公自动化产品

		衣着



中研普华

增长贡献率

2013年我国广告花费行业TOP5

-0.151

-0.174

-0.232



		家用电器

		电脑及办公自动化产品



中研普华

增长贡献率

2013年我国广告市场行业增长贡献率最小的五个行业

-0.151

-0.174



		银行汽车贷款

		厂商汽车贷款

		其他

		杂志广告花费

		互联网广告花费

		航空终端

		学校校园

		其他



中研普华

市场分占比

2013Q4中国互联网广告运营商市场收入份额

0.565

0.352

0.083

0.0115

0.1049



		累计同比

		1月

		2月

		3月

		4月

		5月

		6月



中研普华

2012年1季度

2013年上半年我国传统户外广告（含地铁）刊例花费逐月增长率

0.127

-0.005

0.052

0.051

-0.063

-0.086

-0.084



		家用电器

		电脑及办公自动化产品

		衣着

		交通

		邮电通讯



中研普华

增长贡献率

2013年上半年传统户外（含地铁）增长贡献率最大5个行业

-0.151

-0.174

-0.232

-0.704

-2.378



		家用电器

		电脑及办公自动化产品

		衣着

		交通

		邮电通讯



中研普华

增长贡献率

2013年上半年传统户外（含地铁）增长贡献率最小5个行业

-0.151

-0.174

-0.232

-0.704

-2.378



		2012年1季度		2012年1季度

		2012年1-2季度		2012年1-2季度

		2012年1-3季度		2012年1-3季度



中研普华

累计同比

1月

2013年上半年传统户外（含地铁）不同级别城市花费&资源量情况

0.127

-0.005

0.124

-0.05

0.123

-0.031



		2012年1季度

		2012年1-2季度

		2012年1-3季度

		2012年1-4季度

		2013年1季度

		2013年1-2季度

		2013年1-3季度



中研普华

累计同比

2013年上半年商务楼广告刊例花费逐月增长率

0.127

0.124

0.123

0.107

0.093

0.092

0.096



		直辖市

		省会城市

		非省会副省级城市

		一般地级市



中研普华

个数

2013年我国报纸移动传播百强城市分布

33

47

11

9



		2012Q3		2012Q3		2012Q3		2012Q3		2012Q3		2012Q3		2012Q3		2012Q3

		2012Q4		2012Q4		2012Q4		2012Q4		2012Q4		2012Q4		2012Q4		2012Q4

		2013Q1		2013Q1		2013Q1		2013Q1		2013Q1		2013Q1		2013Q1		2013Q1

		2013Q2		2013Q2		2013Q2		2013Q2		2013Q2		2013Q2		2013Q2		2013Q2

		2013Q3		2013Q3		2013Q3		2013Q3		2013Q3		2013Q3		2013Q3		2013Q3



中研普华

交通类

网络服务类

食品饮料类

房地产类

化妆/浴室用品

金融服务类

IT产品类

通讯服务类

亿元

2012Q3-2013Q3中国主要行业类别网络广告投放费用

14

9

6.7

8.8

4.3

4.6

4

2.9

16.3

9

5.4

9.4

4.3

4.6

4.1

3.2

11

8.2

5.7

5.2

3.7

2.7

3.2

2.2

16.6

9.8

8.3

7.9

5.3

3.1

4

2.8

15.3

11

10

9.8

4.7

4.4

4

3.6



		2013年		2013年

		2014年		2014年

		2015年		2015年

		2016年		2016年

		2017年		2017年



中研普华

市场规模

增长率

亿元

2012Q1-2013Q3我国户外电子屏广告市场规模

4728.48

0.1658

5576.36

0.1791

6639.13

0.1908

7823.56

0.1784

9236.49

0.1806



		银行汽车贷款

		厂商汽车贷款

		其他

		杂志广告花费

		互联网广告花费



中研普华

市场分占比

2013Q2我国户外电子屏广告细分市场份额

0.565

0.352

0.083

0.0115

0.1049



		银行汽车贷款

		厂商汽车贷款

		其他

		杂志广告花费

		互联网广告花费



中研普华

市场分占比

2013Q1我国户外电子屏广告细分市场份额

0.565

0.352

0.083

0.0115

0.1049



		银行汽车贷款

		厂商汽车贷款

		其他

		杂志广告花费

		互联网广告花费



中研普华

市场分占比

2013我国广告市场花费结构情况

0.565

0.352

0.083

0.0115

0.1049



		2011年

		2012年

		2013年

		2012年

		2013年



&A
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中研普华

产品检验实验室

亿元

2013年我国广告市场花费规模情况

25669

28128

30098

10298

11906



		2011年		2011年

		2012年		2012年

		2013年		2013年

		2012年		2012年

		2013年		2013年



中研普华

产品检验实验室

国家检测中心

2013年H1我国传统媒介TOP5行业的广告刊例花费增幅

25669

476

28128

509

30098

556

10298

754

11906

698



		2013年		2013年

		2014年		2014年

		2015年		2015年

		2016年		2016年

		2017年		2017年



中研普华

市场规模

增长率

亿元

2010-2017年中国网络广告市场规模及预测

4728.48

0.1658

5576.36

0.1791

6639.13

0.1908

7823.56

0.1784

9236.49

0.1806



		2018年		2018年

		2017年		2017年

		2016年		2016年

		2015年		2015年

		2014年		2014年

		2013年		2013年



中研普华

市场规模

增长率

亿元

2013年上半年公交移动广告刊例花费逐月增长率

12575.57

0.1705

10743.76

0.1654

9218.95

0.1764

7836.57

0.1954

6555.61

0.1894

5511.69

0.1732



		

		千元

		2013年10个行业大类的广告花费情况

		媒介		电视		电台		报纸		杂志		互联网

		产品/节目大类		1,323,240,659		41,471,008		96,902,896		19,028,950		173,587,532

		化妆品/浴室用品		158,007,816		106,037		1,128,250		4,980,576		5,697,514

		商业及服务性行业		97,484,916		4,541,834		19,022,307		635,622		13,278,351

		饮料		115,084,637		1,001,603		1,048,192		233,949		3,850,460

		食品		104,925,234		982,220		1,800,227		319,276		1,538,564

		邮电通讯		28,644,991		2,518,009		3,242,606		467,221		60,629,726

		药品		87,587,745		883,464		1,594,522		60,793		440,036

		娱乐及休闲		56,975,700		1,967,829		4,998,850		588,867		5,057,842

		交通		32,484,232		4,071,864		6,142,564		3,033,229		23,116,111

		酒精类饮品		60,994,171		1,259,847		1,441,456		410,539		1,080,945

		房地产/建筑工程行业		15,510,494		2,887,034		25,694,317		387,555		3,996,487

		2013年广告市场区域投放趋势（电视、报纸、杂志、电台）

		区域		省市		广告投放占比		同比增长

		华东		安徽、福建、江西、上海、浙江、江苏、山东		30.03%		14.60%

		华北		北京、天津、内蒙、河北、山西		11.19%		0.20%

		华南		广东、广西、海南		14.93%		10.10%

		华中		河南、湖南、湖北		13.17%		10.20%

		西南		重庆、云南、四川、西藏、贵州		9.81%		18.00%

		东北		黑龙江、辽宁、吉林		7.34%		9.10%

		西北		陕西、甘肃、宁夏、青海、新疆		3.11%		下降13.2%

		全国		全国性媒体		10.43%		9.20%





		

								城市		广告经营额		同比增长

								重庆市		53.5		25.90%

								天津市		178

																		我国塑料门窗的年市场需求量约为150万吨，而塑料门窗的年生产能力已达300万吨

				2013年Q4主要房产信息网站网络广告刊例费用占比统计

				行业		2013Q4

				搜房网		67.6%

				新浪乐居		16.9%												78741

				焦点房地产网		15.1%												10852

				其他		0.4%												2789

																		92382

												门窗		2011		2012		2013		2014

												产值		1950		2164.5		2402.595		2666.88045

												增速		0.11		0.11		0.11		0.11

												金属门窗		2011		2012		2013		2014		2015		2016		2017		2018

												总产值		1850		2000		2466		2880		3493.44		4178.15424		4980.35985408		5891.7657073766

												增速		20%		20.50%		23.50%		19.60%		21.30%		19.60%		19.20%		18.30%

																						时间		总产值		同比增速

																						2014		2880		0.196

																						2015		3493.44		0.213

																						2016		4178.15424		0.196

																						2017		4980.35985408		0.192

																						2018		5891.7657073766		0.183

						2012-2013年我国农村居民人均收入实际增长速度（累计同比）

						时间		累计同比

						2012年1季度		12.7%

						2012年1-2季度		12.4%

						2012年1-3季度		12.3%				月份		控股集团		代理商(收购方)		被收购方(中文名称)		被收购方(英文名称)		领域		市场

						2012年1-4季度		10.7%				3月		安吉斯媒体		安吉斯媒体		创世奇迹		WonderAD		数字		北京/上海/广州/深圳

						2013年1季度		9.3%				3月		上思广告		上思广告		aeiou		aeiou		创意		上海

						2013年1-2季度		9.2%				4月		WPP		WPP		Leading Smart		Leading Smart		数字		北京

						2013年1-3季度		9.6%				4月		CSM体育娱乐		CSM体育娱乐		泛睿体育文化		People Marketing		营销服务		上海

						2013年1-4季度		9.3%				4月		WPP		TNS		新华信		Sinotrust Market Research		市场研究		北京

												4月		蓝色光标		蓝色光标		Huntsworth		Huntsworth		公关		全球

												4月		华谊嘉信		华谊嘉信整合营销顾问集团		美意互动		Meiyi Media		媒介		北京

												4月		蓝色光标		蓝色光标		博杰传媒		Bojie Media		媒介		北京

												5月		阳狮集团		阳狮百达		永阳营销		Yong Yang Marketing		营销服务		上海/北京/广州

												7月		阳狮集团		Digitas LBi		墨尔广告		Net@lk		数字		上海

												8月		WPP		XM		Designercity		Designercity		数字		香港

												9月		罗德公关		罗德公关		宇修公关		S&W PR		公关		成都

												9月		安吉斯媒体		安索帕		三子互动		Trio		数字		上海/北京/台北

												9月		安吉斯媒体		安索帕		维拉沃姆		Verawom		数字		上海

												10月		Engine		DeepFocus		泛世互动		Flipscript		数字		上海

												10月		WPP		VML		二点零		IM2.0		数字		上海/北京

												10月		INLY		INLY		一零二四		1024		数字		北京/上海/广州

												11月		广东省广告股份有限公司		广东省广告股份有限公司		雅润文化		Yarun Culture		媒介		上海/天津/武汉

												12月		蓝色光标		蓝色光标		We Are Social		We Are Social		数字		全球

												13月		华谊嘉信		华谊嘉信		盛狮睿信		Shengshi Ruixin		创意		北京/上海

												14月		联建光电		联建光电		分时传媒		Sharetime Media		媒介		上海/成都

												15月		Arkr Group		氩氪互动		维他命社会化		Vitamine		数字		上海/广州

								月份		控股集团		代理商(收购方)		被收购方		领域		市场

								3月		安吉斯媒体		安吉斯媒体		创世奇迹		数字		北上广深

								3月		上思广告		上思广告		aeiou		创意		上海

								4月		WPP		WPP		Leading Smart		数字		北京

								4月		CSM体育娱乐		CSM体育娱乐		泛睿体育文化		营销服务		上海

								4月		WPP		TNS		新华信		市场研究		北京

								4月		蓝色光标		蓝色光标		Huntsworth		公关		全球

								4月		华谊嘉信		华谊嘉信整合营销顾问集团		美意互动		媒介		北京

								4月		蓝色光标		蓝色光标		博杰传媒		媒介		北京

								5月		阳狮集团		阳狮百达		永阳营销		营销服务		北上广

								7月		阳狮集团		Digitas LBi		墨尔广告		数字		上海

								8月		WPP		XM		Designercity		数字		香港

								9月		罗德公关		罗德公关		宇修公关		公关		成都

								9月		安吉斯媒体		安索帕		三子互动		数字		上海/北京/台北

								9月		安吉斯媒体		安索帕		维拉沃姆		数字		上海

								10月		Engine		DeepFocus		泛世互动		数字		上海

								10月		WPP		VML		二点零		数字		上海/北京

								10月		INLY		INLY		一零二四		数字		北京/上海/广州

								11月		广东省广告股份有限公司		广东省广告股份有限公司		雅润文化		媒介		上海/天津/武汉

								12月		蓝色光标		蓝色光标		We Are Social		数字		全球

								13月		华谊嘉信		华谊嘉信		盛狮睿信		创意		北京/上海

								14月		联建光电		联建光电		分时传媒		媒介		上海/成都

								15月		Arkr Group		氩氪互动		维他命社会化		数字		上海/广州





		

						2013年10个行业大类的广告花费情况

				排名		亿元		总花费		电视广告花费		电台广告花费		报纸广告花费		杂志广告花费		互联网广告花费

						产品/节目大类		16542.31		13232.41		414.71		969.03		190.29		1735.88

		10.27%		1		化妆品/浴室用品		1699.20		1580.08		1.06		11.28		49.81		56.98

		8.16%		2		商业及服务性行业		1349.63		974.85		45.42		190.22		6.36		132.78

		7.33%		3		饮料		1212.19		1150.85		10.02		10.48		2.34		38.50

		6.62%		4		食品		1095.66		1049.25		9.82		18.00		3.19		15.39

		5.77%		5		邮电通讯		955.03		286.45		25.18		32.43		4.67		606.30

		5.47%		6		药品		905.67		875.88		8.83		15.95		0.61		4.40

		4.21%		7		娱乐及休闲		695.89		569.76		19.68		49.99		5.89		50.58

		4.16%		8		交通		688.48		324.84		40.72		61.43		30.33		231.16

		3.94%		9		酒精类饮品		651.87		609.94		12.60		14.41		4.11		10.81

		2.93%		10		房地产/建筑工程行业		484.76		155.10		28.87		256.94		3.88		39.96

										79.99%		2.51%		5.86%		1.15%		10.49%

										0.7999128435		0.0250696589		0.058578816		0.0115031997		0.104935482
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1 ARBIE 19.77
2 AR 16.00
3 HEBIE 14.31
4 SREFHE 13.89
5 BARK 12.54
6 SETTRIR 12.40
T THER 12.38
8 R 12.17
) HRIR 12.12
10 FHRIE 11.44
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1 7 26.43
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3 2d.28
4 AR 24.08
5 TR 23.93
6 ARB# 23.81
T THER 23.21
8 FARE 22.95
9 B 22.84
10 #pTiERIE 22.83
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2011-2013年全国产品检测室情况
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