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	→内容简介

	随着社会进步和经济发展，人类对自身和家人的健康日益关注。90年代以来，全球居民的健康消费逐年攀升，对营养保健品的需求十分旺盛。在按国际标准划分的15类国际化产业中，医药保健是世界贸易增长最快的五个行业之一，保健食品的销售额每年以13%的速度增长。随着生活水平和科学素养的提高，更多的准妈妈有极强的优生观念，各种进口的、国产的孕妇奶粉充斥在市场，鱼龙混杂。而占据最大市场的无外乎都是进口或合资奶粉品牌，中国这个巨大的市场成了各路厂商角逐的战场。孕妇处于特殊的生理时期时，要有充足的营养，才能保证孕妇的身体健康和胎儿正常发育。否则，对孕妇而言易造成营养缺乏或过剩而引起一系列疾病。有的时候仅靠从一般食物中摄取是不能满足孕妇机体的需求的，那么就需要适量地补充一些保健食品。中国孕妇营养保健食品产业尽管10年前规模很小，经过多年快速的发展，已经逐渐壮大。虽然仍面临诸多挑战，但是，中国孕妇营养保健食品产业的发展前景是光明的。在市场需求、技术进步和管理更新的推动下，中国保健品产业发展空间巨大。未来发展将呈现消费者群体多元化、保健品销售模式专营化、宣传模式推陈出新以及保健品成日常消费四大趋势。

孕妇保健营养品有着平衡身体综合机能的作用，一些保健品也确实具有辅助治疗、加快康复的功效，在增强免疫力等方面甚至达到药品所不能达到的功效。但我们的经营者往往从局部突出这一点，过多夸张宣传保健营养品疗效，用高超的营销手法。把产品推向了消费者，使许多的消费者期望过高，失望更多，加上一些伪劣产品在市场上鱼目混珠，导致整个孕妇保健营养产业逐渐丧失了消费者的信任。许多有潜在需求的消费者将其斥之为“全是忽悠，不能吃”。虽然也有许多企业研发生产了优质的产品出来，可消费者已经迷茫了，不知如何选择，整个行业徘徊在了低谷。孕妇营养保健品经销商主要分布在以北京为中心的华北地区、以上海和南京为中心的华东地区、以广州和深圳为中心的华南地区，也就是说，孕妇营养保健品经销商主要集中在东部沿海地区。

虽然目前孕妇保健营养品营销大环境存在不少问题，但随着政府引导和资本的介入加速了产业重新整合，公众对孕妇营养产品的认识和需求趋于理性，一批优秀企业开始对孕妇保健营养产品进行科学化的传播，一批富营养食品、强化食品厂家将迅速随着国家政策引导发展起来，多数不注重产品质量、生产低劣产品的厂家注定会很快被掏汰出局。那些注重研发生产高质量的营养产品、保健产品的优秀企业将成长起来，迎来高速发展机遇，并成为国民经济发展的重要支柱，占据市场主导地位。我国经济的快速发展，居民的消费水平将会上升，而对于与健康相关的营业保健品来说就会成为关注，加上国家政策的支持，与社会环境的发展，这将会为营养保健品行业的发展提供良好的发展机遇。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及孕妇营养保健品专业研究单位等公布和提供的大量资料。对我国孕妇营养保健品的行业现状、市场各类经营指标的情况、重点企业状况、区域市场发展情况等内容进行详细的阐述和深入的分析，着重对孕妇营养保健品业务的发展进行详尽深入的分析，并根据孕妇营养保健品行业的政策经济发展环境对孕妇营养保健品行业潜在的风险和防范建议进行分析。最后提出研究者对孕妇营养保健品行业的研究观点，以供投资决策者参考。
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第五章 2013年中国孕妇营养保健品产业运行情况
第二节 中国孕妇营养保健品行业集中度分析

一、行业市场区域分布情况
中国保健食品企业技术研发投入严重不足，但是广告宣传却夸大其词，严重损害了消费者利益，让整个保健食品行业产生了信任危机，这正是洋品牌孕妇营养保健品称雄中国孕妇营养保健品市场最主要的原因之一。
图表：2013年孕妇营养保健品区域消费规模集中度
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中国孕妇营养保健食品消费的主要区域依然是集中在北京、上海、广东等经济发达省市。广东作为中国沿海开放城市，又是经济发达地区，消费者对孕妇营养保健品的认识程度和消费能力要高于内地，所以不管是孕妇营养保健食品的生产还是消费，广东地区都处在全国领先的地位，这与当地消费者开放的意识和地区经济的发展有密不可分的关系。
北京地区孕妇营养保健食品消费规模紧随广东之后，这与其经济地位、人们消费观念相匹配，消费者逐步认识到利用食物中功能成分防病治病、维持健康的重要性，因此孕妇营养保健食品逐渐受到青睐。辽宁是中国孕妇营养保健食品原材料生产的重要地区，人们对保健食材有较为理性准确的认识，而且沈阳飞龙品牌曾深入人心，促使辽宁地区保健食品市场规模不断扩大，进入全国三甲行列。山东和上海既是中国保健食品生产的重要地区，也是保健食品消费的主要区域之一。这与两地对保健知识和营养宣教有很大的关系。上海是中国保健食品生产最集中的城市，其对整个华东地宣传辐射，提升了消费者对保健食品的认识和信赖。
二、行业市场集中度情况
国内孕妇营养保健品行业由于客户需求的多样化和孕妇营养保健品市场的分散，导致孕妇营养保健品市场集中度较低。专家调研发现，我国企业年营业额在100万元以内的保健品企业有1942家，年营业额100万~1000万元的企业有4854家，年营业额1000万~5000万元的企业有2574家，年营业额5000万~1亿元的企业有498家，1亿元以上的企业有500家。其中，年营业额100万~1000万元的企业数量最多，占46.82%。
从“十二五”期间拉动经济的三大需求上推测，孕妇营养保健品具有一定的发展潜力：在外需上，孕妇营养保健品出口企业可利用转好的外部市场扩大销量；在消费上，利用有利的消费增长保障足量的国内收益；在投资上，战略性的投资转向也有利于孕妇营养保健品行业技术升级，改造生产线。
不过，国内孕妇营养保健品行业的发展仍然面临不少挑战。与国外孕妇营养保健品行业的发展情况相比，我国孕妇营养保健品发展起步晚，国内消费者的消费理念保守，当前消费量相对较低，同时，国内行业监管体系有待完善，产品技术含量也亟需提高。这其中，特别是孕妇营养保健品行业技术的现状，引起不少研究者的担忧。
随着我国孕妇营养保健品行业的不断发展和世界经济形势的不断变化，我国孕妇营养保健品企业有更多的机会走出国门，参与世界范围内的竞争，行业的进出口贸易目前呈现以下两大趋势：进出口贸易日趋平衡，海外市场日益扩大。
为此，应当从国家和行业协会两个层面推进以企业为主体的保健技术开发体系，实施自主专利策略，充分利用科研机构的科研优势及企业的生产、销售优势，实行强强联合。还有孕妇营养保健品出口业内人士呼吁利用税收政策鼓励孕妇营养保健品新产品、新工艺的开发研制。
三、行业企业集中度分析
保健食品企业集中度可以通过保健食品企业的投资规模来反映，由于在我国现阶段保健食品是保健品的主要组成部分，所以孕妇营养保健品生产企业与保健食品生产企业数据具有类比性。截止2013年底，中国约有1万多家保健食品企业，年产值数千亿元。中国孕妇营养保健品企业投资规模在1亿元以上的企业占总数的0.06%，5000万元到1亿元的占0.45%，100万元到5000万元的占2.34，10万元到100万元的企业最多。这表明，中国孕妇营养保健品生产企业中，中小企业占绝大多数，成规模的企业仍旧较少。
[image: image2.emf]
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企业中高层的行动纲领 有效解决问题：模式、效率、执行…半月刊，全年24期，每月1、15日出品，同步提供世界经营管理智慧。                  
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2013年孕妇营养保健品区域消费规模集中度
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Sheet1

		以下为一些简单常用的图表，只需把数据覆盖进黄色表格就可以了，然后在图片上适当地修改相应名称、单位。

		没有数据的小行业应该自己算出数据

		1、下图适用：市场规模、产量、需求量、进口量、出口量等等

		时间		市场规模		增长率

		2008年		100		21.95%

		2009年		135		35.00%

		2010年		195		44.44%

		2011年		245		25.64%

		2012年上半年		168		23.53%

		2007年		82

		2011年上半年		136

		2、下图适用：产需、进出口对比等等

		时间		进口量		出口量

		2008年		45		100

		2009年		68		200

		2010年		95		300

		2011年		125		400

		2012年上半年		148		250

																								4

		3、下图适用：价格等走势图

		时间		平均价格

		2008年		$8.00

		2009年		$23.00

		2010年		$42.00

		2011年		$53.00

		2012年上半年		$43.00

		4、下图适用：产品、企业等占有率

		产品		关注度（%）

		国有企业 		9

		集体企业 		23

		股份合作企业 		5

		股份制企业 		12

		私营企业 		640

		外商和港澳台投资企业 		165

		其他 		282

				4

																								10

		区域		产量（吨）		需求量（吨）		进出口（吨）

		广东		2446		3256		455

		江苏		2156		1976		234

		浙江		1834		2215		634

		上海		965		1075		245

		北京		1045		854		324

								2012年1-3月		2011年1-12月		2011年1-9月		2011年1-6月		2011年1-3月

						销售利润率(%)		9.58		10.29		9.91		10.01		10.23

						成本费用利润率(%)		10.65		11.51		11.07		11.22		11.5

						亏损面(%)		15.55		9.5		11.8		13.23		14.62

								2012年1-3月		2011年1-12月		2011年1-9月		2011年1-6月		2011年1-3月

						资产负债比率(%)		43.36		-		44.01		44.09		43.26

						利息保障倍数(-)		11.12		13.67		13.44		13.61		12.78
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2011-2012年医药制造业盈利能力
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中研普华

资产负债比率(%)

利息保障倍数(-)

2011-2012年医药制造业偿债能力



		对接层次		对接内容		对接具体内容		对接核心

		第一层次(宏观)——对接的导向：		价值链和企业链				产业分布

		价值链和其他三个维度的对接		价值链和供需链

				价值链和空间链

		第二层次(中观)——对接的主体部		企业链和供需链		企业链和需求链		产品

		分：企业链和供需链、空间链的对接				企业链和技术链		技术标准

						企业链和供应链		生产要素

				企业链和空间链				配套半径

		第三层次(微观)——对接的基础：		供需链中的对接		需求链和技术链		技术创新

		各维度内部的对接		企业链中的对接				分工和交易、市场竞争结构

				空间链中的对接				区域经济



技术标准

生产要素

技术创新



		时间		市场规模		增长率

		2010年		1100		20.75%

		2011年		1331		21.00%

		2012年		1597		19.98%

		2013年		1916		19.97%

		2012年上半年		168		0.00%

		1331

		1597.2

		1916.4

				220

				266.2

				319.4

				383.2

		孕妇营养保健品市场规模

		时间		市场规模		增长率

		2010年		220		20.75%

		2011年		266		20.91%

		2012年		319		19.92%

		2013年		383		20.06%

				459.6

				900

				552

				662.4

				794.4

				952.8

		孕妇营养保健品市场规模预测

		时间		市场规模

		2013年		383

		2014年		460

		2015年		552

		2016年		662

		2017年		794

		2018年		953

				451.6

				522.2

				560

		孕妇营养保健品生产总量

		时间		产量		增长率

		2011年		451.6		20.75%

		2012年		522.2		15.63%

		2013年		560		7.24%

		2013年		383		-31.61%

				393

				428.6

		孕妇营养保健品生产总量预测

		时间		产量		增长率

		2013年		560		20.75%

		2014年		672		20.00%

		2015年		807		20.09%

		2016年		968		19.95%

		2017年		1162

		2018年		1394

				433.536

				506.534

				540.4

		孕妇营养保健品销售量

		时间		销售量		增长率

		2011年		433.54		20.75%

		2012年		506.53		16.84%

		2013年		540.4		6.69%

		2013年		383		-29.13%

		产品		关注度（%）

		广东		26.50%

		北京		11.60%

		辽宁		10.80%

		山东		8.50%

		上海		8.40%

		其他 		34.20%

		其他 		282





		2008年		2008年

		2009年		2009年

		2010年		2010年

		2011年		2011年

		2012年上半年		2012年上半年
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100

0.2195121951

135

0.35

195

0.4444444444

245

0.2564102564
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0.2352941176



		2010年		2010年

		2011年		2011年

		2012年		2012年

		2013年		2013年
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2010-2013年孕妇营养保健品市场规模及增长

220

0.2075

266

0.2090909091

319

0.1992481203

383

0.2006269592
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2014-2018年孕妇营养保健品产量预测
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2010-2013年孕妇营养保健品销售量及增长



		2011年		2011年
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