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5.7 权威百科营销模式与案例分析

5.7.1 权威百科营销结构分析

5.7.2 权威百科营销现状分析

5.7.3 权威百科营销成本收益分析

5.7.4 权威百科营销案例分析

5.8 企业新闻营销模式与案例分析

5.8.1 企业新闻营销结构分析

5.8.2 企业新闻营销现状分析

5.8.3 企业新闻营销成本收益分析

5.8.4 企业新闻营销案例分析
第6章 中国医药行业电子商务市场前景与投融资分析

6.1 中国医药行业电子商务市场前景分析

6.1.1 医药电子商务应用趋势分析

6.1.2 医药电子商务市场前景预测

6.2 中国医药行业电子商务投资特性分析

6.2.1 行业进入壁垒分析

6.2.2 行业投资要素分析

（1）市场评估

（2）物流建设

（3）平台建设

6.3 中国医药电子商务行业融资现状及前景

6.3.1 医药电子商务行业融资情况分析

（1）中国电子商务企业融资事件

（2）融资金额分析

（3）各行业融资比例分析

（4）每轮融资平均金额分析

（5）融资单笔金额分析

（6）融资基金类别分析

（7）医药电子商务行业融资存在的问题

（8）医药电子商务行业主要融资建议

6.3.2 医药电子商务行业融资前景预测

6.4 中国医药行业电子商务投资风险及建议

6.4.1 医药行业电子商务风险预警

（1）政策风险

（2）信用风险

（3）安全风险

（4）市场风险

（5）技术风险

6.4.2 医药行业电子商务投资相关建议

6.4.3 医药电子商务物流配送投资相关建议
第7章 中国医药行业领先电子商务网站运营分析

7.1 医药企业自建电子商务网站个案分析

7.1.1 深圳市海王星辰健康药房连锁有限公司（海王星辰健康药房网）

（1）企业发展简况

（2）企业经营情况分析

（3）企业物流配送体系分析

（4）网站经营分析

1）页面布局

2）产品结构

3）产品定价

4）经营状况

7.1.2 北京金象大药房医药连锁有限责任公司（金象网）

（1）企业发展简况

（2）企业经营情况分析

（3）企业物流配送体系分析

（4）网站经营分析

1）页面布局

2）产品结构

3）产品定价

4）经营状况

7.1.3 开心人大药房连锁有限公司（开心人网上药店）

（1）企业发展简况

（2）企业经营情况分析

（3）企业物流配送体系分析

（4）网站经营分析

1）页面布局

2）产品结构

3）产品定价

4）经营状况

7.1.4 上海医药嘉定大药房连锁有限公司（药到病除网）

（1）企业发展简况

（2）企业经营情况分析

（3）企业物流配送体系分析

（4）网站经营分析

1）页面布局

2）产品结构

3）产品定价

4）经营状况

7.1.5 湖南商康医药有限公司（商康（医药）网）

（1）企业发展简况

（2）企业经营情况分析

（3）企业物流配送体系分析

（4）网站经营分析

1）页面布局

2）产品结构

3）产品定价

4）经营状况

7.1.6 北京京卫元华医药科技有限公司（药房网）

（1）企业发展简况

（2）企业经营情况分析

（3）企业物流配送体系分析

（4）网站经营分析

1）页面布局

2）产品结构

3）产品定价

4）经营状况

7.1.7 北京德威治医药连锁有限责任公司（京药网）

（1）企业发展简况

（2）企业经营情况分析

（3）企业物流配送体系分析

（4）网站经营分析

1）页面布局

2）产品结构

3）产品定价

4）经营状况

7.1.8 乐康药业连锁有限公司

（1）企业发展简况

（2）企业经营情况分析

（3）企业物流配送体系分析

（4）网站经营分析

1）页面布局

2）产品结构

3）产品定价

4）经营状况

7.1.9 广东壹号大药房连锁有限公司（平安1号药网）

（1）企业发展简况

（2）企业经营情况分析

（3）企业物流配送体系分析

（4）网站经营分析

1）页面布局

2）产品结构

3）产品定价

4）经营状况

7.1.10 浙江英特药业有限责任公司（英特医药电子商务网）

（1）企业发展简况

（2）企业经营情况分析

（3）企业物流配送体系分析

（4）网站经营分析

1）页面布局

2）产品结构

3）产品定价

4）经营状况

7.1.11 北京医保中洋大药房有限公司（北京药品网）

（1）企业发展简况

（2）企业经营情况分析

（3）企业物流配送体系分析

（4）网站经营分析

1）页面布局

2）产品结构

3）产品定价

4）经营状况

7.1.12 广州中医药大学大药房养和医药连锁有限公司（八百方网）

（1）企业发展简况

（2）企业经营情况分析

（3）企业物流配送体系分析

（4）网站经营分析

1）页面布局

2）产品结构

3）产品定价

4）经营状况

7.1.13 云南盘龙云海药品经营有限公司（盘龙云海电子商务网）

（1）企业发展简况

（2）企业经营情况分析

（3）企业物流配送体系分析

（4）网站经营分析

1）页面布局

2）产品结构

3）产品定价

4）经营状况

7.1.14 北京九州通大药房连锁有限公司（好药师网上药店）

（1）企业发展简况

（2）企业经营情况分析

（3）企业物流配送体系分析

（4）网站经营分析

1）页面布局

2）产品结构

3）产品定价

4）经营状况

7.1.15 上海药房连锁有限公司（上海药房网）

（1）企业发展简况

（2）企业经营情况分析

（3）企业物流配送体系分析

（4）网站经营分析

1）页面布局

2）产品结构

3）产品定价

4）经营状况

7.1.16 青岛百洋健康药房连锁有限公司（百洋健康药房）

（1）企业发展简况

（2）企业经营情况分析

（3）企业物流配送体系分析

（4）网站经营分析

1）页面布局

2）产品结构

3）产品定价

4）经营状况

7.1.17 上海复星美益星大药房连锁有限公司

（1）企业发展简况

（2）企业经营情况分析

（3）企业物流配送体系分析

（4）网站经营分析

1）页面布局

2）产品结构

3）产品定价

4）经营状况

7.2 医药行业垂直电子商务网站个案分析

7.2.1 海虹医药电子商务网

（1）网站简介

（2）网站主营业务分析

（3）网站首页布局分析

（4）网站营销策略

（5）网站盈利模式

（6）网站经营状况分析

7.2.2 中国药网

（1）网站简介

（2）网站主营业务分析

（3）网站首页布局分析

（4）网站营销策略

（5）网站盈利模式

（6）网站经营状况分析

7.2.3 医药网

（1）网站简介

（2）网站主营业务分析

（3）网站首页布局分析

（4）网站营销策略

（5）网站盈利模式

（6）网站经营状况分析

7.2.4 环球医药消息网

（1）网站简介

（2）网站主营业务分析

（3）网站首页布局分析

（4）网站营销策略

（5）网站盈利模式

（6）网站经营状况分析

7.2.5 州通医药网

（1）网站简介

（2）网站主营业务分析

（3）网站首页布局分析

（4）网站营销策略

（5）网站盈利模式

（6）网站经营状况分析

7.2.6 中国制药网

（1）网站简介

（2）网站主营业务分析

（3）网站首页布局分析

（4）网站营销策略

（5）网站盈利模式

（6）网站经营状况分析

7.2.7 药商世界

（1）网站简介

（2）网站主营业务分析

（3）网站营销策略

（4）网站盈利模式

（5）网站经营状况分析

7.2.8 中国医疗产品平台

（1）网站简介

（2）网站主营业务分析

（3）网站首页布局分析

（4）网站营销策略

（5）网站盈利模式

（6）网站经营状况分析

7.2.9 珍诚医药在线

（1）网站简介

（2）网站主营业务分析

（3）网站营销策略

（4）网站盈利模式

（5）网站经营状况分析

7.2.10 鹤麒医药网

（1）网站简介

（2）网站主营业务分析

（3）网站首页布局分析

（4）网站营销策略

（5）网站盈利模式

（6）网站经营状况分析

7.3 医药行业水平型电子商务网站个案分析

7.3.1 京东商城

（1）网站简介

（2）网站主营业务分析

（3）网站首页布局分析

（4）网站营销策略

（5）网站盈利模式

（6）网站经营状况分析

7.3.2 淘宝商城

（1）网站简介

（2）网站主营业务分析

（3）网站首页布局分析

（4）网站营销策略

（5）网站盈利模式

（6）网站经营状况分析

7.3.3 1号店

（1）网站简介

（2）网站主营业务分析

（3）网站首页布局分析

（4）网站营销策略

（5）网站盈利模式

（6）网站经营状况分析
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