[image: image2.emf] 

 

 

CIRN 

 

WWW.ChinaIRN.COM

中国行业研究网  

                                                      中研普华集团TM版权所有

2014-2018年中国冬凌草糖浆行业市场竞争格局分析与投资风险预测报告
	【出版日期】 2014年8月
	【报告页码】 206页
	【图表数量】 79个

	【中文全套】 RMB 9000
	【中文电子】 RMB 8500
	【中文印刷】 RMB 8500

	【英文全套】 USD 5500
	【英文电子】 USD 5000
	【英文印刷】 USD 5000

	【全国热线】 400-856-5388   400-086-5388   全国免费热线
	中研普华公司介绍

	【订阅热线】 0755-25425716    25425726    25425736
	了解中研普华的实力

	【订阅热线】 0755-25425756    25425776    25425706
	下载征订表

	【版权声明】 本报告由中国行业研究网出品，报告版权归中研普华公司所有。本报告是中研普华公司的研究与统计成果，报告为有偿提供给购买报告的客户使用。未获得中研普华公司书面授权，任何网站或媒体不得转载或引用，否则中研普华公司有权依法追究其法律责任。如需订阅研究报告，请直接联系本网站，以便获得全程优质完善服务。中研普华公司是中国成立时间最长，拥有研究人员数量最多，规模最大，综合实力最强的咨询研究机构，公司每天都会接受媒体采访及发布大量产业经济研究成果。在此，我们诚意向您推荐一种“鉴别咨询公司实力的主要方法”。

	→内容简介

	冬凌草糖浆是喉痹类非处方药药品，其主要成分是冬凌草，辅料为蔗糖、苯甲酸钠等。目前市面上的冬凌草糖浆产品的普遍特点：清热解毒，用于慢性扁桃体炎，喉炎，口腔炎。精选太行山南中纯天然植物冬凌草，先进回流提取工艺精制而成，疗效迅速持久。纯中药制剂，无依赖性和成瘾性，无毒副作用，不杀伤正常细胞。适合任何年龄段的人群，对各种内外因所致的咽喉肿痛、声音嘶哑、吞咽困难等不适症状有明显疗效。糖浆剂，采用棕红色无毒聚乙烯瓶防盗包装，并配有量杯，服用携带方便。

冬凌草糖浆产品大同小异，缺乏创新的、先进适用的技术优势，不同企业推出的新产品，大部分是市场畅销产品的仿制品。彼此差别不大的，出现严重的趋同化（同质化）势头。冬凌草糖浆行业发展受到阻碍。冬凌草糖浆行业的企业及其产品、品牌之间，可被顾客感觉和认知、具有战略和市场营销意义的不同之处（异质性、差别化）几乎没有。

总体来看，中国冬凌草糖浆行业集中度高，产品缺乏差别和宣传，市场结构近似于无差别的寡头垄断，而相对来说行业下游树立的壁垒较低，退出障碍高，属于难进难出的类型。

随着健康安全在国内受到的关注度越来越高，未来，冬凌草糖浆的消费在我国将呈现爆发式增长，预计2018年之前市场规模的复合增长率将超过10%，这是我们冬凌草糖浆产业面临的一个良好机会。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国家商务部、国务院发展研究中心、国家农业部、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息以及相关研究单位等公布和提供的最新资料。由中研普华的资深专家和研究人员的分析，报告主要对冬凌草糖浆行业的市场现状进行深入的市场调研分析，主要分析了冬凌草糖浆行业的市场规模、冬凌草糖浆行业供给和需求状况、冬凌草糖浆行业市场竞争状况和冬凌草糖浆行业主要企业经营情况、冬凌草糖浆行业主要企业的市场占有率，同时对冬凌草糖浆行业的未来做出分析预测，为企业了解该行业、投资该领域提供决策参考依据。报告还综合了冬凌草糖浆行业产业链其他重要板块的内容，所选资料丰富、可靠，引用的数据准确、翔实，是国内冬凌草糖浆行业企业、冬凌草糖浆行业供应商、冬凌草糖浆行业研究机构等单位准确了解目前国内冬凌草糖浆行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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第一章 冬凌草糖浆行业主要经济特性

第四节 冬凌草糖浆行业产品技术变革与产品革新

一、技术变革对竞争格局的影响

技术变革一方面提高行业生产力和生产效率，另一方面有利于产品的品质提高。

使行业内竞争格局更加全面化多样化。

二、产品革新对竞争格局的影响

产品革新的内涵有个方面

1、改善产品，进一步满足顾客需求。
2、创造产品，开发新的市场需求，开辟出新的市场。

产品革新可以盘活市场竞争活力。

第五节 冬凌草糖浆行业差异化分析

一、冬凌草糖浆行业产品差异化状况

冬凌草糖浆产品大同小异，缺乏创新的、先进适用的技术优势，不同企业推出的新产品，大部分是市场畅销产品的仿制品。彼此差别不大的，出现严重的趋同化（同质化）势头。冬凌草糖浆行业发展受到阻碍。冬凌草糖浆行业的企业及其产品、品牌之间，可被顾客感觉和认知、具有战略和市场营销意义的不同之处（异质性、差别化）几乎没有。

总体来看，中国冬凌草糖浆行业集中度高，产品缺乏差别和宣传，市场结构近似于无差别的寡头垄断，而相对来说行业下游树立的壁垒较低，退出障碍高，属于难进难出的类型。

二、冬凌草糖浆行业产品的差异化发展趋势

新产品的开发是冬凌草糖浆市场发展的持续动力，只有在新产品开发上获得突破，新产品才能在未来的市场出现爆发性的增长，而这种突破更多地体现在产品的使用效果上和科技创新上。纵观市场上的冬凌草糖浆，大多是互相模仿、跟随下的市场结果，虚拟技术、杜撰概念、扩大疗效宣传是这类产品常用的营销手法，这种“产品弱、营销强”的营销行为在短期内对市场进行过度挖掘，导致营销环境的恶化和产品持续销售难以为继。

营销行为和产品价值不对等是当前冬凌草糖浆营销中存在的主要问题，因此，在新产品开发上，要避免在同质化的产品中跳来跳去，要把新产品的使用疗效和科技含量做为新产品开发的重要参考指标，只有从产品的实际使用价值上满足消费者，新产品才能深深扎根于市场，成为推动冬凌草糖浆营销的持久动力和市场发展的源泉。

第六节 规模效应

规模效应又称规模经济，即因规模增大带来的经济效益提高，但是规模过大可能产生信息传递速度慢且造成信息失真、管理官僚化等弊端，反而产生“规模不经济”。规模效应是一个经济学上研究的课题，即生产要达到或超过盈亏平衡点，即规模效益。经济学中的规模效应是根据边际成本递减推导出来的，就是说企业的成本包括固定成本和变动成本，混合成本则可以分解为这两种成本，在生产规模扩大后，变动成本同比例增加而固定成本不增加，所以单位产品成本就会下降，企业的销售利润率就会上升。
由于受到原材料和市场规模的限制，在市场需求未被进一步开发时，并不建议冬凌草糖浆企业规模化生产。

第七节 行业盈利水平

图表:2009-2013年冬凌草糖浆平均盈利能力分析
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