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第六章 我国文化产业整体运行指标分析
第三节 2011-2013年我国重点城市文化产业增加值分析
一、北京
2013年，北京市文化创意产业实现增加值2406.7亿元，增速为9.1%，高于GDP将近1.5个百分点；全市规模以上文化创意企业实现收入10022亿元，同比增长7.6%，目前文化创意产业作为北京市支柱产业已经排到了第二位。
“十二五”期间，北京的文化创意产业进一步发展，2012年，全市文化创意产业收入首次突破1万亿元，实现增加值2205亿元，占GDP比重达12.3%。2012年北京市文化产业法人单位实现增加值1474.9亿元，比2011年增长14.8%，占全市地区生产总值的比重达到8.2%，高于第二名的上海2个百分点。
图表：2009-2013年北京市文化创意产业增加值规模
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2014年，北京市出台《北京市文化创意产业提升规划(2014-2020年)》（以下简称《规划》），《规划》提出，到2020年，构建起富有首都特色的“3+3+X”文化创意产业体系，推动首都建设成为中国最具活力的文化创意名城、在世界上具有重大影响力的著名文化中心，文化氛围浓郁，创新活力四射，环境和谐宜居。文化创意产业增加值占GDP比重达到15%以上。

《规划》指出，对文化艺术、广播影视、新闻出版三大传统行业，重点扶持原创和精品生产，创新网络文化服务模式，繁荣文学、艺术、影视、音乐创作和传播，积极鼓励文化输出。创新体制机制，加快培育多元化市场主体，激发国有企事业单位经营活力，加快推动混合所有制企业和非公企业成长壮大。

二、上海
上海市文化创意产业发展“十二五”规划，并下达目标任务：力争2015年占全市生产总值12%，成为重要支柱性产业。上海建设“国际大都市”和“国际经济、金融、贸易和航运中心”的目标定位，决定了文化创意产业将在上海发展中扮演重要角色，大力培育和扶持文化创意产业发展是提升上海国际竞争力的必然要求。
2013年，上海文化创意产业增加值为2500亿元，同比增加10.1%，占GDP的11.5%，2014年预计占GDP的11.70%，2015年有望实现占GDP12%的发展目标。积极推进产业融合，重点推动文化与金融、文化与科技等的融合，发挥上海科技领先优势，催生了一批文化新业态、新企业；发挥上海金融融资优势，如电影行业引进“完片担保”机制，为文化企业提供多种形式、多种渠道的融资支持。
积极发展优势产业，聚焦电影、文化装备制造、网络视听、网络游戏、网络文学、数字出版等优势领域，加大对重点项目、重点企业的扶持。积极建设文化创意产业园区，深入推进国家级文化产业示范基地建设，推进上海迪士尼、西岸传媒港、临港文化装备产业集聚区等文化产业功能建设，推进文化创意园区向专业化、品牌化、特色化方向发展。同时，积极扩大对外文化贸易，把握经济转型升级中文化发展机遇，拓展文化创意产业发展新空间。
图表：2009-2013年上海市文化创意产业增加值规模
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三、深圳
2014年上半年全市文化创意产业实现增加值739.5亿元，同比增长14.3%，其增加值约占全市GDP的11%，占深圳六大战略性新兴产业增加值的28%，是深圳战略性新兴产业中体量最大、增速最快的产业之一。
近10年，深圳实现了文化创意产业的跨越发展。2013年深圳文化创意产业增加值为1357亿元，而2003年的增加值为135.3亿元，2013年增加值恰好是10年前的10倍，年均增速达25%。不仅增幅喜人，文化创意产业占全市GDP总量的比重也逐年上扬。

图表：2009-2013年深圳市文化创意产业增加值规模

[image: image3.emf]2009-2013年深圳市文化创意产业增加值规模

0

200

400

600

800

1000

1200

1400

1600

亿元

增加值

650 726 875 1150 1357 

2009

年

2010

年

2011

年

2012

年

2013

年

中研普华


数据来源：中研普华
近年来，文化产业发展的“深圳模式”正在逐步形成。最显著的一点是，深圳在全国率先探索“文化+科技”、“文化+金融”、“文化+旅游”、“文化+创意”等新模式。2014年，深圳将进一步构建开发政策“加强版”，打造文化产业“升级版”，推动“文化+电商”、“文化+互联网”等产业新业态，形成充满生机活力的文化市场。

与此同时，深圳产业平台作用凸显。2014年1月，随着深圳国家对外文化贸易基地揭牌，深圳拥有了继文博会、深圳文交所、中国文化产业投资基金后的第四个国家级文化平台，深圳文化产业发展从“三驾马车”跃升为“四轮驱动”。
[image: image4.emf]
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模板1

		以下为一些简单常用的图表，只需把数据覆盖进黄色表格就可以了，然后在图片上适当地修改相应名称、单位。

		没有数据的小行业应该自己算出数据

		1、下图适用：市场规模、产量、需求量、进口量、出口量等等

		时间		产量		增长率

		2010年		5373		4.94%		7.03

		2011年		5611		4.43%		0.1268

		2012年		5906		5.26%

		2013年		6172		4.50%

		2014e		6400		3.69%

		90.7098.5099.6096.30

		2、下图适用：产需、进出口对比等等

		时间		进口量		出口量

		2010年		32.62		34.83

		2011年		36.54		39.07

		2012年		36.39		38.85

		2013年		37.66		39.26

		2014e				107.83

																								4

		3、下图适用：价格等走势图

		时间		总产量

		2014年		702.52

		2015年		730.20		3.94%

		2016年		761.38		4.27%

		2017年		798.53		4.88%

		2018年		838.54		5.01%

		4、下图适用：产品、企业等占有率

		产品		市场容量

		1		435

		2		753

		3		345

		4		64

		5		65

		6		235

		7		468

		8		378

		9		743

		10		135

																								10

		区域		城镇非学生非网民		农村非学生非网民

		小学及以下		33.6%		60.0%

		初中		32.7%		27.8%

		高中/中专/技校		23.4%		9.7%

		大专及以上		9.8%		1.9%

								2012年1-3月		2011年1-12月		2011年1-9月		2011年1-6月		2011年1-3月

						销售利润率(%)		9.58		10.29		9.91		10.01		10.23

						成本费用利润率(%)		10.65		11.51		11.07		11.22		11.5

						亏损面(%)		15.55		9.5		11.8		13.23		14.62

								2012年1-3月		2011年1-12月		2011年1-9月		2011年1-6月		2011年1-3月

						资产负债比率(%)		43.36		-		44.01		44.09		43.26

						利息保障倍数(-)		11.12		13.67		13.44		13.61		12.78
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出口量

百万吨

2010-2013年全球稻米贸易量



模板2

		0

		0

		0

		0

		0



中研普华

总产量

百万吨

2014-2018年全球小麦总产量走势预测
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产量

增长率

万吨

2010-2014年我国水产品的产量规模及增速
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城镇非学生非网民

农村非学生非网民

2011年重点省市供需对比
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销售利润率(%)

成本费用利润率(%)

亏损面(%)

%

2011-2012年医药制造业盈利能力
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中研普华

资产负债比率(%)

利息保障倍数(-)

2011-2012年医药制造业偿债能力



		

		企业		市场销售		市场份额

		小学及以下		29.46		14.67%

		初中		24.56		20.88%

		高中/中专/技校		37.89		10.10%

		大专及以上		20.45		16.23%

		西门子		35.55		22.14%

		地区		2011年		2012年

		工程市场		100		110

		零售市场		91.39		95.74

		总体市场		191.39		205.74

		时间/币种		2008年		2009年		2010年		2011年		2012年		2013年

		毛利率		71.0%		70.2%		69.5%		68.7%		67.8%		67.8%

		净利率		20.3%		19.8%		21.7%		14.9%		16.1%		19.4%

		地区		2011年		2012年		2013年

		小型		68.6%		65.6%		65.5%

		中型		19.8%		21.1%		20.8%

		大型		11.6%		13.3%		13.7%

		时间		销售收入		利润率

		2006年		700.95		45.33

		2007年		900.53		65.33

		2008年		996.95		69.9

		2009年		1154.32		85.32

		2010年		1569.45		103.86

		2011年		1875.23		183.63

				地区		经济发达地区		经济欠发达地区		经济不发达地区

				根本不重视		7.24%		9.19%		13.59%

				不太重视		10.16%		11.08%		18.53%

				一般重视		23.35%		27.24%		30.48%

				比较重视		31.17%		29.30%		21.56%

				非常重视		28.08%		23.19%		15.84%
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中

市场销售

市场份额

亿元

2012年主要企业市场销售情况和市场份额占比
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工程市场

零售市场

总体市场

亿元

零售和工程市场占总体市场情况
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毛利率

净利率

2012国际清算银行(BIS)公布的有效汇率
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小型

中型

大型

2011-2013年大、中、小型企业的抽查数量占比结构
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销售收入

利润率

亿元

中国民用阀门行业生命周期示意图



		以下为一些简单常用的图表，只需把数据覆盖进黄色表格就可以了，然后在图片上适当地修改相应名称、单位。

		没有数据的小行业应该自己算出数据

		1、下图适用：市场规模、产量、需求量、进口量、出口量等等

				增加值		增长率

		2009年		1149.00		22.8%

		2010年		1673.79		15.6%

		2011年		1923.75		13.0%

		2012年		2269.76		10.8%

		2013年		2500.00		10.1%

		2、下图适用：产需、进出口对比等等

		2012Q3-2013Q3中国主要行业类别网络广告投放费用

				利润总额增长率		资产增长率		销售收入增长率		应收帐款增长率

		2011年		37.48%		35.59%		46.27%		76.33%								15.6%		13.9%

		2012年		22.87%		20.77%		20.69%		19.64%

		2013年		-15.36%		10.82%		8.95%		-5.94%

																								4

														时间/币种		2008年		2009年		2010年		2011年		2012年		2013年

														毛利率		71.0%		70.2%		69.5%		68.7%		67.8%		67.8%

														净利率		20.3%		19.8%		21.7%		14.9%		16.1%		19.4%

		3、下图适用：价格等走势图

		2014-2018年广告行业销售收入预测

		时间		市场规模		增长率

		2018年		12575.57		17.05%

		2017年		10743.76		16.54%

		2016年		9218.95		17.64%

		2015年		7836.57		19.54%

		2014年		6555.61		18.94%

		2013年		5511.69		17.32%

		78.75%，通过药店销售的比例为16.56%，通过其它渠道销售的比例为4.69%

		东北地区36家，占全国的14.06%，但东北三省平均数12家，超过其他地区的平均数。

		4、下图适用：产品、企业等占有率

		2013我国广告市场花费结构情况

		分类		市场分占比

		出租汽车		71.87%				12971		14224

		公共汽电车		27.33%				1253		14224

		轨道交通		0.77%

		城市客运轮渡		0.02%

																								10

		2013年我国报纸移动传播百强城市分布				需求量（吨）		进出口（吨）

		分类		业务量		3256		455

		85岁以上		1.86%		1976		234

		80-84岁		1.91%		2215		634

		75-79岁		2.65%		1075		245

		70-74岁		3.07%		854		324

		65-69岁		4.28%

		60-64岁		6.22%

		55-59岁		7.83%

		50-54岁		6.89%

		45-49岁		9.88%

		40-44岁		9.29%

		35-39岁		6.84%

		30-34岁		6.37%

		25-29岁		6.84%

		20-24岁		7.81%

		15-19岁		6.52%

		0-14岁		5.51%

								调查企业		运输型企业		仓储型企业		综合性企业

						主营业务收入同比增长		6.20%		-10%		8%		15%

						主营业务成本同比增长		7.90%		7.30%		9.40%		16.70%

						净利润同比增长		-7%		-39%		-10%		12.90%

						净利润率		4.30%		2.30%		4.60%		5.50%

								2012年1-3月		2011年1-12月		2011年1-9月		2011年1-6月		2011年1-3月

						销售利润率(%)		9.58		10.29		9.91		10.01		10.23

						成本费用利润率(%)		10.65		11.51		11.07		11.22		11.5

						亏损面(%)		15.55		9.5		11.8		13.23		14.62

								2012年1-3月		2011年1-12月		2011年1-9月		2011年1-6月		2011年1-3月

						资产负债比率(%)		43.36		-		44.01		44.09		43.26

						利息保障倍数(-)		11.12		13.67		13.44		13.61		12.78

				行业三费增速变化		销售收入同比		销售费用同比		管理费用同比		财务费用同比

				2011年		46.27%		72.24%		27.97%		45.15%

				2012年		20.69%		-1.43%		30.64%		91.26%

				2013年		8.95%		4.54%		4.67%		29.11%

				行业三费占销售收入比重变化		三费比率		销售费用比率		管理费用比率		财务费用比率

				2011年		5.95%		1.94%		3.30%		0.72%

				2012年		6.29%		1.58%		3.57%		1.14%

				2013年		6.30%		1.52%		3.43%		1.35%
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利润总额增长率

资产增长率

销售收入增长率

应收帐款增长率

2011-2013年中国褐煤开采洗选行业的发展能力分析
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市场规模

增长率

亿元

2013年上半年公交移动广告刊例花费逐月增长率
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市场分占比

2013年我国城市公交行业需求竞争结构
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增加值

增长率

亿元

2009-2013年上海市文化创意产业增加值规模
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销售利润率(%)

成本费用利润率(%)

亏损面(%)

%

2011-2012年医药制造业盈利能力
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资产负债比率(%)

利息保障倍数(-)

2011-2012年医药制造业偿债能力



		以下为一些简单常用的图表，只需把数据覆盖进黄色表格就可以了，然后在图片上适当地修改相应名称、单位。

		没有数据的小行业应该自己算出数据

		1、下图适用：市场规模、产量、需求量、进口量、出口量等等

				增加值

		2009年		1497.0

		2010年		1697.6

		2011年		1989.9		10.80%

		2012年		2205.0

		2013年		2406.7

		6/30/14		3/31/14		12/31/13		9/30/13		6/30/13

		2.01%		1.11%		3.89%		3.27%		2.08%

		2、下图适用：产需、进出口对比等等

		2012Q3-2013Q3中国主要行业类别网络广告投放费用

				存货周转率

		6/30/14		2.01%														15.6%		13.9%

		3/31/14		1.11%

		12/31/13		3.89%

		9/30/13		3.27%

		6/30/13		2.08%

																								4

														时间/币种		2008年		2009年		2010年		2011年		2012年		2013年

														毛利率		71.0%		70.2%		69.5%		68.7%		67.8%		67.8%

														净利率		20.3%		19.8%		21.7%		14.9%		16.1%		19.4%

		3、下图适用：价格等走势图

		2014-2018年广告行业销售收入预测

		时间		市场规模		增长率

		2018年		12575.57		17.05%

		2017年		10743.76		16.54%

		2016年		9218.95		17.64%

		2015年		7836.57		19.54%

		2014年		6555.61		18.94%

		2013年		5511.69		17.32%

		78.75%，通过药店销售的比例为16.56%，通过其它渠道销售的比例为4.69%

		东北地区36家，占全国的14.06%，但东北三省平均数12家，超过其他地区的平均数。

		4、下图适用：产品、企业等占有率

		2013我国广告市场花费结构情况

		分类		市场分占比

		消费品测试		31.45%

		贸易保障检测		17.74%

		工业品测试		24.33%

		生命科学测试		26.48%

																								10

		2013年我国报纸移动传播百强城市分布				需求量（吨）		进出口（吨）

		分类		业务量		3256		455

		车内卫生		3.56%		1976		234

		发票		3.69%		2215		634

		开车技术		4.07%		1075		245

		路不熟		6.84%		854		324

		拒载		8.35%

		文明用语		9.45%

		收费		11.03%

		吸烟		12.74%

		绕路		16.51%

		态度		31.22%





		0
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存货周转率

2013-2014年哈药集团股份有限公司的经营效率指标

0

0

0

0

0



		2018年		2018年

		2017年		2017年

		2016年		2016年

		2015年		2015年

		2014年		2014年

		2013年		2013年
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市场规模

增长率

亿元

2013年上半年公交移动广告刊例花费逐月增长率

12575.57

0.1705

10743.76

0.1654

9218.95

0.1764

7836.57

0.1954

6555.61

0.1894

5511.69

0.1732



		0

		0

		0

		0



中研普华

市场分占比

2013年我国质量检验检测行业细分市场结构
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		0
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增加值

亿元

2009-2013年北京市文化创意产业增加值规模



		1		1		1
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#REF!

#REF!

#REF!

%

2011-2012年医药制造业盈利能力

1

1

1
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#REF!

#REF!

2011-2012年医药制造业偿债能力
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出租车司机存在的主要服务问题
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Chart10

		2009年

		2010年

		2011年

		2012年

		2013年
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增加值

亿元

2009-2013年深圳市文化创意产业增加值规模

650

726

875

1150

1357



模板1

		以下为一些简单常用的图表，只需把数据覆盖进黄色表格就可以了，然后在图片上适当地修改相应名称、单位。

		没有数据的小行业应该自己算出数据

		1、下图适用：市场规模、产量、需求量、进口量、出口量等等

		时间		产量		增长率

		2010年		5373		4.94%		7.03

		2011年		5611		4.43%		0.1268

		2012年		5906		5.26%

		2013年		6172		4.50%

		2014e		6400		3.69%

		90.7098.5099.6096.30

		2、下图适用：产需、进出口对比等等

		时间		进口量		出口量

		2010年		32.62		34.83

		2011年		36.54		39.07

		2012年		36.39		38.85

		2013年		37.66		39.26

		2014e				107.83

																								4

		3、下图适用：价格等走势图

		时间		总产量

		2014年		702.52

		2015年		730.20		3.94%

		2016年		761.38		4.27%

		2017年		798.53		4.88%

		2018年		838.54		5.01%

		4、下图适用：产品、企业等占有率

		产品		市场容量

		1		435

		2		753

		3		345

		4		64

		5		65

		6		235

		7		468

		8		378

		9		743

		10		135

																								10

		区域		城镇非学生非网民		农村非学生非网民

		小学及以下		33.6%		60.0%

		初中		32.7%		27.8%

		高中/中专/技校		23.4%		9.7%

		大专及以上		9.8%		1.9%

								2012年1-3月		2011年1-12月		2011年1-9月		2011年1-6月		2011年1-3月

						销售利润率(%)		9.58		10.29		9.91		10.01		10.23

						成本费用利润率(%)		10.65		11.51		11.07		11.22		11.5

						亏损面(%)		15.55		9.5		11.8		13.23		14.62

								2012年1-3月		2011年1-12月		2011年1-9月		2011年1-6月		2011年1-3月

						资产负债比率(%)		43.36		-		44.01		44.09		43.26

						利息保障倍数(-)		11.12		13.67		13.44		13.61		12.78





模板1

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0
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进口量

出口量

百万吨

2010-2013年全球稻米贸易量



模板2
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总产量

百万吨

2014-2018年全球小麦总产量走势预测



模板1 (2)
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份额

2011年***市场份额



模板1 (3)
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中研普华

产量

增长率

万吨

2010-2014年我国水产品的产量规模及增速
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城镇非学生非网民

农村非学生非网民

2011年重点省市供需对比
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销售利润率(%)

成本费用利润率(%)

亏损面(%)

%

2011-2012年医药制造业盈利能力



		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0
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资产负债比率(%)

利息保障倍数(-)

2011-2012年医药制造业偿债能力



		

		企业		市场销售		市场份额

		小学及以下		29.46		14.67%

		初中		24.56		20.88%

		高中/中专/技校		37.89		10.10%

		大专及以上		20.45		16.23%

		西门子		35.55		22.14%

		地区		2011年		2012年

		工程市场		100		110

		零售市场		91.39		95.74

		总体市场		191.39		205.74

		时间/币种		2008年		2009年		2010年		2011年		2012年		2013年

		毛利率		71.0%		70.2%		69.5%		68.7%		67.8%		67.8%

		净利率		20.3%		19.8%		21.7%		14.9%		16.1%		19.4%

		地区		2011年		2012年		2013年

		小型		68.6%		65.6%		65.5%

		中型		19.8%		21.1%		20.8%

		大型		11.6%		13.3%		13.7%

		时间		销售收入		利润率

		2006年		700.95		45.33

		2007年		900.53		65.33

		2008年		996.95		69.9

		2009年		1154.32		85.32

		2010年		1569.45		103.86

		2011年		1875.23		183.63

				地区		经济发达地区		经济欠发达地区		经济不发达地区

				根本不重视		7.24%		9.19%		13.59%

				不太重视		10.16%		11.08%		18.53%

				一般重视		23.35%		27.24%		30.48%

				比较重视		31.17%		29.30%		21.56%

				非常重视		28.08%		23.19%		15.84%
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中

市场销售

市场份额

亿元

2012年主要企业市场销售情况和市场份额占比
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工程市场

零售市场

总体市场

亿元

零售和工程市场占总体市场情况
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毛利率

净利率

2012国际清算银行(BIS)公布的有效汇率
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小型

中型

大型

2011-2013年大、中、小型企业的抽查数量占比结构
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销售收入

利润率

亿元

中国民用阀门行业生命周期示意图



		以下为一些简单常用的图表，只需把数据覆盖进黄色表格就可以了，然后在图片上适当地修改相应名称、单位。

		没有数据的小行业应该自己算出数据

		1、下图适用：市场规模、产量、需求量、进口量、出口量等等

				增加值		增长率

		2009年		1149.00		22.8%

		2010年		1673.79		15.6%

		2011年		1923.75		13.0%

		2012年		2269.76		10.8%

		2013年		2500.00		10.1%

		2、下图适用：产需、进出口对比等等

		2012Q3-2013Q3中国主要行业类别网络广告投放费用

				利润总额增长率		资产增长率		销售收入增长率		应收帐款增长率

		2011年		37.48%		35.59%		46.27%		76.33%								15.6%		13.9%

		2012年		22.87%		20.77%		20.69%		19.64%

		2013年		-15.36%		10.82%		8.95%		-5.94%

																								4

														时间/币种		2008年		2009年		2010年		2011年		2012年		2013年

														毛利率		71.0%		70.2%		69.5%		68.7%		67.8%		67.8%

														净利率		20.3%		19.8%		21.7%		14.9%		16.1%		19.4%

		3、下图适用：价格等走势图

		2014-2018年广告行业销售收入预测

		时间		市场规模		增长率

		2018年		12575.57		17.05%

		2017年		10743.76		16.54%

		2016年		9218.95		17.64%

		2015年		7836.57		19.54%

		2014年		6555.61		18.94%

		2013年		5511.69		17.32%

		78.75%，通过药店销售的比例为16.56%，通过其它渠道销售的比例为4.69%

		东北地区36家，占全国的14.06%，但东北三省平均数12家，超过其他地区的平均数。

		4、下图适用：产品、企业等占有率

		2013我国广告市场花费结构情况

		分类		市场分占比

		出租汽车		71.87%				12971		14224

		公共汽电车		27.33%				1253		14224

		轨道交通		0.77%

		城市客运轮渡		0.02%

																								10

		2013年我国报纸移动传播百强城市分布				需求量（吨）		进出口（吨）

		分类		业务量		3256		455

		85岁以上		1.86%		1976		234

		80-84岁		1.91%		2215		634

		75-79岁		2.65%		1075		245

		70-74岁		3.07%		854		324

		65-69岁		4.28%

		60-64岁		6.22%

		55-59岁		7.83%

		50-54岁		6.89%

		45-49岁		9.88%

		40-44岁		9.29%

		35-39岁		6.84%

		30-34岁		6.37%

		25-29岁		6.84%

		20-24岁		7.81%

		15-19岁		6.52%

		0-14岁		5.51%

								调查企业		运输型企业		仓储型企业		综合性企业

						主营业务收入同比增长		6.20%		-10%		8%		15%

						主营业务成本同比增长		7.90%		7.30%		9.40%		16.70%

						净利润同比增长		-7%		-39%		-10%		12.90%

						净利润率		4.30%		2.30%		4.60%		5.50%

								2012年1-3月		2011年1-12月		2011年1-9月		2011年1-6月		2011年1-3月

						销售利润率(%)		9.58		10.29		9.91		10.01		10.23

						成本费用利润率(%)		10.65		11.51		11.07		11.22		11.5

						亏损面(%)		15.55		9.5		11.8		13.23		14.62

								2012年1-3月		2011年1-12月		2011年1-9月		2011年1-6月		2011年1-3月

						资产负债比率(%)		43.36		-		44.01		44.09		43.26

						利息保障倍数(-)		11.12		13.67		13.44		13.61		12.78

				行业三费增速变化		销售收入同比		销售费用同比		管理费用同比		财务费用同比

				2011年		46.27%		72.24%		27.97%		45.15%

				2012年		20.69%		-1.43%		30.64%		91.26%

				2013年		8.95%		4.54%		4.67%		29.11%

				行业三费占销售收入比重变化		三费比率		销售费用比率		管理费用比率		财务费用比率

				2011年		5.95%		1.94%		3.30%		0.72%

				2012年		6.29%		1.58%		3.57%		1.14%

				2013年		6.30%		1.52%		3.43%		1.35%
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利润总额增长率

资产增长率

销售收入增长率

应收帐款增长率

2011-2013年中国褐煤开采洗选行业的发展能力分析
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市场规模

增长率

亿元

2013年上半年公交移动广告刊例花费逐月增长率
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市场分占比

2013年我国城市公交行业需求竞争结构
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增加值

增长率

亿元

2009-2013年上海市文化创意产业增加值规模
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销售利润率(%)

成本费用利润率(%)

亏损面(%)

%

2011-2012年医药制造业盈利能力
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资产负债比率(%)

利息保障倍数(-)

2011-2012年医药制造业偿债能力



		以下为一些简单常用的图表，只需把数据覆盖进黄色表格就可以了，然后在图片上适当地修改相应名称、单位。

		没有数据的小行业应该自己算出数据

		1、下图适用：市场规模、产量、需求量、进口量、出口量等等

				增加值

		2009年		650

		2010年		726

		2011年		875		10.80%

		2012年		1150

		2013年		1357

		6/30/14		3/31/14		12/31/13		9/30/13		6/30/13

		2.01%		1.11%		3.89%		3.27%		2.08%

		2、下图适用：产需、进出口对比等等

		2012Q3-2013Q3中国主要行业类别网络广告投放费用

				存货周转率

		6/30/14		2.01%														15.6%		13.9%

		3/31/14		1.11%

		12/31/13		3.89%

		9/30/13		3.27%

		6/30/13		2.08%

																								4

														时间/币种		2008年		2009年		2010年		2011年		2012年		2013年

														毛利率		71.0%		70.2%		69.5%		68.7%		67.8%		67.8%

														净利率		20.3%		19.8%		21.7%		14.9%		16.1%		19.4%

		3、下图适用：价格等走势图

		2014-2018年广告行业销售收入预测

		时间		市场规模		增长率

		2018年		12575.57		17.05%

		2017年		10743.76		16.54%

		2016年		9218.95		17.64%

		2015年		7836.57		19.54%

		2014年		6555.61		18.94%

		2013年		5511.69		17.32%

		78.75%，通过药店销售的比例为16.56%，通过其它渠道销售的比例为4.69%

		东北地区36家，占全国的14.06%，但东北三省平均数12家，超过其他地区的平均数。

		4、下图适用：产品、企业等占有率

		2013我国广告市场花费结构情况

		分类		市场分占比

		消费品测试		31.45%

		贸易保障检测		17.74%

		工业品测试		24.33%

		生命科学测试		26.48%

																								10

		2013年我国报纸移动传播百强城市分布				需求量（吨）		进出口（吨）

		分类		业务量		3256		455

		车内卫生		3.56%		1976		234

		发票		3.69%		2215		634

		开车技术		4.07%		1075		245

		路不熟		6.84%		854		324

		拒载		8.35%

		文明用语		9.45%

		收费		11.03%

		吸烟		12.74%

		绕路		16.51%

		态度		31.22%
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存货周转率

2013-2014年哈药集团股份有限公司的经营效率指标
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市场规模

增长率

亿元

2013年上半年公交移动广告刊例花费逐月增长率

12575.57

0.1705

10743.76

0.1654

9218.95

0.1764

7836.57

0.1954

6555.61

0.1894

5511.69

0.1732
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市场分占比

2013年我国质量检验检测行业细分市场结构
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中研普华

增加值

亿元

2009-2013年深圳市文化创意产业增加值规模
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#REF!
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#REF!

%

2011-2012年医药制造业盈利能力
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2011-2012年医药制造业偿债能力
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出租车司机存在的主要服务问题
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Chart8

		2009年

		2010年

		2011年

		2012年

		2013年
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增加值

亿元

2009-2013年北京市文化创意产业增加值规模

1497

1697.6

1989.9

2205

2406.7



模板1

		以下为一些简单常用的图表，只需把数据覆盖进黄色表格就可以了，然后在图片上适当地修改相应名称、单位。

		没有数据的小行业应该自己算出数据

		1、下图适用：市场规模、产量、需求量、进口量、出口量等等

		时间		产量		增长率

		2010年		5373		4.94%		7.03

		2011年		5611		4.43%		0.1268

		2012年		5906		5.26%

		2013年		6172		4.50%

		2014e		6400		3.69%

		90.7098.5099.6096.30

		2、下图适用：产需、进出口对比等等

		时间		进口量		出口量

		2010年		32.62		34.83

		2011年		36.54		39.07

		2012年		36.39		38.85

		2013年		37.66		39.26

		2014e				107.83

																								4

		3、下图适用：价格等走势图

		时间		总产量

		2014年		702.52

		2015年		730.20		3.94%

		2016年		761.38		4.27%

		2017年		798.53		4.88%

		2018年		838.54		5.01%

		4、下图适用：产品、企业等占有率

		产品		市场容量

		1		435

		2		753

		3		345

		4		64

		5		65

		6		235

		7		468

		8		378

		9		743

		10		135

																								10

		区域		城镇非学生非网民		农村非学生非网民

		小学及以下		33.6%		60.0%

		初中		32.7%		27.8%

		高中/中专/技校		23.4%		9.7%

		大专及以上		9.8%		1.9%

								2012年1-3月		2011年1-12月		2011年1-9月		2011年1-6月		2011年1-3月

						销售利润率(%)		9.58		10.29		9.91		10.01		10.23

						成本费用利润率(%)		10.65		11.51		11.07		11.22		11.5

						亏损面(%)		15.55		9.5		11.8		13.23		14.62

								2012年1-3月		2011年1-12月		2011年1-9月		2011年1-6月		2011年1-3月

						资产负债比率(%)		43.36		-		44.01		44.09		43.26

						利息保障倍数(-)		11.12		13.67		13.44		13.61		12.78





模板1
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		0		0
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进口量

出口量

百万吨

2010-2013年全球稻米贸易量



模板2
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总产量

百万吨

2014-2018年全球小麦总产量走势预测



模板1 (2)
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份额

2011年***市场份额



模板1 (3)
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中研普华

产量

增长率

万吨

2010-2014年我国水产品的产量规模及增速



		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0



中研普华

城镇非学生非网民

农村非学生非网民

2011年重点省市供需对比
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销售利润率(%)

成本费用利润率(%)

亏损面(%)

%

2011-2012年医药制造业盈利能力
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资产负债比率(%)

利息保障倍数(-)

2011-2012年医药制造业偿债能力



		

		企业		市场销售		市场份额

		小学及以下		29.46		14.67%

		初中		24.56		20.88%

		高中/中专/技校		37.89		10.10%

		大专及以上		20.45		16.23%

		西门子		35.55		22.14%

		地区		2011年		2012年

		工程市场		100		110

		零售市场		91.39		95.74

		总体市场		191.39		205.74

		时间/币种		2008年		2009年		2010年		2011年		2012年		2013年

		毛利率		71.0%		70.2%		69.5%		68.7%		67.8%		67.8%

		净利率		20.3%		19.8%		21.7%		14.9%		16.1%		19.4%

		地区		2011年		2012年		2013年

		小型		68.6%		65.6%		65.5%

		中型		19.8%		21.1%		20.8%

		大型		11.6%		13.3%		13.7%

		时间		销售收入		利润率

		2006年		700.95		45.33

		2007年		900.53		65.33

		2008年		996.95		69.9

		2009年		1154.32		85.32

		2010年		1569.45		103.86

		2011年		1875.23		183.63

				地区		经济发达地区		经济欠发达地区		经济不发达地区

				根本不重视		7.24%		9.19%		13.59%

				不太重视		10.16%		11.08%		18.53%

				一般重视		23.35%		27.24%		30.48%

				比较重视		31.17%		29.30%		21.56%

				非常重视		28.08%		23.19%		15.84%
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中

市场销售

市场份额

亿元

2012年主要企业市场销售情况和市场份额占比
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工程市场

零售市场

总体市场

亿元

零售和工程市场占总体市场情况
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毛利率

净利率

2012国际清算银行(BIS)公布的有效汇率
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小型

中型

大型

2011-2013年大、中、小型企业的抽查数量占比结构
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销售收入

利润率

亿元

中国民用阀门行业生命周期示意图



		以下为一些简单常用的图表，只需把数据覆盖进黄色表格就可以了，然后在图片上适当地修改相应名称、单位。

		没有数据的小行业应该自己算出数据

		1、下图适用：市场规模、产量、需求量、进口量、出口量等等

				进出口差额		增长率

		2009年		1.34		-35.89%

		2010年		1.23		-8.21%

		2011年		1.01		-17.89%

		2012年		1.46		44.55%

		2013年		1.61		10.27%

		2、下图适用：产需、进出口对比等等

		2012Q3-2013Q3中国主要行业类别网络广告投放费用

				利润总额增长率		资产增长率		销售收入增长率		应收帐款增长率

		2011年		37.48%		35.59%		46.27%		76.33%								15.6%		13.9%

		2012年		22.87%		20.77%		20.69%		19.64%

		2013年		-15.36%		10.82%		8.95%		-5.94%

																								4

														时间/币种		2008年		2009年		2010年		2011年		2012年		2013年

														毛利率		71.0%		70.2%		69.5%		68.7%		67.8%		67.8%

														净利率		20.3%		19.8%		21.7%		14.9%		16.1%		19.4%

		3、下图适用：价格等走势图

		2014-2018年广告行业销售收入预测

		时间		市场规模		增长率

		2018年		12575.57		17.05%

		2017年		10743.76		16.54%

		2016年		9218.95		17.64%

		2015年		7836.57		19.54%

		2014年		6555.61		18.94%

		2013年		5511.69		17.32%

		78.75%，通过药店销售的比例为16.56%，通过其它渠道销售的比例为4.69%

		东北地区36家，占全国的14.06%，但东北三省平均数12家，超过其他地区的平均数。

		4、下图适用：产品、企业等占有率

		2013我国广告市场花费结构情况

		分类		市场分占比

		出租汽车		71.87%				12971		14224

		公共汽电车		27.33%				1253		14224

		轨道交通		0.77%

		城市客运轮渡		0.02%

																								10

		2013年我国报纸移动传播百强城市分布				需求量（吨）		进出口（吨）

		分类		业务量		3256		455

		85岁以上		1.86%		1976		234

		80-84岁		1.91%		2215		634

		75-79岁		2.65%		1075		245

		70-74岁		3.07%		854		324

		65-69岁		4.28%

		60-64岁		6.22%

		55-59岁		7.83%

		50-54岁		6.89%

		45-49岁		9.88%

		40-44岁		9.29%

		35-39岁		6.84%

		30-34岁		6.37%

		25-29岁		6.84%

		20-24岁		7.81%

		15-19岁		6.52%

		0-14岁		5.51%

								调查企业		运输型企业		仓储型企业		综合性企业

						主营业务收入同比增长		6.20%		-10%		8%		15%

						主营业务成本同比增长		7.90%		7.30%		9.40%		16.70%

						净利润同比增长		-7%		-39%		-10%		12.90%

						净利润率		4.30%		2.30%		4.60%		5.50%

								2012年1-3月		2011年1-12月		2011年1-9月		2011年1-6月		2011年1-3月

						销售利润率(%)		9.58		10.29		9.91		10.01		10.23

						成本费用利润率(%)		10.65		11.51		11.07		11.22		11.5

						亏损面(%)		15.55		9.5		11.8		13.23		14.62

								2012年1-3月		2011年1-12月		2011年1-9月		2011年1-6月		2011年1-3月

						资产负债比率(%)		43.36		-		44.01		44.09		43.26

						利息保障倍数(-)		11.12		13.67		13.44		13.61		12.78

				行业三费增速变化		销售收入同比		销售费用同比		管理费用同比		财务费用同比

				2011年		46.27%		72.24%		27.97%		45.15%

				2012年		20.69%		-1.43%		30.64%		91.26%

				2013年		8.95%		4.54%		4.67%		29.11%

				行业三费占销售收入比重变化		三费比率		销售费用比率		管理费用比率		财务费用比率

				2011年		5.95%		1.94%		3.30%		0.72%

				2012年		6.29%		1.58%		3.57%		1.14%

				2013年		6.30%		1.52%		3.43%		1.35%
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利润总额增长率

资产增长率

销售收入增长率

应收帐款增长率

2011-2013年中国褐煤开采洗选行业的发展能力分析
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市场规模

增长率

亿元

2013年上半年公交移动广告刊例花费逐月增长率
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市场分占比

2013年我国城市公交行业需求竞争结构
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中研普华

进出口差额

增长率

万亿元

2009-2013年我国对外贸易进出口差额及其增速
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销售利润率(%)

成本费用利润率(%)

亏损面(%)

%

2011-2012年医药制造业盈利能力
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资产负债比率(%)

利息保障倍数(-)

2011-2012年医药制造业偿债能力



		以下为一些简单常用的图表，只需把数据覆盖进黄色表格就可以了，然后在图片上适当地修改相应名称、单位。

		没有数据的小行业应该自己算出数据

		1、下图适用：市场规模、产量、需求量、进口量、出口量等等

				增加值

		2009年		1497.0

		2010年		1697.6

		2011年		1989.9		10.80%

		2012年		2205.0

		2013年		2406.7

		6/30/14		3/31/14		12/31/13		9/30/13		6/30/13

		2.01%		1.11%		3.89%		3.27%		2.08%

		2、下图适用：产需、进出口对比等等

		2012Q3-2013Q3中国主要行业类别网络广告投放费用

				存货周转率

		6/30/14		2.01%														15.6%		13.9%

		3/31/14		1.11%

		12/31/13		3.89%

		9/30/13		3.27%

		6/30/13		2.08%

																								4

														时间/币种		2008年		2009年		2010年		2011年		2012年		2013年

														毛利率		71.0%		70.2%		69.5%		68.7%		67.8%		67.8%

														净利率		20.3%		19.8%		21.7%		14.9%		16.1%		19.4%

		3、下图适用：价格等走势图

		2014-2018年广告行业销售收入预测

		时间		市场规模		增长率

		2018年		12575.57		17.05%

		2017年		10743.76		16.54%

		2016年		9218.95		17.64%

		2015年		7836.57		19.54%

		2014年		6555.61		18.94%

		2013年		5511.69		17.32%

		78.75%，通过药店销售的比例为16.56%，通过其它渠道销售的比例为4.69%

		东北地区36家，占全国的14.06%，但东北三省平均数12家，超过其他地区的平均数。

		4、下图适用：产品、企业等占有率

		2013我国广告市场花费结构情况

		分类		市场分占比

		消费品测试		31.45%

		贸易保障检测		17.74%

		工业品测试		24.33%

		生命科学测试		26.48%

																								10

		2013年我国报纸移动传播百强城市分布				需求量（吨）		进出口（吨）

		分类		业务量		3256		455

		车内卫生		3.56%		1976		234

		发票		3.69%		2215		634

		开车技术		4.07%		1075		245

		路不熟		6.84%		854		324

		拒载		8.35%

		文明用语		9.45%

		收费		11.03%

		吸烟		12.74%

		绕路		16.51%

		态度		31.22%
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存货周转率

2013-2014年哈药集团股份有限公司的经营效率指标
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市场规模

增长率

亿元

2013年上半年公交移动广告刊例花费逐月增长率

12575.57

0.1705

10743.76

0.1654

9218.95

0.1764

7836.57

0.1954

6555.61

0.1894

5511.69

0.1732
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市场分占比

2013年我国质量检验检测行业细分市场结构
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增加值

亿元

2009-2013年北京市文化创意产业增加值规模
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#REF!

#REF!

#REF!

%

2011-2012年医药制造业盈利能力
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2011-2012年医药制造业偿债能力
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出租车司机存在的主要服务问题




