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	→内容简介

	电子商务作为一种新兴业态，正在给我国传统的农产品流通模式注入新的发展活力和动力。然而，在农民越来越多地依靠微博、论坛等形式发布农产品的销售信息时，却发现，农民中电子商务人才更是奇缺。基于未来我国农业信息化巨大的发展空间，农产品电子商务的前景更为业内人士所看好，如何更好地创造条件推动农村电子商务的健康发展，政府、电商平台、企业皆大有文章可做。发展农产品电子商务，电商毫无疑问是不可或缺的参与者。现在农产品刚刚进入电子商务不久，地方经济产品要让全国人民知道，需要通过一定广告投入宣传，农产品电子商务要反复地通过活动支撑，才能让农产品的消费者了解这个地方，让这个地方的产品通过电子商务平台做出去。当前，第三方电子商务平台正悄然成为农村网商创业的核心驱动力。政府应鼓励农产品电子商务第三方平台服务提供商不断创新质优价廉的服务产品，鼓励开发面向农村电子商务需求的定制服务，帮助农民网商降低业务成本；鼓励网络平台进一步透明化，在平台上建设共享信息、知识和业务的“社区”，为业务拓展提供必要的技术与经验支持。

2014年中央一号文件首次提出“加强农产品电子商务平台建设”的论述，预计2014年涉农电子商务将得到高速发展，进入成长期。天猫、淘宝农产品交易额预计将超过1000亿元，京东将加快农产品电商步伐，我买网、1号店、顺丰优选、龙宝溯源网等都将加快发展速度，涉外电子商务也将成为新的亮点。企业B2B电商平台、B2C电商平台等纷纷推出相应的集成交易模式业务，使各类涉农企业和农人便捷上网销售农产品、购买生产资料和生活资料、探索农村再生资源回收电子商务等。如广西糖网、江苏莱芜农产品储销集成模式将成为农产品大宗电商未来发展趋势。从目前介入生鲜电商的力量来看，一种是诚如天猫、京东、一号店等一方面既吸纳有合格资质和优质生鲜食品的商家入驻，又能自营生鲜业务的平台电商；另一种是像顺丰优选、我买网等定位于食品电商的垂直电商；另外也有诚如天天果园、沱沱工社等集中在某个生鲜细分品类的垂直电商。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息等公布和提供的大量资料，对国际、国内农产品电子商务行业市场发展状况、关联行业发展状况、行业竞争状况、优势企业发展状况、消费现状以及行业营销进行了深入的分析，在总结中国农产品电子商务行业发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国农产品电子商务行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。本报告是农产品电子商务行业生产、经营、科研企业及相关研究单位极具参考价值的专业报告。
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第三章 中国农产品电子商务行业发展分析
第二节 农产品电子商务发展概况

一、农产品电子商务发展现状
目前中国电信光缆网已通达南方地区所有乡镇及近25万个行政村，覆盖率近70％，其中东部为95％，中部为81％，西部为47％。并且，在江西、广东、四川、湖南等19个省建立了面向“三农”服务的“信息田园”服务平台，年访问量突破6000万次，成为农民获取信息的重要渠道。随着农村信息服务的逐步普及，农民正逐步摆脱粗放型经营模式，向集约型模式发展。除了电信，中国移动也在竞相争取农村网络市场。近年来，中国移动新增用户的五成左右来自农村市场。此外，中国移动也推出了“农信通”、“务工易”“、农信宝”“、农政通”等产品。而且提出了“三网惠三农，助建新农村”的工作目标，即利用信息通信技术构建“农村通信网”“、农村信息网”“、农村营销网”，解决农村用户“用得上”“、用得起”“、用得好”等问题。不得不说，中国电信、中国移动等通讯业巨头为我国农村和农产品电子商务的发展提供了良好的基础和广阔的发展空间。然而，我国农产品电子商务发展起步比较晚，目前还处在探索阶段。
国家政策鼓励和市场绿色消费需求的带动下，在2013年阿里各平台农产品销售额将达到500亿元，2014年有望迈上1000亿元台阶。
图表：2013-2014年中国农业电子商务交易情况分析
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然而，我国农产品电子商务发展起步比较晚，目前还处在探索阶段。以下简单分析我国农产品电子商务发展阶段：
第一阶段1995年—2005年
1995年12月12日，郑州商品交易所集诚现货网成立，开始探索粮食在网上流动，2000年中华粮网(更名)成立，2005年10月开创中央储备粮网上交易探索。1999年全国棉花交易市场成立，1999年12月以来，交易市场接受国家有关部门委托，通过竞卖交易方式累计采购和抛售国家政策性棉花近2000万吨，成交金额近4000亿元。2000年8月至2002年6月，交易市场还接受国家有关部门委托，通过竞卖方式抛售国家储备糖230多万吨。
第二阶段2005年—2012年
2005年易果网成立，2008年出现了专注做有机食品的和乐康及沱沱工社，这几个企业开始都是做小众市场。在这期间，国内频发食品安全事件，导致消费者对品质高、安全性高食材的需求大增，这使得很多企业看到了这个巨大市场，在2009年—2012年之间，涌现了一大批生鲜电商。很多商家进入这个行业，导致了行业泡沫的产生，当时的市场需求并没有那么大，而生鲜电商模式也是原封不动地照搬其他电商的模式，最终很多企业倒闭。
第三阶段2012年—2013年
生鲜电商的转折，则是从2012年底开始。当时刚成立一年的生鲜电商“本来生活”凭“褚橙进京”事件营销一炮走红，随后又在2013年春挑起了“京城荔枝大战”，此时开始生鲜电商再度引起人们热议。这期间，社会化媒体及移动互联网的发展也让生鲜电商们有了更多模式的探索。但同时，生鲜电子商务也十分艰难，如2013年初的北京“优菜网”曾经寻求转让、上海“天鲜配”被下线等。
第4阶段2013年—目前
在第三阶段创业的生鲜电商中，以顺丰优选、1号生鲜、本来生活、沱沱工社、美味七七、甫田、菜管家等为代表的商家都获得了强大的资金注入，而且每个企业都有各自的行业资源优势，进而相继进入生鲜电商竞争。在这期间，BtoC、CtoC、Cto B、OtoO等各种模式竞相推出，越来越多的网络工具，如宽带电信网、数字电视网、新一代互联风、云计算、大数据及2013年微博、微信等为各商家提供了更多的选择工具。中国地理标志产品商城、龙宝溯源商城等特色网站出现，促进了农产品电商模式创新。但也有一些农产品电商下线，如永辉“半边天网”上线不足百日下线等，另有一些生鲜电商亏损，如电子菜箱等。
二、农业电子商务网站数量
中国目前全国涉农电子商务平台已超3万家，其中农产品电子商务平台已达3000家。
图表：2013年中国农业电子商务网站数量情况分析
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