[image: image3.emf] 

 

 

CIRN 

 

WWW.ChinaIRN.COM

中国行业研究网  

                                                      中研普华集团TM版权所有

2015-2020年中国智能汽车行业市场全景调研与发展趋势预测报告
	【出版日期】 2015年1月
	【报告页码】 477页
	【图表数量】 111个

	【中文全套】 RMB 9000
	【中文电子】 RMB 8500
	【中文印刷】 RMB 8500

	【英文全套】 USD 5500
	【英文电子】 USD 5000
	【英文印刷】 USD 5000

	【全国热线】 400-856-5388   400-086-5388   全国免费热线
	中研普华公司介绍

	【订阅热线】 0755-25425716    25425726    25425736
	了解中研普华的实力

	【订阅热线】 0755-25425756    25425776    25425706
	下载征订表

	【版权声明】 本报告由中国行业研究网出品，报告版权归中研普华公司所有。本报告是中研普华公司的研究与统计成果，报告为有偿提供给购买报告的客户使用。未获得中研普华公司书面授权，任何网站或媒体不得转载或引用，否则中研普华公司有权依法追究其法律责任。如需订阅研究报告，请直接联系本网站，以便获得全程优质完善服务。中研普华公司是中国成立时间最长，拥有研究人员数量最多，规模最大，综合实力最强的咨询研究机构，公司每天都会接受媒体采访及发布大量产业经济研究成果。在此，我们诚意向您推荐一种“鉴别咨询公司实力的主要方法”。

	→内容简介

	2012年我国汽车保有量超过1.2亿辆，并且每年新车销量约2000万辆。预计到2015年中国车联网用户的渗透率有望突破10%的临界值，届时，中国智能汽车的市场规模将超过1500亿元。随着汽车技术的发展，新能源汽车和车联网技术的普及应用是两大发展趋势。车联网也就是智能汽车发展的高级阶段将在2020年左右到来，届时车车通信与安全控制、车路通信与安全控制将是汽车智能化重要的解决问题。

在谷歌、苹果、英特尔等国际巨头纷纷进军车联网行业之后，中国国内的车联网市场机遇再次引起了各行业巨头的关注。百度与宝马正式签署合作协议，共同致力于在中国推进高度自动化驾驶技术的研究，此前在2014年4月，百度已经和多个汽车厂商进行合作，推广自己的车联网API，而华为公司也宣布，将联手特斯拉公司。预计到2015年中国车联网用户的渗透率有望突破10%的临界值，届时，中国智能汽车的市场规模将超过1500亿元。

目前我国车联网刚刚起步，但包括汽车厂商、互联网企业、软件企业、硬件企业都纷纷推出自己的车联网产品，或与其他企业成立联盟，合作进入车联网领域。但业内人士表示，与我国快速发展的互联网产业相比，车联网仍处于起步阶段，各大产品同质化倾向严重，其中众多车联网产品的功能多是导航和娱乐服务，很少有实用性的应用。同时，众多企业主要在开发车联网硬件产品，吸引用户购买，却忽视了服务平台的建设，此外，目前虽然众多领域企业涌入车联网，但盈利的企业非常少，很多企业仅仅是凑热闹进入，并没有成熟的盈利模式。业内认为，包括互联网巨头以及汽车企业纷纷进入车联网，这确实有助于整个行业的快速发展，但整个产业格局尚未形成，仍充满各种变数。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国汽车工业协会、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国智能汽车行业及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国智能汽车行业发展状况和特点，以及中国智能汽车行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球智能汽车行业发展态势作了详细分析，并对智能汽车行业进行了趋向研判，是智能汽车生产、经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前智能汽车行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。


	→报告目录

	目 录

CONTENTS

第一部分 产业环境透视

第一章 智能汽车行业发展综述 1

第一节 智能汽车行业定义及特征 1

一、行业定义 1

1、无智能化（层次0） 3

2、具有特殊功能的智能化（层次1） 3

3、具有多项功能的智能化（层次2） 3

4、具有限制条件的无人驾驶（层次3） 3

5、全工况无人驾驶（层次4） 3

二、产品特征分析 4

1、安全性 4

2、舒适性 5

3、便捷服务 5

4、娱乐性 6

三、行业特征分析 7

1、互联化 7

2、自动化 7

3、电气化 7

第二节 智能汽车产业链分析 9

一、智能汽车产业链 9

1、车联网的产业链 9

2、先进传感器厂商 9

3、汽车电子供应商 9

二、智能汽车上游产业分析 11

1、智能汽车上游行业发展概况 11

2、上游行业对智能汽车产业的影响 17

三、智能汽车下游产业分析 17

1、智能汽车下游行业发展概况 17

2、下游行业对智能汽车产业的影响 20

第三节 智能汽车发展路径分析 22

一、车载娱乐 22

1、简介 22

2、发展历程 22

3、德国新开发一款车载信息娱乐系统 23

4、德赛西威SiViLINK开创车载娱乐新时代 24

二、辅助驾驶 24

1、车道保持辅助系统 24

2、自动泊车辅助系统 25

3、刹车辅助系统 25

4、倒车辅助系统 25

5、行车辅助系统 26

三、人车（机）交互 27

1、总体概述 27

2、关键技术 28

3、图标：用图像代表功能 30

4、表格填写 30

5、命令语言（单字命令到复杂语法的命令〕 31

6、自然语言 31

四、智能交通 33

1、基本信息 34

2、国内发展数据 34

3、特点 35

4、子系统 35

5、系统组成 36

6、关键技术研究 38

7、发展状况 38

8、发展特征 39

8、数据采集 40

9、背景动因 42

10、发展战略 44

11、新趋势 44

12、技术背景 45

13、中国特色 45

14、项目投资 47

15、信息系统 47

五、车联网 47

1、定义 48

2、背景与摘要 48

3、体系介绍 48

4、相关概念 49

5、国内现状 50

6、应用趋势 55

7、未来发展前景 62

8、概念股 66

9、三大瓶颈 66

10、运营模式 68

六、自动驾驶 70

1、研发历史 70

2、研发思路 71

3试验行驶 71

4、技术原理 72

5、结构性能 72

6、发展前景 73

7、产品评价 74

第二章 中国智能汽车行业发展环境分析 75

第一节 2013-2014年中国经济环境分析 75

一、国民经济运行情况GDP 75

二、消费价格指数CPI、PPI 76

三、全国居民收入情况 77

四、恩格尔系数 79

五、工业发展形势 79

六、固定资产投资情况 81

七、财政收支状况 84

1、公共财政收入情况 84

2、公共财政支出情况 85

3、全国政府性基金收支情况 86

八、中国汇率调整 87

1、存贬值压力 88

2、大贬可能性小 89

3、双向波动成常态 90

4、避险需求上升 91

5、警惕惯性贬值 92

九、对外贸易&进出口 92

第二节 2013-2014年中国行业社会环境分析 94

一、人口环境分析 94

二、教育环境分析 96

三、文化环境分析 104

四、生态环境分析 112

五、中国城镇化率 113

六、居民的各种消费观念和习惯 114

第三节 社会环境 118

一、中国人口规模 118

二、公路里程分析 119

三、公路客运量与周转量 119

四、公路货运量与周转量 119

五、公路建设投资规模 120

第四节 技术环境 120

一、RFID技术发展分析 120

1、最佳的RFID技术：满足应用 121

2、RFID技术的重要参数 122

3、应用主导技术 123

4、条形码将逐渐出局 123

5、RFID标签成本在不断下降 123

二、传感器技术发展分析 124

1、智能化 124

2、可移动化 124

3、微型化 125

4、集成化 125

5、多样化 125

三、二维码技术发展分析 125

1、技术起源和应用起步 126

2、自主创新与产业化 127

3、行业应用与大众应用 128

4、未来发展与国际化 129

四、EPC技术发展分析 130

1、开放的结构体系 131

2、独立的平台与高度的互动性 131

3、灵活的可持续发展的体系 131

五、无线网络技术发展分析 136

1、无限个域网（WPAN） 136

2、无线局域网（WLAN） 137

3、无限广域网（WWAN） 138

六、视频监控技术发展分析 138

1、视频监控更需要关注图像质量 139

2、短期内基于同轴的高清无法挑战IP高清 140

3、基于高清产品的发展要解的三大问题 141

4、云计算视频监控成主要主要趋势 142

5、图像增强算法有效改善图像质量 144

6、监控能测速且准确抓取重要信息 145

7、关键提取播放节省时间 145

8、智能匹配，快速检索 145

9、人脸检索不单能是被还能被检索 145

10、人脸人体属性分析一切信息仅在眼底 146

11、车和人一样可以被识别检索 146

七、3S技术发展情况分析 147

1、“3S”技术及其组成 147

2、111GIS发展概述 147

3、“3S”技术应用状况 149

4、“3S”技术发展趋势 151

第三章 国际智能汽车行业发展分析及经验借鉴 153

第一节 全球智能汽车市场总体情况分析 153

一、全球智能汽车市场结构 153

二、全球智能汽车行业发展分析 153

1、国际智能汽车市场现状 154

2、我国智能汽车市场发展状况 156

3、智能汽车产业关键技术 156

三、全球智能汽车行业竞争格局 157

第二节 美国智能汽车行业发展经验借鉴 159

一、美国智能汽车行业发展历程分析 159

二、美国智能汽车行业市场现状分析 160

三、美国智能汽车行业发展趋势预测 160

四、美国智能汽车行业对中国的启示 161

1、智能汽车不断追求个性化过程 161

2、智能汽车多品牌新技术应对消费者多样化需求 161

3、把握产品趋势是智能汽车企业重中之重 161

4、智能汽车周期性特点明显需关注全球发展机遇 162

5、智能汽车产业的竞争并非完全是市场竞争 162

第三节 日本智能汽车行业发展经验借鉴 163

一、日本智能汽车行业发展历程分析 163

二、日本智能汽车行业市场现状分析 164

三、日本智能汽车行业发展趋势预测 164

四、日本智能汽车行业对中国的启示 165

1、思路决定出路，战略决定未来 165

2、智能汽车产业仍是“幼稚产业”，国家政府必须大力扶持 168

3、内外兼攻，全面建设与提升企业的软硬件设施 171

4、入世带来新的飞跃 177

5、总结 178

第四节 德国智能汽车行业发展经验借鉴 178

一、德国智能汽车行业发展历程分析 178

二、德国智能汽车行业市场现状分析 179

三、德国智能汽车行业发展趋势预测 179

四、德国智能汽车行业对中国的启示 180

1、智能汽车要以品牌为重 181

2、智能化市场全面布局 181

3、智能汽车的上下游行业的合作 182

第二部分 市场深度调研

第四章 中国汽车工业运行形势透析 183

第一节 中国汽车工业运行综述 183

一、中国汽车产业的发展阶段及特点 183

1、发展阶段 183

2、发展特点 184

二、中国汽车产业国际化进程 186

三、中国汽车工业发展模式的选择 187

1、我国汽车工业发展模式的形成和变化 187

2、我国汽车工业发展模式的选择 187

四、实行产业主导型模式的战略步骤 188

1、过渡阶段 189

2、自主开发阶段 189

第二节 中国汽车市场发展分析 190

一、2013-2014年中国汽车产销情况分析 190

二、2013-2014年中国汽车工业运行状况 192

三、2013-2014年中国汽车进出口贸易情况 198

第三节 汽车行业经济运行状况 206

一、2013-2014年中国汽车行业发展概述 206

1、产销同比分别增长 206

2、规章 制度更加人性和理性 206

3、车展参展厂商、参展车型及首发车更加理性 207

4、公车改革理性规范 207

5、经销商向二、三线城市理性拓展 207

二、2013-2014年中国汽车工业产值分析 209

三、2013-2014年汽车行业销售收入分析 209

四、2013-2014年汽车行业利润总额分析 210

第四节 中国汽车分车型销售情况分析 210

一、2013-2014年中国乘用车市场销售分析 210

1、2013-2014年中国轿车销售情况 210

2、2013-2014年中国SUV销售情况 211

3、2013-2014年中国MPV销售情况 212

二、2013-2014年中国商用车销量情况分析 213

1、大中型客车销量情况 213

2、小型客车销量情况 214

3、重型卡车销量情况 214

4、轻卡市场销量情况 215

5、皮卡市场销量情况 215

第五节 中国汽车保有量分析 216

一、2013-2014年中国民用汽车保有量 216

二、2013-2014年民用汽车的注册数量 216

三、2013-2014年私人汽车拥有量分析 217

四、2013-2014年公路营运汽车拥有量 217

第五章 中国汽车电子行业发展分析 218

第一节 中国汽车电子产业发展现状 218

一、中国汽车电子的发展环境及问题 218

1、外商占有技术和配套体系的高位优势 218

2、国内厂家缺少自主研发能力 219

3、核心技术“空心化” 219

4、汽车制造商与汽车电子相互分离 220

二、中国汽车电子产业的发展概述 220

三、中国汽车电子专利申请情况分析 220

1、汽车电子专利申请数量快速增长年复合增长率超过15% 220

2、国外企业的申请以发明专利为主国内企业的申请以实用新型为主 221

3、国外汽车电子相关企业在中国积极布局权利人集中于少数发达国家 221

4、专利申请分布全面各技术模块均有涉及 221

5、国外汽车电子相关企业专利布局策略同中有异 221

四、汽车电子产业发展主要驱动因素 222

1、市场需求拉动 223

2、产业内在驱动 223

3、国际产业转移带动 223

4、区域竞争促进 224

5、国家政策推动 224

第二节 中国汽车电子市场需求分析 224

一、中国汽车电子市场分类与特征 224

1、中国汽车电子的分类 224

2、中国汽车电子的七大特征 225

二、中国汽车电子市场需求特征分析 226

三、传统汽车电子产品需求稳步上升 227

四、新兴汽车电子产品需求快速增长 228

1、新兴汽车电子市场快速发展 228

2、向集成化和综合控制方向发展 228

3、车载网络、总线技术将不断应用 229

第三节 中国汽车电子市场分析 230

一、中国汽车电子市场产品应用结构分析 231

1、汽车动力控制系统市场高速增长 231

2、汽车底盘控制及安全系统市场增长率有所下降 231

3、车身电子及防盗市场保持快速增长 231

二、中国汽车电子市场品牌结构分析 232

三、中国汽车电子总体市场规模分析 232

第四节 中国汽车电子市场竞争格局 233

一、汽车电子市场整体竞争态势 233

二、汽车电子产业区域集群竞争格局 233

1、深圳汽车电子产业基地 233

2、长春组建汽车电子产业集团 234

3、上海汽车电子产业 234

4、武汉汽车电子产业 234

三、汽车电子市场竞争结构 235

1、现有企业间的竞争 235

2、新进入者威胁分析 236

3、替代品威胁分析 237

4、上游供应商议价能力 238

5、下游客户议价能力分析 238

第六章 中国车联网应用与发展前景分析 240

第一节 车联网Telematics应用分析 240

一、Telematics系统服务情况 240

1、Telematics服务市场分析 240

2、Telematics服务内容分析 240

3、Telematics服务功能分析 241

4、Telematics服务流程分析 242

二、Telematics系统商业模式 243

1、Telematics商业模式种类 243

2、Telematics商业模式问题 243

3、Telematics商业模式评估 244

4、Telematics商业模式趋势 245

三、国内外telematics商业模式 245

1、Onstar商业模式分析（通用） 245

2、G-book商业模式分析（丰田） 246

3、SYNC商业模式分析（福特） 248

4、InkaNet商业模式分析（上汽） 249

5、其它商业模式分析 249

四、新兴Telematics应用 250

1、Telematics之车况感测与诊断 250

2、Telematics之电子收费与通讯 251

3、Telematics之RDS-TMC 252

4、Telematics之系统架构剖析 252

第二节 车联网产业链上下游分析 253

一、车联网上游发展分析 253

1、上游产业发展现状分析 253

2、上游产业技术发展水平 255

3、上游产业竞争格局分析 258

4、上游产业潜在容量分析 261

5、上游企业盈利模式研究 262

6、上游企业发展规划 263

二、车联网下游发展分析 270

1、影响车联网应用因素 270

2、国内车联网应用规模 272

3、车联网的应用领域 273

4、车联网应用发展效果 273

5、城市车联网应用案例 274

6、国内车联网市场规模 275

第三节 车联网终端用户研究 275

一、车联网终端产业规模 275

二、车联网终端产业结构 276

1、感知层 276

2、网络层 276

3、应用层 277

三、车联网终端产业特征 277

四、车联网的开发价值体现 277

五、终端用户的增值研究 278

1、位置服务 278

2、网络购物 278

3、紧急救援 279

4、广告促销 279

5、本地搜索 280

6、定位导航 280

六、车联网行业前景 280

第七章 智能汽车关键部件与系统发展分析 282

第一节 汽车动力系统 282

一、汽车发动机发展现状 282

二、汽车发动机供系统分析 283

三、汽车发动机需求分析 284

四、国内发动机发展特点分析 285

1、环保成发动机核心带动高科技应用 285

2、大马力柴油发动机成为重卡市场需求热点 285

3、节 能型发动机在能源紧张的中国越来越受青睐和推崇 286

五、汽车发动机市场前景分析 286

第二节 汽车底盘与安全系统 287

一、汽车底盘件系统发展现状 287

1、汽车底盘的电子化技术 288

2、汽车底盘的线控技术 290

3、汽车底盘集成化技术 290

4汽车底盘的网络化技术 291

5结语 292

二、汽车底盘电子控制概述 292

1、、自动变速器的优点 292

2、自动变速器的发展第一阶段 292

3、自动变速器主要有三种类型 292

三、安全控制电子技术分析 293

1、主动控制系统 293

2、被动控制系统 296

四、汽车ABS市场需求状况分析 296

1、乘用车 296

2、商用车 297

五、汽车ABS市场竞争格局分析 297

第三节 车身电子控制系统 298

一、车身电子控制的重要性 298

1、做大规模、降低成本才是出路 299

2、车身网络化成为市场新争夺点 299

二、车身电子控制系统分析 300

三、车身电子控制技术现状 301

四、车身电子控制系统解决方案 305

1、电源系统 305

2、CAN收发器 306

3、多开关检测接口 306

4、输出系统 307

5、浪涌电流 308

6、电子马达控制 308

7、嵌入式仿真器 308

8、内存编程 309

五、车身控制系统发展趋势 310

1、车身控制系统快速发展 310

2、汽车总线系统的现状及趋势 313

3、结论 314

第四节 车载电子系统 314

一、车载电子系统技术现状 314

二、车载导航系统 316

1、车载导航系统竞争格局 316

2、车载导航系统市场规模 317

3、车载导航系统前景展望 317

三、车载信息系统 318

1、车载信息系统发展概况 318

2、车载视听系统终端规模 319

3、车载音响市场规模分析 320

四、车载电子系统发展趋势 320

五、车载电子系统市场前景 320

1、产品发展趋势 321

2、不同产品的市场前景 321

3、总体市场预测 323

第五节 汽车传感器 323

一、汽车传感器相关概述 323

1、温度传感器 323

二、汽车传感器市场规模 326

三、汽车传感器需求特点 327

四、汽车传感器发展趋势 327

五、汽车传感器前景展望 328

第六节 汽车仪表 333

一、汽车仪表产品范围 333

二、汽车仪表需求分析 333

三、汽车仪表市场规模 334

四、汽车仪表竞争格局 334

五、汽车仪表生产企业发展态势 335

第三部分 竞争格局分析

第八章 智能汽车市场竞争格局及集中度分析 337

第一节 智能汽车行业国际竞争格局分析 337

一、国际智能汽车市场发展状况 337

二、国际智能汽车市场竞争格局 338

1、竞争格局形成门派分立 339

2、巨头的兼并 340

三、国际智能汽车市场发展趋势分析 341

1、可感知 341

2、可连接 342

3、人格化 343

4、去特征化 343

5、共产化 344

四、国际智能汽车重点企业竞争力分析 344

第二节 智能汽车行业国内竞争格局分析 345

一、国内智能汽车行业市场规模分析 345

二、国内智能汽车行业竞争格局分析 347

1、汽车行业竞争再迎新局面 347

2、车载智能终端将成为移动互联网下一个重量级终端 347

3、传统汽车企业布局智能车载系统市场 348

4、IT厂商正在积极进军智能车载系统市场 348

5、车联网大数据驱动智能汽车发展 348

6、自动驾驶技术助力构建未来智慧交通 348

三、国内智能汽车行业竞争力分析 349

第三节 智能汽车行业集中度分析 350

一、企业集中度分析 351

二、区域集中度分析 351

三、市场集中度分析 351

第九章 智能汽车行业区域市场分析 353

第一节 行业总体区域结构特征分析 353

一、行业区域结构总体特征 353

1、长江三角洲 353

2、珠江三角洲 353

3、东北地区 353

4、环渤海地区（京津地区） 354

5、华中地区 354

6、西南地区 354

二、行业区域集中度分析 355

三、行业区域分布特点分析 355

四、行业规模指标区域分布分析 356

五、行业效益指标区域分布分析 356

六、行业企业数的区域分布分析 357

第二节 华东地区智能汽车行业发展分析 357

一、行业发展现状分析 357

二、市场规模情况分析 358

三、市场需求情况分析 358

l、上海智能汽车市场需求分析 358

2、江苏智能汽车市场需求分析 359

3、浙江智能汽车市场需求分析 360

4、结论 362

四、行业发展前景预测 362

1、产品质量的提高 362

2、智能化的研究方向 362

3、企业成长最重要的是品牌的打造 363

4、全国经济发展中心整体向华东地区倾斜 363

第三节 华南地区智能汽车行业发展分析 363

一、行业发展现状分析 363

二、市场规模情况分析 364

三、市场需求情况分析 364

四、行业发展前景预测 365

第四节 华中地区智能汽车行业发展分析 365

一、行业发展现状分析 365

二、市场规模情况分析 365

三、市场需求情况分析 366

四、行业发展前景预测 368

第五节 华北地区智能汽车行业发展分析 368

一、行业发展现状分析 368

二、市场规模情况分析 369

三、市场需求情况分析 369

四、行业发展前景预测 370

第六节 东北地区智能汽车行业发展分析 370

一、行业发展现状分析 371

二、市场规模情况分析 371

三、市场需求情况分析 371

四、行业发展前景预测 372

第七节 西部地区智能汽车行业发展分析 372

一、行业发展现状分析 372

二、市场规模情况分析 373

三、市场需求情况分析 373

四、行业发展前景预测 374

第十章 中国智能汽车行业生产企业经营分析 375

第一节 中国航天科技集团公司 375

一、企业发展概况 375

二、企业经营状况分析 377

三、企业产品结构分析 378

四、企业技术水平分析 378

1、研究成果 378

2、科研实力 379

3、产业项目 379

五、企业盈利能力分析 381

六、企业销售渠道与网络 381

七、企业优势与劣势分析 382

1、优势 382

2、劣势 382

八、企业最新发展动向分析 383

第二节 北京四维图新科技股份有限公司 384

一、企业发展概况 384

二、企业经营状况分析 385

三、企业产品结构分析 386

四、企业技术水平分析 386

1、数字地图技术 386

2、动态交通信息技术 387

3、车联网技术 387

4、GIS应用技术 387

5、知识产权 387

五、企业盈利能力分析 388

六、企业销售渠道与网络 388

七、企业优势与劣势分析 389

1、优势 389

2、劣势 389

八、企业最新发展动向分析 390

第三节 启明信息技术股份有限公司 391

一、企业发展概况 391

二、企业经营状况分析 392

三、企业产品结构分析 392

四、企业技术水平分析 393

五、企业盈利能力分析 394

六、企业销售渠道与网络 394

1、启明车载导航产品营销现状 394

2、启明车载导航产品营销中存在问题 395

3、启明车载导航市场影响影响环境分析 395

七、企业优势与劣势分析 396

1、优势 396

2、劣势 397

八、企业最新发展动向分析 398

第四节 深圳市航盛电子股份有限公司 399

一、企业发展概况 399

二、企业经营状况分析 400

三、企业产品结构分析 400

四、企业技术水平分析 401

五、企业盈利能力分析 401

六、企业销售渠道与网络 402

1、特许经营专卖店营销渠道模式 402

2、普通经销商营销渠道模式 402

3、汽车园区营销渠道模式 402

七、企业优势与劣势分析 402

1、优势 402

2、劣势 403

八、企业最新发展动向分析 403

第五节 均胜电子股份有限公司 404

一、企业发展概况 404

二、企业经营状况分析 405

三、企业产品结构分析 405

四、企业技术水平分析 406

五、企业盈利能力分析 407

六、企业销售渠道与网络 407

七、企业优势与劣势分析 408

1、优势 408

2、劣势 408

八、企业最新发展动向分析 409

第六节 深圳市得润电子股份有限公司 410

一、企业发展概况 410

二、企业经营状况分析 411

三、企业产品结构分析 412

四、企业技术水平分析 412

五、企业盈利能力分析 413

六、企业销售渠道与网络 413

七、企业优势与劣势分析 414

1、优势 414

2、劣势 414

八、企业最新发展动向分析 415

第七节 沪士电子股份有限公司 416

一、企业发展概况 416

二、企业经营状况分析 416

三、企业产品结构分析 417

四、企业技术水平分析 417

五、企业盈利能力分析 418

六、企业销售渠道与网络 419

1、与保险公司合作方式 419

2、传统终端方式 419

3、人员直销方式 420

七、企业优势与劣势分析 420

1、优势 420

2、劣势 420

八、企业最新发展动向分析 421

第八节 河南汉威电子股份有限公司 422

一、企业发展概况 422

二、企业经营状况分析 423

三、企业产品结构分析 424

四、企业技术水平分析 424

五、企业盈利能力分析 425

六、企业销售渠道与网络 425

七、企业优势与劣势分析 426

1、优势 426

2、劣势 426

八、企业最新发展动向分析 427

第九节 北京荣之联科技股份有限公司 427

一、企业发展概况 427

二、企业经营状况分析 429

三、企业产品结构分析 429

四、企业技术水平分析 430

五、企业盈利能力分析 430

六、企业销售渠道与网络 430

七、企业优势与劣势分析 431

八、企业最新发展动向分析 432

第十节 天泽信息产业股份有限公司 432

一、企业发展概况 432

二、企业经营状况分析 433

三、企业产品结构分析 433

四、企业技术水平分析 434

五、企业盈利能力分析 434

六、企业销售渠道与网络 434

1、天子信息公司互联网促进营销渠道转型 434

2、天子信息公司建立互联网营销渠道体系 435

七、企业优势与劣势分析 437

1、优势 437

2、劣势 437

八、企业最新发展动向分析 437

第四部分 发展前景展望

第十一章 2015-2020年智能汽车行业前景及趋势预测 439

第一节 2015-2020年智能汽车市场发展前景 439

一、智能汽车市场发展潜力 439

二、智能汽车市场发展前景展望 440

三、智能汽车细分行业发展前景分析 442

第二节 2015-2020年智能汽车市场发展趋势预测 444

一、智能汽车行业发展趋势分析 444

1、技术发展趋势分析 444

2、产品发展趋势分析 446

二、智能汽车行业市场规模预测 447

1、智能汽车行业市场容量预测 447

2、智能汽车行业销售收入预测 450

三、智能汽车行业细分市场发展趋势预测 450

1、汽车电子商务将是发展趋势 450

2、以4S店为线下实体的020模式是主流 450

3、多品牌4S店的崛起 451

4、多方平台相互配合以服务消费 451

第五部分 行业投资机会

第十二章 2015-2020年智能汽车行业投资机会与风险防范 452

第一节 中国智能汽车行业投资特性分析 452

一、智能汽车行业进入壁垒分析 452

1、技术壁垒 452

2、项目经验壁垒 452

3、资质准入壁垒 452

4、人才壁垒 453

5、资金壁垒 453

二、智能汽车行业盈利模式分析 453

三、智能汽车行业盈利制约因素分析 454

1、制约因素之技术 454

2、制约因素之信息安全 454

3、制约因素之成本 455

第二节 中国智能汽车行业投资情况分析 455

一、智能汽车行业总体投资结构占比 456

二、智能汽车行业投资规模情况 456

三、智能汽车行业投资项目分析 456

1、生态系统为智能汽车产业链 457

2、互联网基因企业 458

3、投资人的三个标准衡量智能汽车投资项目 458

第三节 中国智能汽车行业投资风险 459

一、智能汽车行业安全风险 459

二、智能汽车行业关联产业风险 460

1、汽车行业波动的风险 460

2、燃油价格上涨的风险 460

三、智能汽车行业技术风险 461

第四节 智能汽车行业投资机会 462

一、产业链投资机会 462

二、细分市场投资机会 462

三、重点区域投资机会 464

1、武汉城市圈与长株潭城市群：新型城市化道路 464

2、上海：世博只是新起点和开始 464

3、海南国际旅游岛：东方度假天堂 465

4、滨海新区：环渤海增长极 466

5、成渝经济区：西部大开发核心区 466

四、智能汽车行业投资机遇 467

图表目录

图表：智能汽车产业链一览表 10

图表：2013年-2014Q3国内生产总值及增长速度 76

图表：2014年1-9月消费价格指数 76

图表：2014年1-9月工业品出产价格指数（PPI） 77

图表：2013-2014Q3中国居民人均收入实际增长速度 78

图表：2002-2013年中国居民恩格尔系数 79

图表：2013-2014Q3全国规模以上工业增加值及增长速度 81

图表：2013-2014Q3全社会固定资产投资增速 82

图表：2013-2014Q3房地产开发投资累计同比增速 83

图表：2013-2014Q3中国对外贸易进出口总额 93

图表：2013年末人口数及其构成 94

图表：2009-2013年城镇新增就业人数 95

图表：2009-2013年国内生产总值与全部就业人员比率 95

图表：2009-2013年高等教育、中等职业教育及普通高中招生人数 97

图表：2009-2013年研究与试验发展（R&D）经费支出 111

图表：2009-2013年中国城镇化水平 113

图表：全球智能汽车市场分布结构 153

图表：2013-2014年中国汽车产销情况分析 191

图表：2013-2014年我国汽车产量及增长率 191

图表：2013-2014年我国汽车销量及增长率 191

图表：2013年我国汽车产销量及增长率 192

图表：2013年我国乘用车产销量及增长率 193

图表：2013年我国商用车产销量及增长率 193

图表：2013年国内汽车销售市场占有率 194

图表：2014年我国汽车产销量及增长率 196

图表：2014年我国乘用车产销量及增长率 196

图表：2014年我国商用车产销量及增长率 197

图表：2013-2014年中国汽车进口量及增长率分析 199

图表：2013-2014年中国汽车出口量及增长率分析 199

图表：2014年中国汽车月均产量及同比增速 208

图表：2013-2014年中国汽车工业产值及增长率分析 209

图表：2013-2014年中国汽车行业销售收入及增长率分析 209

图表：2013-2014年中国汽车行业利润总额及增长率分析 210

图表：2013-2014年中国轿车销量及增长率分析 210

图表：2013-2014年中国轿车销售收入及增长率分析 211

图表：2013-2014年中国SUV车销量及增长率分析 211

图表：2013-2014年中国SUV车销售收入及增长率分析 212

图表：2013-2014年中国MPV车销量及增长率分析 212

图表：2013-2014年中国MPV车销售收入及增长率分析 213

图表：2013-2014年中国大中型客车销量及增长率分析 213

图表：2013-2014年中国小型客车销量及增长率分析 214

图表：2013-2014年中国重型卡车销量及增长率分析 214

图表：2013-2014年中国轻型卡车销量及增长率分析 215

图表：2013-2014年中国皮卡销量及增长率分析 215

图表：2013-2014年中国皮民用汽车保有量 216

图表：2013-2014年中国民用汽车注册量 216

图表：2013-2014年私人汽车保有量 217

图表：2013-2014年公路营运汽车拥有量 217

图表：2014年中国汽车仪表主要产区产量占比图 335

图表：全球各区和国家智能汽车市场占比 338

图表：2013-2014年中国智能汽车市场规模及增长率 345

图表：国内各行业在智能汽车上投入的竞争布局 347

图表：国内智能汽车行业竞争力分析 349

图表：国内智能汽车企业集中度分析 351

图表：国内智能汽车区域集中度分析 351

图表：国内智能汽车市场集中度分析 352

图表：国内智能汽车区域集中度分析 355

图表：中国智能汽车行业各区域的分布 355

图表：2014年中国智能汽车规模指标区域分布 356

图表：2014年中国智能汽车行业效益指标区域分布分析 356

图表：2014年中国智能汽车企业数的区域分布 357

图表：2013-2014年华东地区市场规模情况 358

图表：2013-2014年华南地区市场规模情况 364

图表：2013-2014年华中地区市场规模情况 365

图表：2013-2014年华北地区市场规模情况 369

图表：2013-2014年东北地区市场规模情况 371

图表：2013-2014年东北地区市场规模情况 373

图表：2014年中国航天科技集团经营状况指标分析 377

图表：企业产品结构分析 378

图表：2014年中国航天科技集团盈利能力指标分析 381

图表：2014年北京四维图新经营状况指标分析 385

图表：企业产品结构分析 386

图表：2014年四维图新盈利能力指标分析 388

图表：2014年北京启明信息技术公司经营状况指标分析 392

图表：业产品结构分析 392

图表：2014年启明信息技术公司盈利能力指标分析 394

图表：2014年深圳航盛电子公司经营状况指标分析 400

图表：企业产品结构分析 400

图表：2014年深圳航盛电子公司盈利能力指标分析 401

图表：2014年均胜电子公司经营状况指标分析 405

图表：企业产品结构分析 405

图表：2014年均胜电子盈利能力指标分析 407

图表：2014年得润电子公司经营状况指标分析 411

图表：企业产品结构分析 412

图表：2014年得润电子盈利能力指标分析 413

图表：2014年沪士电子公司经营状况指标分析 416

图表：企业产品结构分析 417

图表：2014年沪士电子盈利能力指标分析 418

图表：2014年河南汉威电子公司经营状况指标分析 423

图表：企业产品结构分析 424

图表：2014年汉威电子盈利能力指标分析 425

图表：2014年荣之联科技公司经营状况指标分析 429

图表：企业产品结构分析 429

图表：2014年荣之联科技盈利能力指标分析 430

图表：2014年天泽信息公司经营状况指标分析 433

图表：企业产品结构分析 433

图表：2014年天泽信息盈利能力指标分析 434

图表：2015-2020年智能汽车行业市场容量预测 449

图表：2015-2020年智能汽车行业销售收入预测 450

图表：智能汽车行业总体投资结构 456

图表：智能汽车行业投资规模情况 456

略……

（订阅报告，请来电咨询400-856-5388）


	下载征订表
	中研普华公司介绍
	全程配有客服专员为您提供贴心服务！

	订阅说明

①.下载征订表或者网上订购，请详细填写后传送给我们

②.通过银行转帐、邮局汇款形式支付购买报告款项

③.我们收到汇款凭证后，特快专递报告或者发送报告邮件

④.款项到帐后快递款项发票

⑤.大批量采购报告可享受会员优惠，详情来电咨询

国内汇款（人民币）

□ 汇款至 中国建设银行                     □ 汇款至 中国工商银行

帐户名：深圳市中研普华文化传播有限公司     帐户名：深圳市中研普华管理咨询有限公司

开户行：中国建设银行深圳市分行             开户行：中国工商银行深圳市分行

帐  号：44201501100052563302             帐  号：4000023009200181386

国际汇款（美元）
Account name: shenzhen zero power intelligence co., ltd.

Beneficiary’s bank: Industrial and commercial bank of china, shenzhen branch

Account number: 4000023009200589997 Swift bic: icbkcnbjszn


	→公司简介                                                 了解中研普华的实力

	中研普华公司是中国领先的产业研究专业机构，拥有十余年的投资银行、企业IPO上市咨询一体化服务、行业调研、细分市场研究及募投项目运作经验。公司致力于为企业中高层管理人员、企事业发展研究部门人员、风险投资机构、投行及咨询行业人士、投资专家等提供各行业丰富翔实的市场研究资料和商业竞争情报；为国内外的行业企业、研究机构、社会团体和政府部门提供专业的行业市场研究、商业分析、投资咨询、市场战略咨询等服务。目前，中研普华已经为上万家客户（查看客户名单）包括政府机构、银行业、世界500强企业、研究所、行业协会、咨询公司、集团公司和各类投资公司在内的单位提供了专业的产业研究报告、项目投资咨询及竞争情报研究服务，并得到客户的广泛认可；为大量企业进行了上市导向战略规划，同时也为境内外上百家上市企业进行财务辅导、行业细分领域研究和募投方案的设计，并协助其顺利上市；协助多家证券公司开展IPO咨询业务。我们坚信中国的企业应该得到货真价实的、一流的资讯服务，在此中研普华研究中心郑重承诺，为您提供超值的服务！中研普华的管理咨询服务集合了行业内专家团队的智慧，磨合了多年实践经验和理论研究大碰撞的智慧结晶。我们的研究报告已经帮助了众多企业找到了真正的商业发展机遇和可持续发展战略，我们坚信您也将从我们的产品与服务中获得有价值和指导意义的商业智慧！

了解中研普华实力：实力鉴证  媒体报道  媒体合作  电视采访报道  招股说明书引用  门户网站引用  客户服务
中研普华咨询业务：细分市场研究  项目可行性研究  商业计划书  专项市场调研  兼并重组研究  IPO上市咨询
产业园区规划  十三五规划  投资银行业务  政府产业战略  企业培训  管理咨询  营销策划


第八章 智能汽车市场竞争格局及集中度分析

第一节 智能汽车行业国际竞争格局分析

一、国际智能汽车市场发展状况

目前，智能汽车的环境感知、规划决策和辅助驾驶等功能最具有现20 世纪80 年代以来，智能控制理论与技术就在交通运输工程中越来越多地被应用；近年来互联网技术的汹涌浪潮更是跨界在汽车工业中掀起了一场智能化的革命。在这样的时代背景下，智能汽车的概念应运而生。

一般认为，智能汽车就是在普通汽车的基础上加入先进的传感器、控制器、执行器等装置，通过车载传感系统和信息终端进行人、车、路等的智能信息交换，最终实现行车的环境感知、科学的规划决策、多等级辅助驾驶，直至最终的无人驾驶等功能，在解决汽车尾气排放、交通拥堵和交通事故频发等问题上为人类带来福音。

在2014年的国际电子消费展上，汽车厂商宝马、通用、福特等取代传统的电子产品厂商成为大会的焦点，它们纷纷拥抱智能手机和移动计算技术，有的还开放了车载系统，鼓励开发者群体开发应用为丰富其智能汽车产品功能做出贡献。而以谷歌、苹果为代表的互联网巨头们则早已凭借雄厚的技术积累和强大的研发实力抢滩登陆，致力于汽车智能化技术的推广。智能汽车无疑将成为汽车产业发展的未来方向。

目前，智能汽车的环境感知、规划决策和辅助驾驶等功能最具有现实意义，发展也较为成熟。实现这些功能主要依赖于智能控制系统、位置服务系统、安全防护系统和生活服务系统等。

其中智能控制系统的概念最为广泛复杂，它包含智能传感系统、辅助驾驶系统、智能计算机系统等细分系统；位置服务系统需要对行驶中的智能汽车进行实时导航定位，如在车辆内显示目的地的地图，确定车辆的位置，选择合适的行车路径等；安全防护系统在车辆防盗和车辆追踪方面有所建树；生活服务系统则为车主提供影音娱乐、车内办公等初级功能。

这些系统最终促使智能汽车成为综合了个人电脑、互联网、车联网、人工智能等高端技术的“智能移动机器人”。

二、国际智能汽车市场竞争格局

图表：全球各区和国家智能汽车市场占比
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众所周知，汽车是工业之王，代表了工业产品设计和制作的最高水平。随着科技的发展与延伸，其对传统产业正不断渗透，从苹果通过智能手机操作系统对车载系统的整合，到谷歌的无人驾驶汽车，再到特斯拉汽车的全智能控制界面，无论改变来自内部或外部，科技元素正深入骨髓地改造着汽车，使得汽车变得越来越智能。

延续2013在WWDC上发布的Siri Eyes Free，苹果在2014发布了iOS in the Car 的软件服务，这是苹果再一次进军车载系统的尝试。苹果内部对“iOS in the Car”极为重视，现任CEO 蒂姆.其重要程度丝毫不亚于 App Store、iTunes 等产品。这样的坚持与重视源自于苹果教父乔布斯。设计一款iCar是乔布斯未完成的梦想。

第二节 智能汽车行业国内竞争格局分析

一、国内智能汽车行业市场规模分析

2014年我国智能汽车市场规模1487亿，汽车行业正再次迎来革命，智能化、互联网技术发展正在改变汽车产品以及汽车行业的格局，继“iPhone”、“iPad”之后，“iCar”也会成为现实。

智能汽车技术和车载技术将在2014实现更大程度的融合。在未来12项可能改变生活、企业与全球经济的颠覆性科技中，“自动或半自动导航与驾驶的交通工具”位列第六。无人驾驶汽车到2025年可以产生2000亿至1.9万亿美元的产值。

图表：2013-2014年中国智能汽车市场规模及增长率
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据国家统计局《国民经济和社会发展统计公报》数据，2012年我国汽车保有量超过1.2亿辆，并且每年新车销量约2000万辆。到2015年中国车联网用户的渗透率有望突破10%的临界值，届时，中国智能汽车的市场规模将超过1500亿元。
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付款总金额：                                                          付款日期：                             


□ 汇款至 中国建设银行              □ 汇款至 中国工商银行


帐户名：深圳市中研普华文化传播有限公司     帐户名：深圳市中研普华管理咨询有限公司


开户行：中国建设银行深圳市分行             开户行：中国工商银行深圳市分行


帐  号：44201501100052563302              帐  号：4000023009200181386





总部地址：深圳市福田中心区深南中路东风大厦12层（518031）


全国统一服务热线：400-85������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������6-5388  400-086-5388 免费电话


订阅热线：0755- 25425716  25425726  25425736  25425706


0755- 25425756  25425776  25420896  25420806


0755- 25426596  25427856  25428586  25429596


传    真：0755- 25429588  25428099  全年无休  24小时服务


官方网站：中国行业研究网www.ChinaIRN.com深圳/ 北京/ 上海











全国统一服务热线 400-856-5388  400-086-5388 更多报告请访问 www.ChinaIRN.com                 25

[image: image4.emf] 

订阅方法：请把征订表用正楷字填写完后传真或快递给我们，然后通过银行付款。款到后即完成订阅手续，产品  

与发票会在款到后 24小时内以特快专递寄出。订阅传真： 0755- 25429588 25428099  7 天×24小时 贴心服务 

[image: image5.png]™
i 4
v of ¥ 1
ZERO POWER INTELLIGENCE

WWW.ChinalRN.COM

= ME{TWARM



[image: image6.png]


[image: image7.png]iERRSERE, RSS!



[image: image8.png]FRIF100% B, BB E



[image: image9.png]


