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	→内容简介

	足球是体育产业中最大的单一项目，全球年产值超过5000亿美元，占体育产值比重超过40%。按照中国体育产业2万亿市场空间计算，足球产业的市场空间在8000亿元以上。从足球产业收入结构来看，主要包括门票、转播、商业广告、衍生品和博彩收入。

党的十八大以来，以习近平同志为总书记的党中央把振兴足球作为发展体育运动、建设体育强国的重要任务摆上日程。习近平总书记多次指示要下决心把我国足球事业搞上去，李克强总理高度重视足球等体育事业和体育产业工作，国务院多次专题研究部署，我国足球改革发展迎来了前所未有的大好机遇。目前中超各个足球俱乐部的收入来源主要是广告赞助、门票收入以及每年从中超公司获得的10%的分成，以及包括地方政府对俱乐部的补贴。在俱乐部收入来源中，门票收入占12%；在出售电视转播权上，使多数俱乐部的该项收入保持在100万元的低水平上。此外，俱乐部还有销售衍生品收入，如球队球衣、带标志的装饰品的出售；商业广告赞助，比如出现在球场外以及电视直播中的球场广告；青少年的培训市场，比如各类足球学校。

2014年，中国体育用品产业（包括运动服、运动鞋、运动器材及相关体育产业的制造和销售）增加值达2418亿元，同比增长15.89%；其中足球用品收入为517亿元，市场规模进一步扩大。在连续8年保持行业规模持续扩大，足球有关的产品很多，包括球、球门、球网、球鞋、球衣、角旗，甚至包括裁判用的口哨、红黄牌等，阿迪达斯全球足球产品创20亿欧元销售额。足球产业从一开始就与众多的产业相关联,构成了一个以足球产业为核心的产业链。从纵向产业链分析,足球产业发展必然引起纺织、皮革、建筑、交通、饮食、信息、通信、博彩等产业的部分产品转换。从横向产业链分析,可以分流文化娱乐业中的其它产品的消费,为消费者提供更多的选择,从整体上增加消费总量,适合不同偏好的消费者的需求。

根据《中国足球改革总体方案》全国中小学校园足球特色学校在2020年达到2万所，2025年达到5万所，这将促进足球市场的需求量，2020年全国踢球人数将增加至1800~2000万人，足球产量可以突破1000万个。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、全国及海外相关报刊杂志的基础信息以及足球行业研究单位等公布和提供的大量资料。报告对我国足球行业的供需状况、发展现状、子行业发展变化等进行了分析，重点分析了国内外足球行业的发展现状、如何面对行业的发展挑战、行业的发展建议、行业竞争力，以及行业的投资分析和趋势预测等等。报告还综合了足球行业的整体发展动态，对行业在产品方面提供了参考建议和具体解决办法。报告对于足球产品生产企业、经销商、行业管理部门以及拟进入该行业的投资者具有重要的参考价值，对于研究我国足球行业发展规律、提高企业的运营效率、促进企业的发展壮大有学术和实践的双重意义。
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第三章 中国足球生产现状分析
第二节 足球市场发展概况

一、2013-2014年发展分析
足球是体育产业中最大的单一项目，全球年产值超过5000亿美元，占体育产值比重超过40%。按照中国体育产业2万亿市场空间计算，足球产业的市场空间在8000亿元以上。从足球产业收入结构来看，主要包括门票、转播、商业广告、衍生品和博彩收入。
目前中超各个足球俱乐部的收入来源主要是广告赞助、门票收入以及每年从中超公司获得的10%的分成，以及包括地方政府对俱乐部的补贴。在俱乐部收入来源中，门票收入占12%；在出售电视转播权上，使多数俱乐部的该项收入保持在100万元的低水平上。此外，俱乐部还有销售衍生品收入，如球队球衣、带标志的装饰品的出售；商业广告赞助，比如出现在球场外以及电视直播中的球场广告；青少年的培训市场，比如各类足球学校。
图表：中国足球产业市场容量
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数据来源：中研普华
第一，足球用品行业整体规模进一步扩大、产业复苏。2014年，中国体育用品产业（包括运动服、运动鞋、运动器材及相关体育产业的制造和销售）增加值达2418亿元，同比增长15.89%。在连续8年保持行业规模持续扩大，自2011年后，该产业首次实现两位数增长，占GDP的比重达0.38%，在中国足球产业中的份额更是达到43%。但需要注意的是，从2012年开始，受制于成本持续上涨、有效需求不足，增长方式遇到瓶颈以及库存压力变大等内外部因素的影响，增速有所回落，但行业整体规模维持了正向增长态势，行业增加值均高于GDP增速，2014年行业政策再次促进需求，增速明显加快。
图表：2012-2014年中国足球用品销售增加值
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第二，行业洗牌力度加大，品牌集中度将会进一步提升。经过十年的快速发展，中国足球用品行业企业在数量和规模上均呈现快速增长趋势。随着各门类领先品牌发展规模和核心竞争优势的不断强化，在行业整体进入减速调整阶段后，市场竞争的激烈程度进一步增大，伴随着市场细分程度的深化，经营模式的转变以及品牌核心竞争力的优化，必将引发一轮行业洗牌。裹足不前、因循守旧、竞争力缺失的企业将会面临被淘汰的风险；与此同时，在整合资源、创新发展的过程中，也会形成一批具有国际影响力的行业领先品牌，引领中国足球用品业进入新的发展阶段。
第三，制造业成本快速上涨，中国足球品牌核心竞争力面临重塑。行业整体增速连续两年低位徘徊，部分门类呈现较为严重的负增长以及众多足球用品上市企业关键指标的恶化趋势，充分表明以制造业为核心属性，强调性价比的中国足球品牌面临着制造业成本快速上涨，品牌附加值难以短期提升的严峻考验。国家发布的一季度统计数据表明，当前中国制造业指数相对疲软，消费需求增长下降，在这样的宏观经济大背景下，各类足球用品企业需要重新审视市场空间与前景、消费者行为特征和具体需求，在市场定位、产品结构、定价策略、营销模式等方面及时做出积极的战略调整，以重塑品牌的核心竞争力。目前户外用品、儿童足球用品及高科技型健身产品的快速发展为行业调整方向提供了有益的启示。
第四，产业集群效应不断增强，区域经济带动效应显着。从省份和产量上看，我国足球用品产业集群主要集中在广东、福建、江苏、浙江、北京、上海等6省（市），产业集中度超过85%。通过国家级足球产业基地的建设以及各地区足球产业扶持政策的不断落实，以重点足球用品门类为特色的集群式发展态势已经形成，在各地区的经济社会发展进程中，发挥了重要的聚合作用。
此外，2014年，中国体育用品行业进出口总额首次突破200亿美元大关，达到200.85亿美元，实现贸易顺差178.59亿美元。其中，进口总额11.13亿美元，出口额为189.72亿美元，同比均有所增长。
二、2015-2020年发展预测 

笼式足球市场巨大
笼式足球起源于国外，是在长方形足球笼内进行的小场地足球赛，每队3-5人。因其场地面积小适合在社区、公园内搭建，同时比赛节奏快，进球多，所以很受国外年轻人的追捧，并已逐步发展为“街头足球”的典范。近些年，笼式足球在国内的普及得到了很好的发展，尤其在国家提倡发展全民健身和推广足球群众基础的大环境下，笼式足球受众面广、易推广、趣味性强的优点尤为明显。在国内很多一、二线城市，笼式足球场已经成为当地草根足球的发展平台。
目前浙江省共有200多片笼式足球场。以宁波市体育中心为例，6片笼式足球场地，每到夜晚，场场爆满的情况已经屡见不鲜，很多年轻人都已经形成了每周来踢场球的习惯，在节假日和周末的晚上，球场预定更是到了一场难求的火爆程度。
图表：2015-2020年中国足球用品销售增加值增长预测
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