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小家电一般是指除了大功率输出的电器以外的家电，一般这些小家电都占用比较小的电力资源，或者机身体积也比较小，所以称为小家电。在国家节能、环保政策的助推下，健康、节能的家用电器日渐受到消费者们的青睐，我国的家电消费市场正同时步入黄金期与转型期。小家电企业正朝着“低碳、节能、健康”方向发力，我国的小家电产业将进入一个新的发展阶段。
本报告最大的特点就是前瞻性和适时性。报告根据小家电行业的发展轨迹及多年的实践经验，对行业未来的发展趋势做出审慎分析与预测，是小家电行业企业、科研单位、销售企业、投资企业准确了解行业当前最新发展动态，把握市场机会，做出正确经营决策和明确企业发展方向不可多得的精品，也是业内第一份对行业上下游产业链以及行业重点企业进行全面系统分析的重量级报告。

本报告将帮助小家电行业企业、科研单位、销售企业、投资企业准确了解行业当前最新发展动向，及早发现行业市场的空白点，机会点，增长点和盈利点……，前瞻性的把握行业未被满足的市场需求和趋势，形成企业良好的可持续发展优势，有效规避行业投资风险，更有效率地巩固或者拓展相应的战略性目标市场，牢牢把握行业竞争的主动权。
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2）电压力锅专利申请人分析

3）电压力锅技术分类构成分析

（2）电压力锅市场规模分析

（3）电压力锅市场竞争格局

7.1.4 电饭煲市场分析

（1）电饭煲专利分析

1）电饭煲专利申请数分析

2）电饭煲专利申请人分析

3）电饭煲技术分类构成分析

（2）电饭煲市场竞争格局

（3）电饭煲市场需求分析

7.1.5 微波炉产品市场分析

（1）微波炉专利分析

1）微波炉专利申请数分析

2）微波炉专利申请人分析

3）微波炉技术分类构成分析

（2）微波炉市场竞争格局

（3）微波炉市场需求分析

7.1.6 电磁炉产品市场分析

（1）电磁炉专利分析

1）电磁炉专利申请数分析

2）电磁炉专利申请人分析

3）电磁炉技术分类构成分析

（2）电磁炉市场竞争格局

7.1.7 压力咖啡机产品市场分析

（1）压力咖啡机专利分析

1）压力咖啡机专利申请数分析

2）压力咖啡机专利申请人分析

3）压力咖啡机技术分类构成分析

（2）压力咖啡机市场规模分析

（3）压力咖啡机进出口情况分析

（4）压力咖啡机竞争格局

（5）压力咖啡机品牌竞争策略

（6）压力咖啡机市场发展趋势

7.1.8 滴漏咖啡机产品市场分析

（1）滴漏咖啡机专利分析

1）滴漏咖啡机专利申请数分析

2）滴漏咖啡机专利申请人分析

3）滴漏咖啡机技术分类构成分析

（2）滴漏咖啡机市场规模分析

（3）滴漏咖啡机进出口情况分析

（4）滴漏咖啡机竞争格局

（5）滴漏咖啡机市场发展趋势

7.1.9 电热水壶产品市场分析

（1）电热水壶专利分析

1）电热水壶专利申请数分析

2）电热水壶专利申请人分析

3）电热水壶技术分类构成分析

（2）电热水壶市场规模分析

（3）电热水壶进出口情况分析

（4）电热水壶竞争格局

（5）电热水壶品牌竞争策略

（6）电热水壶市场发展趋势

7.1.10 榨汁机产品市场分析

（1）榨汁机专利分析

1）榨汁机专利申请数分析

2）榨汁机专利申请人分析

3）榨汁机技术分类构成分析

（2）榨汁机市场规模分析

（3）榨汁机品牌竞争格局

（4）榨汁机品牌竞争策略

（5）榨汁机技术发展状况

（6）榨汁机市场发展趋势

7.1.11 电烤箱市场分析

（1）电烤箱专利分析

1）电烤箱专利申请数分析

2）电烤箱专利申请人分析

3）电烤箱技术分类构成分析

（2）电烤箱市场竞争格局

7.1.12 电饼铛市场分析

（1）电饼铛专利分析

1）电饼铛专利申请数分析

2）电饼铛专利申请人分析

3）电烤箱技术分类构成分析

（2）电饼铛市场发展规模

（3）电饼铛品牌竞争格局

（4）电饼铛市场发展特点

7.2 家居小家电市场分析

7.2.1 电风扇市场分析

（1）电风扇专利分析

1）电风扇专利申请数分析

2）电风扇专利申请人分析

3）电风扇技术分类构成分析

（2）电风扇市场竞争格局

7.2.2 吸尘器市场分析

（1）吸尘器专利分析

1）吸尘器专利申请数分析

2）吸尘器专利申请人分析

3）吸尘器技术分类构成分析

（2）吸尘器市场竞争格局

（3）吸尘器市场需求分析

（4）吸尘器市场发展趋势

7.2.3 电暖器市场分析

（1）电暖器专利分析

1）电暖器专利申请数分析

2）电暖器专利申请人分析

3）电暖器技术分类构成分析

（2）电暖器市场竞争格局

7.2.4 加湿器市场分析

（1）加湿器专利分析

1）加湿器专利申请数分析

2）加湿器专利申请人分析

3）加湿器技术分类构成分析

（2）加湿器市场竞争格局

7.2.5 饮水机市场分析

（1）饮水机专利分析

1）饮水机专利申请数分析

2）饮水机专利申请人分析

3）饮水机技术分类构成分析

（2）饮水机市场竞争格局

7.3 个人护理小家电市场分析

7.3.1 电吹风市场分析

（1）电吹风产品特征与设计分析

1）电吹风专利申请数分析

2）电吹风专利申请人分析

3）电吹风技术分类构成分析

（2）电吹风市场竞争格局

7.3.2 电动剃须刀市场分析

（1）电动剃须刀专利分析

1）电动剃须刀专利申请数分析

2）电动剃须刀专利申请人分析

3）电动剃须刀技术分类构成分析

（2）电动剃须刀市场竞争格局

7.3.3 电熨斗市场分析

（1）电熨斗专利分析

1）电熨斗专利申请数分析

2）电熨斗专利申请人分析

3）电熨斗技术分类构成分析

（2）电熨斗市场发展概况

（3）电熨斗品牌竞争格局

7.3.4 电动牙刷市场分析

（1）电动牙刷专利分析

1）电动牙刷专利申请数分析

2）电动牙刷专利申请人分析

3）电动牙刷技术分类构成分析

（2）电动牙刷品牌竞争格局

（3）电动牙刷市场发展潜力

7.3.5 其他个人护理小家电市场分析

（1）电子美容仪市场分析

（2）电子按摩器市场分析

第八章 我国小家电行业技术发展现状及主流趋势分析

8.1 行业节能技术发展分析

8.1.1 行业产品技术标准与能效标准

8.1.2 行业主要节能技术

（1）变频技术

（2）电磁感应技术

（3）感温软磁技术

（4）远红外加热技术

8.1.3 行业节能产品市场前景分析

8.2 行业智能技术发展分析

8.2.1 行业智能技术支撑产业发展分析

（1）我国智能电网产业投资建设分析

（2）互联网市场及技术发展分析

1）互联网发展状况

2）互联网基础资源

（3）物联网发展与技术分析

1）物联网发展概况

2）物联网发展特征

3）物联网发展规模

4）物联网发展前景

（4）三网融合发展与技术分析

1）三网融合发展现状

2）三网融合发展前景

8.2.2 行业智能技术发展分析

（1）模糊技术发展概况

1）模糊控制技术发展概况

2）模糊家电系统分析

（2）神经网络技术发展概况

1）神经网络技术发展概况

2）神经网络技术主要特点

3）神经网络技术发展前景

（3）云计算发展状况

1）国外云计算发展状况

2）国内云计算发展状况

3）云计算标准化进展

4）云计算关键技术

第九章 我国小家电行业营销渠道分析及相关营销建议

9.1 行业消费者市场调研

9.1.1 主要小家电产品市场普及率

9.1.2 小家电产品购买动机

9.1.3 未来购买小家电产品打算

9.1.4 小家电产品购买场所选择

9.1.5 小家电产品信息获得方式

9.2 行业营销渠道分析

9.2.1 行业营销渠道分析

（1）行业营销渠道发展分析

（2）小家电行业主要的销售渠道

（3）小家电企业的渠道模式类型

9.2.2 行业营销渠道存在的问题

9.2.3 行业营销渠道发展趋势分析

9.3 行业营销策略分析

9.3.1 产品策略分析

9.3.2 价格策略分析

9.3.3 渠道策略分析

9.3.4 促销策略分析

9.4 行业营销案例分析

9.4.1 格兰仕营销案例

（1）品牌地位

（2）产品定位

（3）推广策略

9.4.2 美的营销案例

（1）品牌地位

（2）产品定位

（3）推广策略

9.4.3 九阳营销案例

（1）品牌地位

（2）产品定位

（3）豆浆机市场的防御策略

9.4.4 苏泊尔营销案例

（1）品牌地位

（2）产品定位

（3）联合营销策略

9.4.5 飞利浦营销案例

（1）品牌地位

（2）产品定位

（3）推广策略

9.4.6 华帝营销案例分析

（1）品牌地位

（2）产品定位

（3）推广策略

9.4.7 老板电器营销案例

（1）品牌地位

（2）产品定位

（3）公关营销策略

第十章 我国小家电行业典型区域市场营销及发展潜力分析

10.1 行业城市市场营销及拓展策略分析

10.1.1 行业城市市场发展现状分析

10.1.2 行业城市市场拓展进程分析

10.1.3 行业城市市场发展前景分析

（1）人口家庭数量

（2）行业产品保有量

（3）行业产品更换频率

（4）行业产品市场规模测算

10.1.4 行业城市市场拓展策略及建议

10.2 行业农村市场营销及拓展策略分析

10.2.1 行业农村市场发展状况分析

10.2.2 行业农村市场消费特性分析

10.2.3 行业农村市场发展潜力分析

（1）人口家庭数量

（2）行业产品保有量

（3）行业产品更换频率

（4）行业产品市场规模测算

10.2.4 行业农村市场渠道建设分析

（1）直营渠道

（2）经销渠道

（3）渠道优劣势对比分析

10.2.5 行业农村市场拓展策略及其建议

（1）制定前瞻性的战略规划，转变营销观念，抢占市场先机

（2）基于产品质量的产品创新策略

（3）灵活的价格策略

（4）因地制宜的渠道策略

（5）贴近农村的促销策略

（6）完善服务，提高顾客满意度

第十一章 小家电主要企业生产经营分析

11.1 小家电企业发展总体状况分析

11.1.1 小家电企业规模

11.1.2 小家电行业销售收入状况

11.1.3 小家电行业利润总额状况

11.2 小家电行业领先企业个案分析

11.2.1 广东亿龙电器科技有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

11.2.2 美的集团股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

11.2.3 广东格兰仕集团有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

11.2.4 海尔集团公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

11.2.5 华帝股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

11.2.6 广东万和新电气股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

11.2.7 广东万家乐燃气具有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

11.2.8 灿坤集团公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

11.2.9 浙江苏泊尔股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

11.2.10 宁波方太厨具有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

11.3 国际小家电领先企业个案分析

11.3.1 珠海经济特区飞利浦家庭电器有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

11.3.2 松下小家电企业经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

11.3.3 乐金电子（天津）电器有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

11.3.4 博朗（上海）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

11.3.5 北美电器（珠海）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

11.3.6 艾欧史密斯（我国）热水器有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产品结构及新产品动向

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营状况优劣势分析

11.3.7 东部大宇微波炉（天津）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

11.3.8 上海林内有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

第十二章 我国小家电行业发展前景与投资分析

12.1 我国小家电市场发展趋势

12.1.1 我国小家电市场发展趋势分析

12.1.2 我国小家电市场发展前景预测

12.2 小家电行业投资特性分析

12.2.1 小家电行业进入壁垒分析

12.2.2 小家电行业盈利影响因素分析

12.3 小家电行业投资风险预警

12.3.1 小家电行业技术风险

12.3.2 小家电行业供求风险

12.3.3 小家电行业宏观经济波动风险

12.3.4 小家电行业产品结构风险

12.3.5 企业生产规模及所有制风险

12.3.6 小家电行业其他风险

12.4 小家电行业投资建议

12.4.1 小家电行业投资现状分析

（1）投资规模

（2）投资要点
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核心竞争力 CORE COMPETITIVENESS

丰富的行业经验。我们针对各行业都设有产业研究组，组长均具有资深实际行业从业经验，研究组定期举办行业主题研讨会及进行典型企业走访调研，积累了丰富的行业实践经验，以此为基础，充分运用扎实的理论知识，更好的为客户提供服务。

资深的专家顾问。我们的专家团队来自于国家级科研院所、著名大学教授、以及具备成功经验的企业家，在产业研究、市场调研、投资咨询、管理咨询等领域拥有强大的专业能力，能及时有效的满足客户需求。

权威的信息数据。中研普华建立了覆盖3000多个细分行业市场的数据库并持续的更新。我们设有数据中心，以国家统计部门、工商部门、行业协会、海关总署及其他战略合作机构为重要信息渠道。另外，我们拥有自己的调研队伍，运用各种调查手段和渠道，准确、及时地掌握权威信息。

科学的研究方法。我们采取专业的研究模型，如：SWOT分析、波士顿矩阵、波特竞争力、洛伦茨曲线等；精准的数据分析，如：相关分析、方差分析、多维尺度分析、聚类分析、因子分析等；周密的调查方法，如：定性调查、定量调查等相结合的方式，力求为客户提供专业化的服务。

完善的服务体系。我们不仅为您提供专业化的研究报告，还会为您提供超值的售后服务，如：免费数据查询、行业发展建议、投资行业策略、市场深度分析、营销策划、重大展会提示等服务，给您带来完善的一站式服务。
社会影响力 SOCIAL INFLUENCE

中研普华集团是中国成立时间最长，拥有研究人员数量最多，规模最大，综合实力最强的咨询研究机构之一。中研普华始终坚持研究的独立性和公正性，其研究结论、调研数据及分析观点广泛被电视媒体、报刊杂志及企业采用。同时，中研普华的研究结论、调研数据及分析观点也大量被国家政府部门及商业门户网站转载，如中央电视台、凤凰卫视、深圳卫视、新浪财经、中国经济信息网、商务部、国资委、发改委、国务院发展研究中心（国研网）等。
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了解中研普华的实力：电视采访报道 门户网站引用 招股说明书引用 权威媒体报道 客户好评如潮
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